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EKONOMI

Ekonominin ana konusu: insanin sonsuz ihtiyaclarnni
kit kaynaklarla maksimum faydayr saglayacak
sekilde gidererek bireyin ve toplumun refahini

arfirmak.
Kaynaklarin tam kullanimi sorunu

Tum kaynaklar kullanilarak hangi maldan ne kadar
Uretilecek (Uretim olanaklar egrisi)

Kaynaklarin etkin kullanimi sorunu
Hangi mal ne kadar uretilecek?
Uretimde hangi yontem kullanilacak?
Hedef kitle yada tuketici kim olacak?

Ekonomik buyume ve kalkinma sorunu
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Ekonomi (Iktisat) IImi'ninTanimlan

Klasik Iktisat¢ilardan A. Smith’e gore Iktisat kisaca
“servet ve servet elde edilmesi” ilmidir. Servetin elde
edilmesi i¢in sarf edilen beser1 faaliyetler iktisadi

faaliyetlerdir ve iktisat da,
Inceleyen bir ilim olmaktadir.
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Yine klasik goriise sahip bir yazara gore Iktisat, insan

ihtiyaclarmmi en iyi sekilde karsilamak, i¢cinde

bulunduklar:1 maddi sartlar1 duzeltmek ve
refahlarim1 artirmak i¢in yaptiklari tium

Inceleyen, tahlil ve tasvir eden sosyal bir

Himdir.

Yine iktisadi faaliyetler acisindan tanim veren baska bir

yazara gore 1se iktisat, mal ve hizmetlerin tretilmesi,

kazanilmasi ve tiikketilmesi sirasinda insan
faaliyetlerinden dogan sosyal olaylarr inceler.


http://academic.shu.edu/honors/adam_smith2.jpg
http://academic.shu.edu/honors/adam_smith2.jpg
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Ekonomi (Iktisat) Iimi’ninTanimlan

Butun tanimlarin i1sigi altinda

" seklinde de
tanimlanabillir.
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Ekonomi (lktisat) Ilmi’nin Konusu

ktisat iiminin gelisiminde éneml
katkilar olan, Klasik Iktisatcilara
gore iktisadin konusu, iktisadi

faaliyetlerdir.
Iktisadi faaliyetler ise,

yaptikiari
faaliyetlerdir. :



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

Iktisadi Faaliyet

Bu yaklasima gore insanlar
yasadiklar surece

Bu sirado
ortaya koyduklar tUm ugrasilar
olmaktadir.
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Iktisadi Faaliyet

Ancak bazl ihtiyaclarn giderilimesi icin
herhangi bir gu¢ ve emek
harcanmayabilmektedir. Ornedin solunum
Ihfiyact icin havanin teneffus edilmesi veya
her yerin karla kapli oldugu bir Ulkede
susuzluk ihfiyacinin gideriimesi icin yerden
kar alip yenilmesi durumunda harcanan
belirli bir cabba yoktur. Baska bir deyimle,

Bu

tur faaliyetler iktisadin konusu disinda
kalmaktadir.
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Iktisadi Faaliyet

Iktisadi faaliyet olabilmesi icin ihtiyacin
giderilmesinde
gerekir.

iktisadi faaliyette bulunmadan da
ihtiyacglarin giderilmesi olanagi vardrr.
Bu tur faaliyetler iktisadin konusu
disinda kalmaktadir.
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TURIZM

21.YY damgasini vuran 3 onemli konu:

Bilgi teknolojileri Bilisim
iletisim teknolojileri Teknolojileri
Turizm
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EKONOMI VE TURIZM ILISKISI

Turizm: Ekonominin bir alt sektoru

"Ekonomi |

Tarm

Sanayi

Hizm?eﬂer

Bilgiye dayali hizmetler

- Egitim, saglk, kamu hizmetleri,
bankacilik, danismanlik, bilgi
teknolojileri

A

Geleneksel hizmetler

- Ulastrma, yiyecek-icecek
hizmetleri, konaklama
hizmetleri gibi sosyal hizmetler

10
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Uretim Yéntemi

Gelir Yontemi

Harcama Yontemi

1. TARIM

1.1. Ciftgilik ve Hayvancilik
1.2. Ormancilik

1.3. Balikgilik

2. SANAYI

2.1. Madencilik ve Tasocakcilik
2.2. Imalat Sanayii

2.3. Elektrik, Gaz, Su

3. INSAAT

4. TICARET

4.1. Toptan ve Perakende Ticaret

4.2. Otel, Lokanta Hizmetleri
5. ULASTIRMA HABERLESME

6. MALI KURULUSLAR

7. KONUT SAHIPLIGL

8. SERBEST MESLEK HIZMETLERI
9. IZAFT BANKA HIZMETLERI(-)

10. KAMU HIZMETLERL

11. KAR AMACT GUTMEYEN OZEL
HIZMET KURULUSLARI

12. ITHALAT VERGISI

1. UCRET VE MAAS GELIRLERI

2. TESEBBUS VE SERBEST MESLEK
GELIRLERT (Kar)

3. SIRKET GELIRLERI (Dagitilmayan
Karlar)

4. KIRA GELIRLERI (Rant)
5. FAIZ GELIRLERT

6. (-) DEVLET TAHVIL FAIZLERI ve
TUKETICI BORC FAIZLERIL

1. C (Tiketim Harcamalari)

2. GSI (Gayri Safi Yatirim Harcamalar)

3. 6 (Kamu Harcamalari)

GSYIH (Piyasa Fiyatlariyla)
+ F (DIS ALEM GELIRLERT)

TOPLAM YURTICI GELIR
+ F (DIS ALEM GELIRLERI)

TOPLAM YURT I¢I HARCAMALAR
+ (E-M)
+ F (DIS ALEM GELIRLERI)

GSMH (Piyasa Fiyatlariyla)
- IA (AMORTISMANLAR)

MG (Faktor Fiyatlariyla)
+ VASITALI VERGILER - SUB

GSMH (Piyasa Fiyatlariyla)
- IA (AMORTISMANLAR)

SMH (Piyasa Fiyatlariyla)
- Vasital Vergiler- SUB

SMH (Piyasa Fiyatlariyla)
+ IA (AMORTISMANLAR)

SMH (Piyasa Fiyatlariyla)
- Vasital Vergiler- SUB

MG (Faktor Fiyatlariyla)

G6SMH (Piyasa Fiyatlariyla)

MG (Faktor Fiyatlariyla)
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TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI

Turizm Gelirlerinin
GSMH Igindeki Pay:
(%)

GSMH Milyon  Turizm Gelirleri Milyon

Yillar USD USD

526.429.000 18.593.950 3.53

648.754.000 20.942.501 3,23

742.094.000 25.415.067 3.42

616.703.000 25.064.481 4.06

731.608.000 24.930.996 3.41

773.980.000 28.115.694 3.63

786.293.000 29.351.446

3,73

Kaynak: TUIK, Turizm Bakanligi
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ODEMELER DENGESI

A. Cariigslemler dengesi

a. Dig ticaret dengesi
- Ithalat
- Thracat

b. Hizmetler (Gorinmeyen kalemler)
- Faiz gelir ve giderleri
- Dis turizm gelir ve giderleri
- Sermaye gelir ve giderleri (Kar transferleri)
- Tsci gelir ve giderleri
- Tasimacilik gelir ve giderleri
- Bankacilik ve sigortacilik gelir ve giderleri
B. Sermaye Hareketler:i
a. Dogrudan yatirimlar
b. Portfoy yatirimlari
c. Diger uzun vadeli sermaye yatirimlari
d. Kisa vadeli sermaye yatirimlari
C. Net Hata ve Noksan (yanlis bilgi ve kagakgilik gibi nedenlerle)

D. Rezerv Hareketleri
/ 13



Rrof.Dr. Yasar SARI ﬁSOGU Turizm,Fakdltesi

TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI

Odemeler Dengesi (milyon USD)
Arahk Ocak-Arahk %o

2012 2011 2012 Dedgisim

Cariislemler Dengesi = -4.658 -77.21 -48.867 -36,7
Dvs Ticaret Dengesi -5.403 -89.139 -65.602 -26.4
Hizmetler Dengesi B804 18.003 21.932 21,8
Turizm (net) 897 18.044 19.389 7.5
Gelir Dengesi -321 -7.841 -5.594 -15.9
Cari Transferler 262 1.758 1.397 -20,5
Sermaye ve Finans Hesaplan 6.531 65.659 44.845 -31,7
Dodrudan Yatnmlar (net) 599 13.698 8.301 -39.4
Portfdy Yatinmlan (net) 5.560 21.986 40.773 85.4
Hisse Senetleri 852 -986 b.274 -
Borg Senetleri 4.356 20.284 31.858 57.1
Dider Yatinmlar (net) -390 28.187 16.628 -41.0
Varhiklar -2.193 11.136 -1.15¢ -
Efektif ve Mevduat -2.535 12.852 657 -94.9
Yikimitlikler 1.803 17.051 17.780 4,3
Krediler 2173 18.866 B8.495 -55,0
Bankacilik Sektorii 1.230 12.527 4.267 65,9
Bankacilik s Sektorler 944 7.121 6.373 -10,5
Mevduat -222 -4.309 7.783 -
Yurtdisi Bankalar -308 -5.841 7.113 -
Yabanci Para -686 1.759 5.229 197.3

Tiirk Lirasi 378 -7.600 1.884 -
Yurtdisi Kisiler 207 3.447 2914 -15,5
Rezerv Varhklar (net) 762 1.813 -20.814 -
Net Hata ve Noksan -1.873 11.560 4.022 -65,2

Kaynak: TCMB
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Saglik Turizmi

Saglik turizmi, genel olarak saglhgin

gelistiriimesi, saghgin korunmasi ve sagligin

geri kazanilmasi amaciyla baslayan ve

saglik hizmetleri unsurlarinin yani sira tatil
unsurlarini da kapsayan seyahatler,
konaklamalar ve organizasyonlardan
dogan olay ve lliskilerin butunU olarak
tanimlanabilir.

15
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Saglik Turizmi

Saghk turizmi; kisaca bireylerin  he
koruyucu, hem tedavi edicl, he
renabllite _edici hem de sagligr gelistirici
hizmetleri almak amaci ile yasadiklarn tlke
disinda bir ulkeye ziyaretleridir.

3

3
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Saglik Turizmi

Saglik turizmi, uluslararasi saglik
amach hareketliik poftansiyelini
kullanarak  saglik  kuruluslarinin

-

bUyUmesine Imkan veren bir
sektordur.

15
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Saglik Turizmi
Saglik turizmi, Tedavi ve tatil
amacl sehirlerarasi veya

ulkelerarasi yapilan seyahatler
olarak ifade edilimektedir.

15
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Saglik Turizmi

Termal Saglik Turizmi

Medikal Turizm
Yash Turizmi (3rd Age Tourism, 3.
Yas Turizmi)

Engellil  Turizmi  kavramlarini
barindirmaktadir.

19
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SAGLIK TURIZMINDE SUNULAN HIiZMETLER

Saglk turizminde sunulan hizmetler dort ana bashkta
incelenmektedir:

Yash Bakim Hizmetleri; Herhangi bir sikayeti olmayan ileri
yas bireylerin gecici sureli bir baska uUlkeye bakim
amach seyahatlerinde verilen hizmetler.

Saghgr Gelistrmeye Yonelik Hizmetler; (Alternatif
tamamlayici, SPA Wellness, termal kaynakh saglik,
bitkisel tedavi, masaj vb)

Rehabilitasyon Hizmetleri; (diyaliz, bagimliikla mucadele
programi gibi)
Tedaviye Yonelik Hizmetler; Medikal Turizm (estetik,

ameliyat, kalp ameliyah, goz ameliyat, kanser tedavisi
vb. 20)
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SAGLIK EKONOMISI

Saglik hizmetftlerinde ihtfiyaclarn en lyi
sekilde karsilanabilmesi icin mevcut

kaynaklarin sinirli olmasi,

saglikla iliskilendirilebilecek konularin
(hastane hizmetleri, 6zel saglik hizmetler,
hastaliklar ve hastaliklarnn maliyetleri gibi)
ekonomik olarak incelenmesini zorunlu
kilmistir.

24
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SAGLIK EKONOMISI

BOylece saglik hizmetleri
ve ekonomi arasindaki
Iliski saglik ekonomisi
olarak adlandinlan bir alt
pilimi olusturmustur.

2.2
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SAGLIK EKONOMISI

Saglk ekonomisinin konusu
oncelikle saglik hizmetlerinin
ekonomik analizi, bir baska

deyisle saglik hizmetleri
sektorunun ekonomik
analizidir.

23
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SAGLIK EKONOMISI

Saglk ekonomisi,
kaynaklarda ekonomi
oiliminin teorl, kavram ve
fekniklerinin saglik sektorune
uygulanmasi biciminde
Ifade edilmektedirr.

22,
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SAGLIK EKONOMISI

kisacaq; kit kaynaklarin saglik
sektoru icerisinde nasil tahsis
edildigini inceleyen bir bilim
olarak tanimlanabllir.

25
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SAGLIK EKONOMISI

1960'lardan gunUmuze saglik ekonomistleri
tarafindan yapilan arastirmalar, saglik

nizmetlerine
Erisilebilirlik,

mikro ekonomik teori kapsaminda hastane ve
doktorlarin davranislarinin incelenmesi

7

ve maliyet icerikli calismalar olmustur. o
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISI

Saglik amacli furistik seyahatte bulunan turistlerin
saglk hizmetlerine donuk intiyaclarinin sinirli
kaynaklarla en iyi sekilde karsilanabilmesi icin
harcanan cabalari inceleyen bilim dalidir.

25
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISI

Turizm geliri, yurtdisinda ikaomet eden
vatandas ve yabancilarnn tlkemizde fturizm
amacli yeme-icme, konaklama, saglk, ulasim,
spor, egitim, kOltur, Turk firmalar ile yapilan
uluslararasi yolculuk Ucretleri, cep telefonu
dolasim harcamalari, marina hizmet
harcamalari, giyecek, hediyelik esya, hali-kilim
vb. mal ve hizmetlere yapmis olduklarn bireysel

ve paket tur harcamalardir. 25
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISI

DUnya nUfusunun artmasi, yasam kalitesinin
yUukselmesi, cesitli Ulkelerde saglik hizmefi
maliyetlerinin yukselmesi sebebiyle, insanlar
daha kaliteli ve gorece ucuz hizmet
alabilecekleri ulkelere yonelmislerdir. Yasl
nUfusun oransal olarak artmasi da saglik turizmini

arfiran etkenlerden biri olmustur.

25
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISI

Saglik turizmi, dunyada 100 milyar dolarlik bir
hacme ulasarak tum Ulkelerin dikkatini ceken bir
konuma ulasmistir. Saglik turizmi sadece termall
turizmm ya da Spa (Sudan gelen saglik) turizmi ile
sinirl kalmamis, fip uygulamalarni da kapsar

duruma gelmistir.

25
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISI
Saglik amacl seyahatlerle ilgili;

Talep, arz, piyasa dengesi, tUketici ve urefici
dengesi, Ulke ekonomilerine kaftkisi gibi konularin

Incelenmesini icermektedir.

25
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Temel Kavramlar

Karslanmadigi zaman aci ve U0zinto,
karsilandigl zaman zevk ve haz veren duygulardir.

Insanlann  hayatini  devam
ettirebilmeleri ICin mutlaka tatmin etmek
durumumda  olduklan  ihtiyaclan  ifade  eder.
Beslenme, barinma vs.

Insanlann  zorunlu  ihtiyaclanni
karsiladiktan sonra karsilamak istedikleri ihfiyaclari
ifade etmektedir. EQitim, gezi, sinema, tiyatro, spor
VS.

Zorunlu ve kUltUrel ihfiyaclarni
yeterince karsilayan Insanlarin duyduklari
ihtfiyaclardir. DUnya turuna cikmak, spor otomobil
kullanmak vs.

210
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Temel Kavramlar

Sonsuzdur.
Siddet acisindan farkliliklar gosterir.
Tatmin edildikce siddetleri azalrr.

Baslangicta zorunlu olmayalar zamanla
zorunlu hale gelebillir.

Ihtiyaclar ve ihtiyaclarn tatmine yarayan
araclar ikame edilebilir.

Ihtiyaclar tekrarlaniriar.

265
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Temel Kavramlar

Mal ve Hizmet: Insanlarnn ihtiyaclannin tatmin
edilmesine yarayan maddi degerlere mal denir. Su,
ekmek, otomobil vs. Belli bir takim ihtiyaclan gideriyor
olmasina ragmen maddi varlik ozelligi tasimayan
degerlere hizmet denir. Hasta muayenesi, sanik

savunmasi, ders anlatimi vs.

Insanlarn ihtiyaclarnni gidermek amaciyla Urefilen ve
degisime konu olan mallari, degisik ozellikleri on plana
cikartilarak asagidaki sekilde gruplandirmak

. - e
s Mmumkundur:
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Temel Kavramliar
Ekonomik mallar ve Serbest Mallar: Elde
edebilmek icin mutlaka belirli bir cabo
harcanmasi ve bedel ddenmesi gereken
mallara ekonomik mallar denir. Ekmek, elbise,

otfomobill, ev vs.

Insan acisindan hayati dnem arz ediyor
olmasina ragmen, ihtiya¢c duyuldugunda
herhangi bir bedel ddenmeksizin veya caba
harcanmaksizin elde edilebilen mallara serbest

mallar denir. Hava, gunes sigi vs. 30
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Temel Kavramlar
TUketim mallar ve Uretim mallan: Insan

ihtiyaclarint dogrudan karsilayan mallara

fuketim mallar veya nihai mallar denir.

Ekmek, elbise, otomobill, ev vs.

Diger Uretim mallarnnin ve tuketim mallarinin

uretiminde kullanilan ve insan ihtiyaclarini

dolayl olarak karsilayan mallara uretim

mallar denir. Cimento, traktor vs.

3.
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Temel Kavramlar
Dayanikll mallar ve Dayaniksiz Mallar:

Kullanildiginda tukenen, yok olan mallara
dayaniksiz mallar adi verilir. Ekmek, odun,

seker, sigara vs.

Bir veya birkac kullanimla yok olmayan
iIhtiyaci giderme ozelligini uzun sure koruyan
ve bir ekonomik dSmru olan mallara dayanikl

mallar denir. Beyaz esyalar, otomobill, ev vs.

B2
e
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Temel Kavramlar

Tamamlayict mallar ve ikame mallar: ihtiyaclarn
gideriimesinde baska mallar ile birlikte kullaniimasini
gerektiren veya uretimde baska mallar ile birlikte
kullanildiginda etkili olabilen mallara famamlayici
mallar denir. Birlikte kullaniimasi gereken mallardan
birl olmazsa ihfiyac giderilemez, Uretim
gerceklestirilemez. Otomobil-yakit, Seker-cay vs.

/aman ve mekana bagll olarak birbirinin yerine
kullanilabilen mallara ikame mallar denir. Tukefticinin
ayni ihtiyacini karsilayan ikame mallara rakip mallar

da denir. Cay-kahve, et-balk, pirinc-bulgur, tereyagi-
margarin vs.

33
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Temel Kavramlar

Menkul mallar ve Gayrimenkul mallar:
Bir yerden baska bir yere kolayliklo
tasinabilen mallara menkul mallar denir.
Ev esyalarn, hammadde, hayvan, tahvil,
hisse senedi vs.

Bir yerden baska bir yere tasinmasi
hemen hemen imkansiz olan mallara
gayrimenkul mallar denir. Bina, arazi,

fabrika vs.

34
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Temel Kavramlar

Normal mallar ve DUsUk mallar: Gelir
arfisina basl olarak talebi artan
mallara normal mallar, kaliteli mallar
veya [uks mallar denir.

Gelirin artmasina bagli olarak talebi
dusen mallar ise dusuk mallardir.
Ornegdin geliri artan bir kisinin tereyagdi
talebi artarken margarin talebi
dusecekirr.

/ 5
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Temel Kavramlar

Asli mallar ve Baglh mallar: Uretiimek
istenen mallar asli mallar, bu mallarin
Uretim surecinde ortaya cikan mallar

ise bagl (tali) mallardir. Ornegin,
bugday uretiminde bugday asli mal

lkken, saman bagl bagl maldrr.

30
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Temel Kavramlar

Fayda bireyin herhangi bir
malin fukefiminden elde eftigi
doyumdur. Ornegin;

Fayda kavrami

subjektiftir. Belirli bir malin faydasi
kisiden kisiye degisir. Ihtiyacin siddetine
gore degisir.

37
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Temel Kavramlar

Faydo lle ilgili olarak iktisatta bir de
" kavrami cok sik
kullanilimaktadir. Marjinal, kelime olarak *“
" anlamina gelmekle birlikte,
marjinal fayday!

Bir maldan tUketilen

birimlerin sagladigl faydalarnn toplamina
Toplam Fayda denilmektedir. Yani marjinal
faydalarin toplami toplam faydayi
vermektedir.
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Temel Kavramlar

Mallarnn (kullanim) miktar arttikca,
giderek daha az siddetli ihfiyaclar
karsilanacagi icin, malin marjinal faydas
azalir. Buna “azalan marjinal fayda
yasasl’” denilmektedir. Faydayla ilgili
konular ileriki konular icinde yer alan
Tuketim Teorisi bashgl altinda genis bir

sekilde yeniden ele alinacaktrr.
39
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Temel Kavramlar

Bir malin veya hizmetin degeri denildiginde
tUkefticilerin o mal veya hizmete verdikleri Snemin anlasiimasi
gerekir. Tuketiciler bir mal ve hizmete onlann kendilerine
sagladigl fayda oraninda deger verirler. Fakat gercek
hayatta bazen faydasi cok olan mal ve hizmetlere daha az
deger verildigi gorulUr. Bu durumda yUksek deger cok az
bulunan (oldukca kit olan) mallar icin s6z konusudur.
Ornegdin
Bu celiskiden kurtulmak icin deger kavrami ikiye ayrilir:

Bir mal veya hizmetin kullanim degeri onun tuketicilere
sagladigl fayda ile olculUr.

Bir mal veya hizmetin degisim degeri ise, o mal veya
hizmetin otekilerle degistiriime imkanina ve kithk durumuna

gOre belirlenir ve o mal ve hizmetin olarak ifade edlilir.
20
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Temel Kavramlar

Bir mal veya hizmetin degisim

degerinin ile ifadesidir. Genel bir
tanimlama ile mal ve hizmetlerin bir birimi
ile degistirilebilen para, mal veya tretim
faktoru olarak belirtilelollir.

Bir toplumda degisim ve ddeme

aracl olarak kullanilan, genel kabul goren

ve kendi disindaki tum ekonomik varliklarin
degerini olcmeye yarayan bir arac¢ olarak
tanimlanabillir.

4]
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Temel Kavramlar

insanlarin ellerinde

bulundurduklari ekonomik varliklari, baska mal ve
hizmetlerle degistirmesi faaliyetlerine el degisim
(mubadele) denilmektedir.

El degisim faaliyetinden soz edilebilmesi icin mal

ve hizmetlerin el degistirmesi yeterli degildir. Ornegdin
pir firma Urettigl UronU kendisine ait dukkdanlara
gonderdiginde henUz degisim olayi
gerceklesmemistir. El degisimden soz edebilmemiz
iIcin mallarin sahibinin degismis olmasi gerekir.

A



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

Temel Kavramlar

Trampa yada takas
Kulce ve sikke
Kulce ve sikke
Mubadele Ekonomiisi
Paralh Ekonomi
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Temel Kavramlar

Birbiriyle ic ice (girift) yapi olusturan;
bazen bir arada, bazen de zamano
yvayilarak orfaya cikan
cesitli kriterlere gore
mumkun olmaktadir.

Bunlar:

44
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Temel Kavramlar
Bir iktisadi faaliyetin Uretim
sayillabilmesi icin,

- ya malin miktan arhyor,
- veya maln faydasi artiyor,

- veyahut da faydah hizmette

bulunuluyor olmasi gerekir.
45
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Temel Kavramlar

Uretimden
Aldiklar1 Paylar

Uretim Faktorleri Faktor Sahibi

\ J

Ure-l-i .o oo oo Y

m BOlIUsUM 46
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Temel Kavramlar

Bir bedel odenerek
mal ve hizmetlerin
mulkiyetinin el degistirmesi

olarak ifade edilmektedir.

4



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

Temel Kavramlar
Uretim sonucu ile

ortaya c¢ikan gelirin Uretime katilan

unsurlar arasinda paylasimini ifade eden
bir deyimdir. Bilindigi gibi

adiyla anilimakitadir.

Bu U¢ gelir pay! dagitimi sonucu geriye

kalan kisim ise kar

olmakitadir.

53
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Temel Kavramlar
Ekonomik mal ve

hizmetlerin insan ihtiya¢larinin
dogrudan giderilmesi amaciyla
nihai (en son) kullanimina tuketim

denir.

49
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Temel Kavramlar

Gelirin tUketilmeyen kismina

" denilmektedir. Daha once gelir ve
tUketim kavramlar aciklanmisti, gerek bir birey
acisindan, gerekse bir toplum acisindan gelir ile
tUketim arasindaki net fark tasarrut olmaktadir.
Yani,

dir.

Tasarruf pozitif olabilecegi gibi sifir veya
negatlt degerde de olabilir. Genelde geliri cok
dUsuk olan kimseler, gelirlerinden fazla
tuketmek zorunda kaldiklarr icin, tasarruflar
negatittir. Buna karsilik gelirleri yUksek olanlarin

tasarrufu ise pozitit degerdedir. -
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Temel Kavramlar

Yahrnm: Halk dilinde yatinm denilince, belirli bir para ile arsa
veya bina veyahut da altin alinmasi kastedilir. Oysa iktisatta
bu olaylar yatinm sayllmamaktadir ve servetlerin el
degistirmesinden baska bir sey olmamaktadir.

Iktisat iiminde yatinm denilebilmesi icin bir kimsenin veya
toplumun sahip oldugu sermaye mallarn stokunda net bir
artisin gerceklesmesi gerekir.

Ornegdin birisinin yeni bir ev yaptirmasi durumunda, hem
bireye ait hem de topluma ait “sermaye mallan™ stokunda net
bir artis oldugundan, birey veya toplum icin yatinm sdz

- konusudur.
/ 51



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

SAGLIK TURIZMI EKONOMISI

Tedavi olmak ve cesitli saglk hizmetleri almak
amaciyla yasanilan yer disinda baska bir yere
gerceklestirilen seyahatler saglik turizmi olarak
adlandinlirken bu seyahatleri gerceklestiren
bireyler saglik turisti olarak adlandinimaktadir.

D2
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SAGLIK TURIZMI TALEBI

lTalep: LiteratUrde talep safin alma gucu ile
desteklenen satin almao Isteqi olarak

tanimlanmaktadir.

Bir istegin talep olarak nitelendirilebilmesi icin
satin almao gucu ile desteklenmesi
gerekmektedir ve satin alma gucU talebi

belirleyen en temel faktorduor.
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SAGLIK TURIZMI TALEBI

Saglik Turizmi Talebi: Talep fanimindan hareketle
saglk amaclh seyahat edenler tarafindan satin
alma gucU ile desteklenen saglik hizmeti satin

alma istegi olarak tanimlanabilir.

Saglk amaclh seyahat dis turizm seklinde
gerceklesiyorsa dis saglk furizmi talebi, Bu
seyahat i¢c furizm seklinde gerceklesiyorsa ic
saglik turizmi talebi adi verilmektedir.

54
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SAGLIK TURIZMI TALEP CIZELGESI VE TALEP EGRISI

Tedavi Fiyati
()

Tedavi Talebi
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Talep Egrisi
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Miktar

1

2 3
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Saglhik Turizminde Talep Yasasi: Bir saglik urunun yada

hizmetinin fiyati artarsa talebi duser,

artar.

Fiyati azalirsa talebi
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SAGLIK TURIZMINDE TALEP FONKSIYONU
STT=f(talebi etkileyen taktorler)

Saglik piyasalarinda talebl etkileyen Faktorler:

Fiyat,

Gelrr,

Saglik hizmetinin finansman yontemi,
Saglik personellerinin tavir ve tutumlari,
Saglik kuruluslarnnin fiziksel imkanlart,
TUketicinin zevkleri, tercihleri ve beklentileri,
Hastaligin riskleri,

Sigorta gibi faktorlerdir.
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SAGLIK TURIZMINDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

Saglik ile ilgili mal ve hizmetler zorunlu mal ve
hizmetler grubunda olup olmadigr durumuna
gore fiyat degismeleri karsisinda talepteki
degismeler farkliik gostermektedir. Buna gore

Eir <1 (zorunluluk durumu)

E¢r >1 (Zorunlu olmama durumu)

e



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

SAGLIK TURIZMINDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

Talebinin Fiyat Esnekligi: Saglik Turizmindeki
mal ve hizmetlerin fiyatlanndaki degismeler
karsisinda  talebin  gosterdigi  duyarliiga

(hassasiyete) saglik furizminde talebin fiyat
esnekligi denir.

Miktardaki % Degisme
Esi = =
Fiyattaki % Degisme

Miktardaki Oransal (nispi) Degisme

Fiyattaki Oransal (nispi) Degisme
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SAGLIK TURIZMINDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

Talebin Gelir Esnekligi: saglik turizminde mal
ve hizmetlerden talep edilen miktarin turistik
tUketicinin gelir seviyesinde meydana gelen
degismeler karsisinda gosterdigi  duyarlilik
saglk  turizminde gelr esnekligi  olarak
adlandirilj

iktardaki % Degisme Miktardaki Oransal (nispi) Degisme

ESTg =

Gelirdeki % Degisme Gelirdeki Oransal (nispi) Degisme

Gelir esnekliginin pozitit deger tasimasi Saglik tfurizmindeki turistik
tUkefticinin s6z konusu turistik mal ve hizmetten geliri artinca daha
fazla, geliri dUsunce daha az talep edecegi anlamina gelir.

Saglik turizminde talebin gelir esnekligi bazi turistik Oronler ve
bdlgeler icin_negatif degerler alabilir. Bunun temel nedeni bu
urun ve bdlgelerin turistik tUketiciler icin ikincil derecede dneme
sahip Uron ve bodlgeler olmasi ve gelir_arttikca turistlerin daha
nitelikli Uron ve bdlgelere ybonelmesidir. // 59
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SAGLIK TURIZMINDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

Talebinin Gelir Esnekligi:

Turizmmde talebin gelir esnekligi duzeyleri degisik turizm torleri icin farkhlik
gosterir. Is ve sagdlk amacl seyahatler ikincil tafillere oranla daha az

esnektir. Bunun sebebi bu tUr seyahatlerin bir secimden ziyade
zorunluluktan kaynaklaniyor olmasidir.

[Nelelll9
: Toplanf
¢ Gelir Akraba ziyareti
Temel tatiller
ikincil tatiller
Gi o o
T D il S S S N
0 — — ' e
Q Q1 Q Q Qs Turizm mal ve hizmet Miktar
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SAGLIK TURIZMIi ARZI

Arz: Bir uUreficinin belirli bir donem icinde belli bir
fiyattan satmak amaciyla UOreffigi mal ve
hizmetlerdir. Baska bir ifade ile diger sartlar sabit iken
(ceteris paribus) Ureticilerin veya saticilarnin  cesitli
fiyatlardan satmak istedikleri mal ve hizmet miktarina

arz denilmektedir

Saglk Turizmi Arzi: Saglhk amacl Urefilen mal ve
hizmetlerin belli bir donemde belli bir piyasada belli

bir fiyattan satisina sunulmasidir.
ol
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SAGLIK TURIZMINDE ARZIN OZELLIKLERI

Baslangicta buUyuk sermaye yatinmlar gerekfirir.

Her Ulke insaninin yapisina uygun olarak Urunun
pazarlamasini ve sunulmasini gerekfirir.

Turizm Urunu bir cesit hizmet oldugundan soyut ozellik
gosterir.

Turizm Urunu stoklanamasz.

lkame orani yUksektir.

Turizm arzi emek yogun Uretime dayalidr.
Kisa donemde turizm arzi inelastiktir.

Saglik turizmi Urunleri Uretildigi yerde tuketilir.

Heterojen bir 0zellige sahiptir. Bir noktadaki olumsuz bir
durum bUtun sureci etkiler.

Tam rekabet piyasasindan uzaklasmasina neden olur.
(Her bolgenin farkl kaynagi olmasi) =
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SAGLIK TURIZMINDE ARZ TABLOSU ve ARZ EGRISI

Uretici kararlarimi  etkileyen tim
etkenler sabitken, belli bir zaman
diliminde ureticinin belli fiyatlardan
satmaya razi oldugu saghk turizmi ile
ilgili mal ve hizmet mikiarlarni

gosteren tablodur.

63



Operasyon | Operasyon
Fiyat1 | (adedi/Ay)
($)

50 5
60 16
70 24
80 31
90 37
100 42
110 46
120 49
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SAGLIK TURIZMINDE ARZ TABLOSU VE ARZ EGRISI

* Fiyat ($)
Arz Egrisi
//
//
4
//
//

Miktar

8 16 24 32 40 48 56 64

-

Saghk Turizmde Arz Yasasi:
Saglik turizmi ile ilgili Grunun
fiyati artarsa arzi da artar.
Fiyati azalirsa arzi da azalrr.

e
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SAGLIK TURIZMIi EKONOMISINDE ARZ FONKSIYONU

Arzi  etkileyen  degiskenler  bagiml
bagimsiz seklinde birbirine esitlendiginde
ortaya cikan bagintfidir.

Bunlar Temel Degiskenler ve Ekonomik
Degiskenlerdir.

Temel ve Ekonomik degiskenler birlikte
kullanilmasi durumunda arz fonksiyonu
asagidaki gibi olacakfir:

A=f(TD, ED)
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SAGLIK TURIZMIi EKONOMISINDE ARZ FONKSIYONU

Saglik ekonomisinde furistik mal ve hizmetin

pelli bir zaman dilimi icinde arzini etkileyen temel
ekonomik degiskenlerle turizmm arzi arasindaki
iliskilere verilen isimdir.

Temel degiskenler:

A=f(Fa, Ka)
As=saglik furizmi arzi
Fa=Fiziksel Altyapi
Ka=Kurumsal Altyapl

66
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISINDE ARZ FONKSIYONU

Ekonomik degiskenler:

A=f(Ft, Fdt, M, T, D)

As=saglik turizm arz

Ceteris paripus:
Ft = Saglik turizmi mal ve hizmetlerinin fiyat
Turizm arzi ile dogru orantilidir.

Fdt=Diger turistik mal ve hizmetlerinin fiyat
Saglik Turizm arzi ile ters orantihdir.

M = Saglik turizmi mal ve hizmetlerinin maliyeti
Turizm arzi ile ters orantilidir. /
O
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISINDE ARZ FONKSIYONU

Ekonomik degiskenler:
T = Teknoloji seviyesi

-

‘Turizm arzi ile dogru orantiidir.

-D = Uretimle ilgili diger degiskenler
‘Lehte pozitif, aleyhte negatif etki yapar.
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SAGLIK TURIZMi EKONOMISINDE ARZDAKI DEGISMELER

1. Turizm Arz Miktarinin Degismesi:

Diger seyler sabitken bir saglk furizmi mal yada
hizmetinin  fiyatindaki degisme sonucu arz edilen
miktarda olusan degisme arz miktarinin degismesi
diye adlandirlir.

4 Fiyat

Saglik Turizm Arz
Egrisi

L K M SogllkVTurizmi mal ve hizmet Mikfari
69
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SAGLIK TURIZMi EKONOMISINDE ARZDAKI DEGISMELER

2. Turizm Arz EQrisinin Degismesi (Kaymasi):

Saglik furizmi mal yada hizmefinin fiyatl sabit iken
baska bir etkendeki degisme sonucu arz edilen
miktarn degismesine arzin (arz egrisinin) degismesi
denilmektedir.

4 Fiyat N Saglikta Turistik mal ve
hizmetlerin fiyah disinda
kalan diger unsurlarin soz
konusu mal ve hizmetlerin
lehine degismesi o mal ve
hizmetlerin arzini artinci
etki yapar.

Arz Artigi

i >
M, M, Saglk Turizryol ve hizmet MiktanzQ
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SAGLIK TURIZMi EKONOMISINDE ARZDAKI DEGISMELER

2. Turizm Arz EQrisinin Degismesi (Kaymasi):

Saglik furizminde furistik mal yada hizmetin fiyati
sabit iken baska bir etkendeki degisme sonucu arz
edilen miktarin degismesine arzin (arz egrisinin)
degismesi denilmektedir.

4 Fiyat Saglikta turistik mal ve

hizmetlerin fiyah disinda
kalan diger unsurlarin soz
konusu mal ve hizmetlerin
aleyhine degismesi o mal
o VoA ve hizmetlerin arzini
azalhci etki yapar.

Arz Azaligi

y v s , A
: 0 Nelelll'¢ Turlzy/mol ve hizmet Miktar
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SAGLIK TURIZMi EKONOMISINDE ARZ ESNEKLIGI

Saglik turizminde arz yasasina gore, bir malin
fiyatl arttiginda arz edilen miktar artar, fiyat
azaldiginda ise arz edilen miktar azalr.
Ancak furistik mal ve hizmet Ureticilerinin
fiyat degismeleri karsisinda  Uretimlerini
artirma ya da azaltma dereceleri degisik
oldugu gibi, ayni mal yada hizmeftin farkl
fiyatlannda da degisiktir. Fiyat degismeleri
karsisinda arz edilen miktarin ne kadar

o wr o

degistigi arz esnekligi (e,) yqrdlmwzolﬂr.

V2
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SAGLIK TURIZMi EKONOMISINDE ARZ ESNEKLIGI

Arz edilen miktardaki % degismenin,
fiyattaki % degisimine oranlanmasiyla
bulunur.

Arz edilen miktardaki % degisme
Fiyattaki % Degisme

ea’r =
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SAGLIK TURIZMi EKONOMISINDE ARZ ESNEKLIGI

Arz esnekligi O ile sonsuz arasinda bir deger alrr.

Arz edilen miktardaki % degisim fiyattaki % degisimden
bUyUk olmasi halinde (e >1) esnek (elastik) arz, kGguUk
olmasi halinde (e <1) esnek olmayan (inelastik) arz olarak
adlandirilir.

Arz edilen miktann fiyat degisikliklerine hic duyarl
olmamasi durumunda(e=0) fam esnek olmayan arz, arz
edilen miktann fiyat degisikliklerine sonsuz duyarli olmasi

durumunda (e =%) sonsuz esnek arz olarak nitelendirilir.
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SAc"; IK TURIZMI EKONOMISINDE ARZ ESNEKLIGI

Turistik mal ve hizmet Fiyati
A

- I S | e,>1 (Uzun Donem)

f2 - ¥

Turistik mal ve hizmet Miktari
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISINDE ARZ ESNEKLIGI

Turistik mal ve hizmet Fiyati e<1 (Kisa Donem)

fi(cEe—— T ------

Turistik mal ve hizmet Miktari
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SAGLIK TURIZMI EKONOMISINDE ARZ ESNEKLIGI

Turistik mal ve hizmet Fiyati
A

e =0 (Cok kisa donem ve
Dogal kaynaklardaki sinirhlik)

ve hizmet Miktari
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PIYASA
Iktisat iiminde en cok kullanilan

deyimlerden birisi de piyasadir. Bu kelimenin

gunluk konusmalarimizda ifade ettigi anlam,
olmakiadir.

Suphesiz bu belirtilen yerler iktisat iimine gore de

birer piyasadir. Ancak lktisatta piyasadan séz

edilebilmesi icin mutlaka bir yer olmasi sart
degildir. Kisaca, lkfisatta piyasa *

e
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PIYASA
Bu arada piyasa ile ilgili en ¢cok kullanilan
deyimlerden Uzerinde de durmak
gerekir. , alict ve saticilarn, alim satim
islemlerini yurottugu,

olmaktadir. Butun

birer borsa ornegini
olusturmaktadir.
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Piyasa Karar Birimleri

Genelde bir tfoplumda bir tuketim birimini
ifade etmek i¢in kullanilan “ " deyimi ile,
ayni ¢ati allinda yasayan, yasantilan birbirleri ile
yakindan ilgili olan ve bir ¢ok karan birlikte alan aile
toplulugu kastedilir. Tuketim birimi olarak bir kimse
yerine, o kimsenin kararlarina ve tercihlerine onemli
etkileri olan aile bireylerini de goz onunde tutup, “
birim olarak ele almak daha dogru oimaktadiur.

iktisadi analizlerde ifade kolayligi acisindan
kastetmek amaciyla, sadece * " deyimi
c¢cok kullaniimakitadir.

€10)
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Piyasa Karar Birimleri

pbirimidir.

endustri sanayi
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Cesitli devlet organlarn ve kamu kuruluslart,

ve gerekse
Uzere piyasalarda yer alirlar. Bu nedenle piyasalarda
karar birimi olarak devletten de s6z etmek gerekir.

Devletin piyasalara mudahaleleri piyasa denetimi
seklinde son derece olabilecegi gibi, fiyat tespifi,
korumacillik ve &zendirici olarak sekilde de olabilir.

Ancak bunlarin tUmMU, devletin piyasaya
mudahalesini gostermektedir. Ayrica devlet cesitli
mallarin uretimini bizzat Ustlenerek ekonomik
faaliyetlerde de bulunabilmektedir. Bu tUr mUdahalelere
de mUdahale demekteyiz.

&)
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1- Alm-Satima Konu Olan Mallara Gore Piyasalar

Uretim faktorlerinin - alim-satim islerinin  organize edildigi
piyasalardir.

Saticilar: Hane halki, hammadde ve ara mali Ureten
lilgaglellels

Alicilar: Firmalar ve devlet

Girdiler disinda her 10rlu malin alinip satildigr piyasalardir.
Saticilar; Firmalar ve Devlet
Alicilar: Devlet ve Hane Halki

Insanlar ve kurumlar gunlUk yasantilaninda cesitli amaclarla
kredi talebinde bulunabilmektedirler. Kredi, belirli bir ddeme
glcunun, belirli bir donem icin, belirli bir faiz karsiiginda,
birey ve kurumlara 6dunc verilmesidir.

Saticilar: Finans kurumlari ve devlet

Alicilar: Firmalar, Hane Halki ve Devlet
83
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2- Satici veya Alict Sayisina Gore Piyasa Cesitleri

her birinin  fiyatlan tek basina
etkileyemeyecegi  kadar
piyasalardir. Bu piyasalarda homojen bir mal sdz
konusudur. Konunun dnemi nedeniyle bu piyasalara bir
sonraki baslkta ayrica yer verilecektir.

Homojen bir malin piyasasinda ,
durumunda tekel veya
monopolden soz edilir. Satici olarak girisin  serbest
olmadigl bu piyasalarda monopolcU firma oldukca
egemendir. Bu firmalar, malin fiyat veya satis miktarni

tek basina belirleyebilmektedirler. a4
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Piyasa Cesitleri

Yine homojen bir mal icin s6z konusudur.

olmasina karsilik, sadece
bulunmaktadir. Bu piyasalarda yer alan her iki firma,
birbirinin  davranislarint  yakindan  takip  etmek
durumundadirr.

, buna karsilik (ikiden fazla
olmakla birlikte) piyasa turudur.
Turkiye'de bankacllik sektoronde, gazetecilikte,
deterjan  piyasalannda bunun  tipik  drnekleri
yasanmaktadir.

85



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

Piyasa Cesitleri

Uygulomada en c¢cok gorulen bu piyasa turinde
ve mal farklilastirmasi séz konusudur. Buna karsilik
ve her biri
mallanni gercekte veya gorunuste farkl kalitede lanse
etmeye calisirlar. Bu piyasa torinin diger piyasalardan
en Oonemli farki homojen bir mal yerine heterojen bir
malin varligidir. Manavlar, bakkallar, benzin istasyonlari
ve kuru temizleyiciler bunlarn en guzel ornekleridir.

Yine homojen bir malin olmasina karsilik

bulundugu piyasa toroduor. Torkiye'de
anason, hashas (afyon) piyasalarn bunun en  tipik
ornekleridir.

&)¢)
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Piyasa Cesitleri

olmasina karsilik
bulundugu piyasa furuduor.

olmasina karsilik

oldugu piyasa turudur. Cay, findik,
seker pancari alicilarn gibi.

ST/
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Tam Rekabet Piyasalari

Aslinda gercek hayatta rastlanmasi oldukca zor olan
ozel bir piyasa tipidir. Cunku varligl bir cok sarta bagl
olan, bu nedenle Utopik (hayali), fakat utopik oldugu
kadar da ideal olan bir piyasa tor0dir. Gercek
hayatta rastlanma olasiligr oldukca az oldugu halde,
bu piyasa turUne onem veriimesi, ilk bakista anlamsiz
gelebilir. Oysa bunun iki Gnemli nedeni bulunmaktadrr.

1- ideal bir piyasa turudur.
2- Tam rekabet piyasasi (TRP) kosullar, gerceklerle

baglan koparacak nitelikte olmakla birlikte, iktisadi
anadlizlerde oldukca basitlk saglamaktadr.  “

5O
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Tam Rekabet Piyasasinin Sartlari

malin  her birimi digerleri ile ayni kabul
edilmektedir.

Alicl ve saticinin, her biri piyasada
fiyatlan etkilemeyecek kadar cok sayida oldugu varsayilr.

( )

Gerek alicilann gerekse saticilarn
piyasaya qgiris ve cikislarini engelleyen; bunu zorlastran veya
yavaslatan hususlann olmadigi varsavyilir.

Bu piyasada her seyin gerek alicilar gerek
saticilar tarafindan bilindigi kabul edilir. Yani malin kalitesi, fiyati,
nerede ne kadar satildigr vb. bellidir. Piyasada bUtun islemler aleni
olarak cereyan eder. Oysa gercek hayatta bu husus belirli dlcude
ancak borsalarda saglanabilmektedir.
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SAGLIK TURIZMI PiYASASI

Turistik mal ve hizmet arz edenlerle talep edenlerin
karsilastigr yer olarak ifade edilebilir.

olesy Arz
Saglik

. Neolellls Turizmi
SAGK 1) Turizmi (| Hizmeti
Turistler Piyasasi sSUNAN
Isletmeler

J0)
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SAGLIK TURIZMi SEKTORUNDE FIYAT
OLUSUMU

Fiyat

Fiyat turizm talebine etki eden en onemli ekonomik
faktorlerden birisi olmakla birlikte turistlerin fiyat
karsissnda her zaman rasyonel davrandiklari
soylenemez. Aliskanliklar, psikolojik etkenler, taklitcilik,
moda, reklom, vb. etkenler fiyatin etkinligini
azaltmaktadir.

Fiyat degisimleri turizm talep miktarnni etkiledigi gibi,
turizm  talep miktanndaki  degismeler de fiyati
etkilemektedir.

Turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarnnin olusumunda
turizm arz miktan da etkili olmaktadir. vice versa. (tersi
de gecerlidir).

Ol
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SAGLIK TURIZMI SEKTORUNDE DENGE FIYATIN
OLUSUMU

arz ve talebi ifade eden arz ve talep egrilerinin kesistigi D noktasinda F,
denge fiyatimm Q, denge miktarini ifade etmektedir. Fiyatin denge
fiyatindan ayrilmasi durumunda alicilar yada saticilar arasindaki rekabet
fiyati tekrar denge fiyatina dondurmektedir. Arz ve talep egrilerinin
kesistigi fiyat duzeyinde arz ve talep fazlasi olmadigindan piyasa dengesi
saglanmaktadir.

Fiyat

Arz ve Talep Miktari
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SAGLIK TURIZMi SEKTORUNDE DENGE FIYATIN
OLUSUMU

Saglik Turizmi sektoru igcin gegerli olan
Denge Fiyatin Olusumu
Kisa Donemde Denge Fiyatin Olusumu

Uzun Donemde Denge Fiyatin Olusumu
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SAGLIK TURIZMI SEKTORUNDE DENGE FiYATIN

OLUSUMU
Fiyat } Ta Saglik Turizmi igletmeleri Kisa
Arz Fazlasi Donemde Fiyati veri olarak
A>T, kabul etmek durumundadiriar.
‘ Cunku talep miktarindaki
F, degisimlere karsi arz miktarini
degistirme sansina sahip
: degillerdir.
0
F, ~—__
* m
Talep Fazlasi
A<T;
M, M, M, Saglikta Turistik Mal ve

Hizmetlerin Miktarni
o)l
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SAGLIK TURIZMI SEKTORUNDE KISA DONEM DENGE
FIYATIN OLUSUMU

A T
Fiyat A

: I\\

DO
.I_
P T2
F 1 \
« TTO

Mo, M;, M, Saglikta Turistik Mal ve
Hizmetlerin Miktari

- 95
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SAGLIK TURIZMI SEKTORUNDE UZUN DONEM
DENGE FIYATININ OLUSUMU

A Tao N

|

Mo M, Saglikta Turistik Mal ve
Hizme’rle/rin Miktari

/ 06
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SAGLIK TURIZMININ EKONOMIK ETKILERI

Turizm, bos zaman ve tasarrufun nasil kullanllacagiyla
lgili ekonomik bir kararla baslar ve Ulke ekonomileri
Uzerinde

Moneter (Parasal)
\4S
Reel
karakterli etkiler olusturur.

Gelismekte olan Ulkelerde turizm, ekonomik yararliigi,
verimli olusu, kalkinma icin gerek duyulan ddviz girdisini
saglamasi gibi

nedenlerle ekonomik sorunlarnn cozulmesinde bir cikis

noktasi olarak gorUimektedir.
o
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SAGLIK TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

1. Saglk Turizminin Dis Odemeler Dengesine Etkisi
Dis ddemeler dengesi, bir Ulkenin ekonomik durumunu en iyi ve en

aclk sekilde gbsteren dlcudur. Belli bir
A.  Cariiglemler dengesi donemde tum
a. Dig ticaret dengesi yabanci
- Ithalat Ulkelerle olan
- Thracat :
b. Hizmetler (Goriinmeyen kalemler) ekonomik
- Faiz gelir ve giderleri iliskileri tablo
- Dig turizm gelir ve giderleri seklinde

- Sermaye gelir ve giderleri (Kar transferleri)
- Isci gelir ve giderleri
- Tasimacilik gelir ve giderleri
- Bankacilik ve sigortacilik gelir ve giderleri
B. Sermaye Harekeftleri
a. Dogrudan yatirimlar
b. Portfoy yatirimlari
c. Diger uzun vadeli sermaye yatirimlari
d. Kisa vadeli sermaye yatirimlari
C. Net Hata ve Noksan (yanlis bilgi ve kagakglilik gibi nedenlerle)
D. Rezerv Hareketleri

gosterir.

95



Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU — Turizm FakUltesi

SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

1. Turizmin Dis Odemeler Dengesine Etkisi

Uluslararasi turizmin neden oldugu doviz hareketleri,
turist gdonderen Ulkenin ddviz talebini, turist kabul eden
Ulkenin de doviz arzini arttinct bir rol oynadigindan,
Ulkelerin dis 6demeler dengesini etkiler.

Doviz arz ve talebi bakimindan mal ithal ve ihraci ile
turistik  faaliyetler arasinda ortaya cikan sonuclar
acisindan fark yoktur.

Ulkeye gelen turistlere bazi mal ve hizmetlerin satiimasi,
mal ihracinda oldugu gibi doviz arzi, buna karsilik Ulke
vatandaslannin  gittikleri Olkelerde mal ve hizmetleri
satin almalari, sektorel Uretim icin gerekli mal ve hizmet
ithali ise 0rOn ithalatinda oldugu gibi doviz talebi

aratir.
Y 99
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin Dis Odemeler Dengesine Efkisi

DIS turizm bilancosundan
vararlanilarak doviz arz ve
talebinin  arasindaki fark ele
alinir.

Bu efkinligin  olumlu olmasi
olcusunde odemeler bilancosu
aciklart kapatililir.

10J0)
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
2. Turizmin Gelir Efkisi

Turizmm harcamalarinin ekonomideki ilk etkileri direkt
harcamalar olarak nitelendirilir.

Birinci asamada, turistlerin _ yaptigr harcamalar,
ekonomide konaklama tesislert, restoranlar,
ulastirma isletmeleri vb. kuruluslar icin direkt gelir etkisi
yarafir.

Direkt turizm gelirlerini elde eden birimlerin yaptiklar
harcamalar endirekt gelirleri olusturur.

Turizm isletmelerinin - istihdam  eftfikleri personele
odedikleri Ucretler, stok teskili icin yapftiklar alimlar, ek
bir talep yaratacagindan bu ek talebin karsilanmasi
icin istihdamin _arttinlmasi ya da ucretlerin yukselmesi
ve Uretimin arttinimasi kisisel gelirlerde bir artis yarafir. ;o1




SAGLIK TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Gelir Etkisi
Kisisel gelirlerin yukselmesine
oaralel olarak artan tuketim
harcamalar ekonomide
uyariimis etkiler yaratarak bir
canlanmaya neden olur.

10)2
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Gelir Etkisi

Turizm harcamalarinin yaninda turistik yatinm
harcamalar da gelir etkisi olusturur.

Turistik Ustyapl tesislerinin insa edilmesi,
daha cok isci istihdamini ve

INsaqt malzemesi kullanimini
gerektireceginden, yatinm harcamalarindaki
bir artis,

Ilk andan ifibaren ekonomiye derece derece

yayilarak bir gelir artisi meydana getirir.
1038
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
2. Turizmin Gelir Etkisi

Turizmin gelir etkisinin bir baska yonU, katma degere
olan etkisidir.

Katma deger, satisa sunulan malin fiyatindan, bu
mall uretmek Uzere daha once baska kisiler veya
kuruluslar  farafindan  yapilmis  ara tUketim
harcamalar cikarnldiginda kalan farktir.

Ukede bUtin ekonomik birimlerin mal ve hizmet
Uretiminde yarattiklan katma deger toplami milli
hasilay verir.

Turistik mal ve hizmet Uretiminin ulusal gelir Uzerinde
yarattigr  katma deger etkisi  diger sektorel
Urefimlerden daha yuksek oldugundan &nem
kazanmaktadir. 104
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin i¢ Fiyatlara Etkisi

Gelisen bir ekonomide uluslararasi turizmin ve ic
turizmin canlanmasi, hem ithal mallar talebinde
nem de Dbdlgesel Urun ve uUretim faktorleri
talebinde bir arfis olusturur.

Bu talep arfisi, Uretim faktorlerinink maliyetlerinin
(Orn: Arazi fiyatlan, bina kiralan vb.) artmasino
neden oldugu gibi

artan talebi karsilamak amaciyla alinan yatinm

kararlan ile yatinrmin gerceklesmesi arasinda
gececek surede fiyat arfislanna neden olur.
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin ic Fiyatlara Etkisi

Turizm talebi ile fturistik mal ve hizmet fiyatlar
arasinda ters yonlu bir iliski vardir.

Turistik  tUketim, fiyat degismelerine karsi  asiri
derecede duyarlidrr.

ki Ulkenin ya da iki bolgenin fiyatlar genel seviyesi
arasindaki fark, turistik akimlarin yonunu belirleyen
ve duzenleyen bir faktordUr. Turistik mal ve
hizmetlerin cesitli olmasi, kisisel tercihlerin yarattigl
farkli Orn demetleri ve farkl fiyatlar, fiyatlarn
dUsUk oldugu Ulkeye turistik akimlarnn cekimi
bakimindan yarar saglar.

106
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

4. Turizmin Devlet Gelirlerine Efkisi

Turizmin devlet gelirlerine efkisi,

gelirleri arttinci etkisi,

Vergiler: Devlet, turizm sektorU isletmelerinden ya da
bunlarn gelirlerinden, furizm faadliyetlerinden elde
edilen diger gelirlerden, bu sektdérde kullanilan Uretim
faktorlerinden kurumlar vergisi, sosyal sigorta primleri,
isletme vergisi gibi bazi direkt vergiler alrr.

Vize Ucretleri, lisanslar, liman vergisi, gumruk vergisi, i
tUketim harcamalar, haberlesme ve ulastirmadan
saglanan gelirler, su ve temizlik harclari, satis ve pul
gelirleri vb. turizmden saglanan devlet gelirleri icinde

sayillabilir,
10)7/
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SAGLIK TURIZMININ MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

4. Turizmin Devlet Gelirlerine Efkisi

harcamalar arttirici etkisi

Devletin, turizm icin gerekli altyapiyr hazirlamak,
turizmi fesvik etmek icin yaptigr harcamalar,
turizmin  devlet harcamalanni arttinct  efkisini

olusturur.

net gelir etkisi

Devletin, turizmm harcamalar, yatirm indirimi,
vergi muafiyetleri, vergi iadeleri, kredi ve
sUbvansiyonlar, altyapr  harcamalar, idari
harcamalar vb. seklinde ortaya  cikar.

e
y
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin Istihdam Eftkisi

Istihdam, genis anlamda bUtin Uretim faktorlerinin,
dar anlomda yalnizca emek faktorUnun Uretime
katilmasidir.

Turizm, gelisimine ve talebin yogunluguna bagli
olarak ekonomide istihdam etkisi yaratir. Bu efki
Direkt (dogrudan),
endirekt (dolayl) ve

ek istihdam (uyarnimis istihdam) olmak Uzere U¢ sekilde
gerceklesir.
Direkt istihdam, turizmm sektoronde dogrudan yaratilan
istihdamdir. Sektdrin emek-yogun Uretim tarzi ile calismasi,

makinelesme ve oftomasyona gitmenin sinirl olusu direkt
istihdam etkisini arttirr.

Endirekt istihdam, turizm sektorune mal ve hizmet veren yan
sektorlerde yaratilan istihdamdrr. 109
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin istihdam Etkisi

Ek istihdam (uyanlimis istihdam) ise direkt ve
endirekt istihdamla saglanan gelir harcandikca
turizm _carpaninin_etkisiyle ekonomide yaratilan
Istihdami  kapsar. Turistik talebin  yogunlastiQl
donemlerde isgucu talebi de artarak istihdam
yogunlugunu efkiler.

Turizmin yarattigi istihdam,
mevsimlik olusu,
yarl kalifiye ve niteliksiz isgucune yer vermesi,
kadin personel sayisinin fazla olusu,

calisma kosullannin aile olusumunu etkilemesi gibi

ozellikler tasir.
100
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.1. Tarnm sektorune eftkisi

Turizmin gelismesine paralel olarak, gelir etkisinin artmaisi,
tarnm sektorunde

uretim kalitesinin artmasing,
standardizasyonun saglanmasina ve

kaliteli orunUn degerini bulmasina

neden olur.

Tanmsal Urunlerin satin alinmasina yonelik olarak
direkt

turistik tUketim harcamalar yaninda furizmden gelir elde edenlerin
harcamalar da

endirekt gelir etkisi yaratir. / 944
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.1. Tarim sektorune efkisi
Bunlann disinda ciftcilerin yaz aylarindo
arazilerini
kamping,
karavan turizmine acmasi,

tarnm sektorOnde gortlen mevsimlik issizligi
turizmin gidermesi gibi efkiler,

turizmin  farim sekiorune etkileri olarak

sayilabilir.
/ 112
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektorune eftkisi
Uc grupta incelenebilir:

Toketim mall  Ureten sanayiler Uzerinde
turizmin etkisinin fazla oldugu gorullr.

Turistik ihtiyaclann yonlendirdigi talebe uyum
saglanmasi amaciyla

aida, icki, tUtUn mamulleri, dokuma, giyim

gibi sanayi kollarinda Uretilen mallann turistik
standartlara uygun olmasina calisilir.

/ 113
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sekiorler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektorune eftkisi

Uc grupta incelenebilir:

Ara mal ureten sanayilerde ise,
ozellikle deri ve deri mamulleri, cam,
seramik, sihhi tesisat, demir ve celik
sanayilerinde fturizmden kaynaklanan
ek talep nedeniyle bir etki s6z konusu
olur.

7
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sekiorler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektorune eftkisi

Uc grupta incelenebilir:

Yatinm mall ureten sanavyiler
uzerinde tfurizmin eftkisi oldukca
azdir. Yalhizca ulastirma araclari
ureten sanayilerde turizmin
gerektirdigi bazi  degisiklikler

yvapllr. /
/ 105
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sekiorune efkisi

Turizmin gelismesi, bir yorede turistik hareket
ve yatinmlann artmasi, hizmet sektorunun
onem kazanmasina ve gelismesine neden
olur.

Turizmin etkiledigi UcuncU uUretim sektorleri,
cari tuketimle ilgili

ekmek,

et,

manav,

bakkaliye gibi sektorler; / 116
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi

2.3. Hizmet sektériine etkisi

elekirik,
boyaq,

natlanyla ilgili

Insaat isciligi gibi sektorler;
- konforlailgili
modaq,
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi

2.3. Hizmet sekiorune efkisi

yardim ve guvenlik hizmetleriyle ilgili
banka,
sigortq,
saglik tesisleri gibi sektorler
ve |Uks hizmetlerle ilgili
kuyumcu,
gece kulUbu,
sauna gibi

sektorlerdir.
148
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SAGLIK TURIZMININ REEL EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin Altyapiya Efkisi
3.1. Fiziksel Altyapiya Etkisi

Fiziksel altyapl, bir yerlesim merkezinde
devamli oturanlann yararlandiklar su, eneriji,
yore ¢l ulasim agi, kanalizasyon sistemi,
temizlik ile ilgili tesis ve araclar, otoparklar,
spor ftesisleri, toplantt ve kongre tesisleri,
haberlesme sistemleri gibi altyapr fesis ve
hizmetleri, ulastirma sisteminin geregi olan
altyapl ve furizm endustrisinin kurulmasi ile

lgili temel ihtiyaclan karsilayan altyapidan
olusur. /V
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3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.1. Fiziksel Altyapiya Etkisi

Fiziksel altyapiya yeterli olcude sahip olmayan bir
yerin furistik destinasyon haline gelmesi guctir.
Turizm arzi, bir on kosul olarak fiziksel altyapi
olanaklanna baglidir. Bu altyapr olanaklarinin  bir

yonunu
ulastirma,
diger yonunu
turizm yoresindeki altyapi olusturur.

Turistik gelisme, altyapi gelisimini hizlandirici bir

etki gosterir. P o0
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3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.2. Kurumsal Altyapiya Eikisi

Kamu
yaptik

idarelerinin turizm nedeniyle
arl butun faaliyetler,

uret!

urefi

iklert mal ve hizmetler,
me katkida bulunan arac¢ ve

tesisler,

turizmin kurumsal altyapisini olusturur.

- 424!
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3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi
Turizmle dogrudan ve dolayli ilgili kurumlarin,
turizm danisma burolarinin,
turizm polisinin,
tanitma kurumlarinin,

cevreyi koruma ve guzellestirme amaciyla calisan
kurumlarin,

turizmm personeli  yetistren egitim kurumlarinin
hizmetleri kurumsal altyapinin icindedir.
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3. Turizmin Altyapiya Efkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi

Dodgrudan ilgili kurumilar,

merkezl idare icinde bakanlik,
genel mudurluk,
sekreterlik gibi kurumlar,
mahalli idare icinde belediye ve derneklerden
olusur.
Dolayl ilgili kurumilar ise,
sinirlarda gumrUkle ilgili faaliyetleri duzenleyen,

emniyet ve can guvenligi saglayan,

pasaport ve vize islemlerini yUrU’ren/anlcrdlr.
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3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi

Bu kurumlarn
kapasiteleri, furizm talebine gore

ayarla
turistle
koordi

NIr. Hizmes

hizmet

e yone

nasyonun

saglanmasi

gerceklesir. (DMO, DMS vs.)

uretim

lerin genis olcude
mesi, aralarnnc
i

a
e
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