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EKONOMI

Ekonominin ana konusu: insanin sonsuz ihtiyaglarni
kit kaynaklarla maksimum faydayr saglayacak
sekilde gidererek bireyin ve toplumun refahini
arlirmak.
® Kaynaklarin tam kullanimi sorunu

> Tim kaynaklar kullanilarak hangi maldan ne kadar

Uretilecek (Uretim olanaklan egrisi)

® Kaynaklarnn etkin kullanimi sorunu

> Hangi mal ne kadar irefilecek?

> Uretimde hangi yéntem kullanilacak?

> Hedef kitle yada tiketici kim olacak?

® Ekonomik biyime ve kalkinma sorunu
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Ekonomi (iktisat) iimi'ninTanimlar

Klasik Iktisatgilardan A. Smith’e gore Iktisat kisaca
“servet ve servet elde edilmesi” ilmidir. Servetin elde
edilmesi i¢in sarf edilen beseri faaliyetler iktisadi
faaliyetlerdir ve iktisat da, bu iktisadi faaliyetleri
inceleyen bir ilim olmaktadir.

Yine klasik goriise sahip bir yazara gore Iktisat, insan
ihtiyaclarin en iyi sekilde karsilamak, icinde
bulunduklar1 maddi sartlar: diizeltmek ve
refahlarmi artirmak i¢in yaptiklar: tiim iktisadi
faaliyetleri inceleyen, tahlil ve tasvir eden sosyal bir
ilimdir.

Yine iktisadi faaliyetler agisindan tanim veren bagka bir
yazara gore ise iktisat, mal ve hizmetlerin tiretilmesi,
kazanilmasi ve tiiketilmesi sirasinda insan
faaliyetlerinden dogan sosyal olaylari inceler.
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Ekonom (iklisat) iimi'ninTanimiar

Batlun tanimlarin 1191 altinda

“Iktisat, insanlarin sinirli

kaynaklarla ihtiyaglarini en iyi
sekilde karsilamak igin

gOsterdikleri gabalari inceleyen

bir sosyal ilimdir” seklinde de
tanimlanabilir.
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Ekonomi (iktisat) iimi'nin Konusu

iktisat iiminin gelisiminde énemli
katkilar olan, Klasik iktisatcilara

gore iktisadin konusu, iktisadi
faaliyetlerdir.

iktisadi faaliyetler ise,
- insanlarin ihtiyaglanni karsilamak,

- icinde bulunduklar maddi sartlarn
duzeltmek,

- refahlanni artirmak amaci ile yaphklan
faaliyetlerdir. 5

iktisadi Faaliyet

Bu yaklasima gére insanlar

yasadiklar sUrece sayisiz ihtiyag

hissederler ve bu ihtiyaglarini
yasadiklarn ortamdan elde ettikleri

kaynaklarla en iyi sekilde

gidermeye caligirlar. Bu sirada
ortaya koyduklar tUm ugrasilar

iktisadi faaliyetler oimaktadir.

6
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iktisadi Faaliyet

Ancak bazi ihfiyaglarnn giderilmesiicin
herhangi bir gi¢ ve emek
harcanmayabilmektedir. Ornegdin solunum
intiyaci icin havanin teneffis edilmesi veya
her yerin karla kapl oldugu bir Ulkede
susuzluk intiyacinin giderilmesi icin yerden
kar alip yenilmesi durumunda harcanan
belirli bir caba yoktur. Baska bir deyimle,
iktisadi faaliyette bulunmadan da
ihtiyaglann giderilmesi olanagi vardir. Bu
tor faaliyetler iktisadin konusu disinda
kalmaktadir.
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iktisadi Faaliyet
iktisadi faaliyet olabilmesi icin ihtiyacin
giderilmesinde bir gaba harcanmasi
gerekir.
iktisadi faaliyette bulunmadan da
ihtiyaglann giderilmesi olanagi vardir.
Bu tir faaliyetler iktisadin konusu
disinda kalmaktadir.
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TURIZM

21.YY damgasini vuran 3 énemli konu:

® Bilgi teknolojileri Bilisim
o iletisim teknolojileNigaiiie LE1

® Turizm
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EKONOMI VE TURIZM iLiSKisi

® Turizm: Ekonominin bir alt sektori

Bilgiye dayali hizmetier

- Egitim, saglik, kamu hizmetieri,
bankacilik, danismanlik, bilgi
teknolojleri

Hizmetler

Geleneksel hizmefier
- Ulastrma, yiyecek-igecek
hizmetieri, konaklama
hizmetleri gibi sosyal hizmetler
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Gretim Yenteni Gelir Yontemi

Giftailik ve Hayvancilik

Ormancilik

Balikgilik

Madencilik ve Tasocakcilik

1malat Sanayii

Elekirik, Gaz, Su

Toptan ve Perakende Ticaret
4.2. Otel, Lokanta Hizmetleri

6SY1H (Piyasa Fiyatlariyla) TOPLAM YURTICE GELIR TOPLAM YURT ¢t HARCAMALAR
+ F (OIS ALEM GELIRLERT) + F (OIS ALEM GELIRLERT) + (E-M)
F (OIS ALEM GELIRLERE)

GSMH (Piyasa Fiyatlariyla) MG (Fakter Fiyatlariyla) GSMH (Piyasa Fiyatlariyla)
- TA (AMORTESMANLAR) + VASITALT VERGILER - SUB - TA (AMORTISMANLAR)
SMH ) SMH (Piyasa Fiyatlariyla) SMH_(Piyasa Fiyatlariyla)
Vasitall Vergiler- SUB + TA (AMORTISMANLAR) - Vasital Vergiler- SUB

MG (Faktor Fiyatlariyla) GSMH (Piyasa Fiyatlariyla) MG (Faktr Fiyatiaryla)

1"

TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI

Vilar GSMH Miyon  Turizm Gelireri Miyon GTS“%”’lsﬁj“‘;'Z’;"ar;l
uUsD uUsD s

2006  526.429.000 18.593.950 o

2007 648.754.000 20.942.501 o

2008  742.094.000 25.415.067 S

2009 616.703.000 25.064.481 B

2010 731.608.000 24.930.996 o

2011 773.980.000 28.115.694 o

2012 786.293.000 29.351.446 o

Kaynak: TUIK, Turizm Bakanhg 12
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ODEMELER DENGESI

A. Cariislemler dengesi
a. Dis ticaret dengesi
- Ithalat
- Thracat

b. Hizmetler (Gariinmeyen kalemler)
- Faiz gelir ve giderleri
- Dis turizm gelir ve giderleri

- Sermaye gelir ve giderleri (Kar transferleri)
- Isci gelir ve giderleri

- Tasimacilik gelir ve giderleri

- Bankacilik ve sigortacilik gelir ve giderleri

B. Sermaye Hareketleri
a. Dogrudan yatirimlar
b. Portfdy yatirimlar:

c. Diger uzun vadeli sermaye yatirimlar:
d. Kisa vadeli sermaye yatirimlar:
C. Net Hata ve Noksan (yanlis bilgi ve kagakgilik gibi nedenlerle)

D. Rezerv Hareketleri

13
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Odemeler Dengesi (milyon USD)
Aralik ‘Ocak-Arahk %
2012 2011 2012 _Dedisim

Carilslemler Dengesi X T - ~56,
Drg Ticaret Dengesi 5403 -89.139 -65.602 264
Hizmetier Dengesi 804 18.003 21.932 a8
Turizm (net) 897 18044 19389 75
Gelir Dengesi 321 7841 6594 159
Cari Transferier 262 1758 1.397 20,5
Sermaye ve Finans Hesaplan 6.531 65659 44.845 3.7
Dogrudan Yatinmilar (net) 599 13.698 8.301 -394
Portfty Yatnmian (net) 5560 21.986 40.773 854
Hisse Senetleri a5 -986 6.274 .
Borg Senetleri 435 20284 31858 571
Diger Yatnmiar (net) -390 28.187 16.628 410
Variiklar 2193 11136 1182 -
Efextif ve Mevduat -2535 12882 657 94,9
YikUmiGldkler 1.803 17.051 17.780 43
Krediler 2173 18.866 8.495 55,0
Bankaalik Sektorl 1230 12527 4.267 659
Bankaailik Diss Sextorler 944 7121 6373 105
Mevduat 222 -4.309 7.783 .
Yurtdiga Bankalar 308 5841 713 .
Yabana Para -686 1759 5229 197.3

Tirk Liras: 378 -7.600 1884 .
Yurtdsgs Kisiler 207 3.447 2914 155
Rezerv Varliklar (net) 762 1813 20814 .
NetHata ve Noksan ;1873 11.560 4.022 -65.2

14
Kavnak: TCMB.
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Temel Kavramiar

® ihtiyag: Karslanmadidi zaman aci ve 0z0ntd,
karsilandigi zaman zevk ve haz veren duygulardir.

> Zorunlu ihtiyaclar:  insanlann  hayatini devam
ettirebilmeleri  icin  mutlaka tatmin  etmek
durumumda  olduklan inhtiyaglan  ifade  eder.
Beslenme, barinma vs.

KUltorel ihtiyaclar:  insanlann  zorunlu  ihtiyaclanni
karsiladiktan sonra karsilamak istedikleri ihtiyaclan
ifade etmektedir. Egitim, gezi, sinema, tiyatro, spor

v

Vs.
> LUks ihtiyaclar:  Zorunlu ve kdUltrel ihtiyaglanni
yeterince karsilayan insanlarn duyduklan

intiyaglardir. DUnya turuna ¢ikmak, spor otomobil
kullanmak vs.

Bu aynm toplumdan topluma, zamandan zamana ve
gelir gruplarina goére farklliklar géstermektedir. 15
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Temel Kavramlar

® Ihtiyaclarla ilgili bazi dzellikler:
> Sonsuzdur.
> Siddet acisindan farkliliklar gdsterir.
> Tatmin edildikce siddetleri azalir.

> Baslangigta zorunlu olmayalar zamanla
zorunlu hale gelebilir.

> Thtiyaclar ve ihtiyaclan tatmine yarayan
araclar ikame edilebilir.

> Ihtiyaclar tekrarlanirlar.

16
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®Mal ve Hizmet: insanlarin intiyaclarnin tatmin
edilmesine yarayan maddi degerlere mal denir. Su,
ekmek, otomobil vs. Belli bir takim ihtiyaglar gideriyor
olmasina ragmen maddi varlik ézelligi tasimayan
degerlere hizmet denir. Hasta muayenesi, sanik

savunmasi, ders anlatimi vs.

insanlarin ihtiyaclarini gidermek amaciyla Uretilen ve
degisime konu olan mallar, degisik 6zellikleri dn plana

clkartilarak asagidaki sekilde gruplandirmak

mUmkUindur: 17
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Temel Kavramlar
>Ekonomik mallar ve Serbest Mallar: Elde
edebilmek icin mutlaka belirli bir caba
harcanmasi ve bedel 6denmesi gereken
mallara ekonomik mallar denir. Ekmek, elbise,

otomobil, ev vs.

insan acisindan hayati 8nem arz ediyor
olmasina ragmen, ihtiyac duyuldugunda
herhangi bir bedel 6denmeksizin veya ¢caba

harcanmaksizin elde edilebilen mallara serbest

mallar denir. Hava, gines i1sigi vs. 18
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Temel Kavramiar
>TOketim mallar ve Uretim mallari: insan

ihtiyaclanni dogrudan karsilayan mallara
tUketim mallan veya nihai mallar denir.

Ekmek, elbise, otomobil, ev vs.

Diger Uretim mallarinin ve tUketim mallarinin
Uretiminde kullanilan ve insan ihtiyaclarini
dolayli olarak karsilayan mallara Uretim

mallar denir. Cimento, traktdr vs.

19
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Temel Kavramiar
>Dayanikli mallar ve Dayaniksiz Mallar:

Kullanildiginda tdkenen, yok olan mallara
dayaniksiz mallar adi verilir. Ekmek, odun,
seker, sigara vs.

Bir veya birkag¢ kullanimla yok olmayan
ihtiyaci giderme 6zelligini uzun sUre koruyan
ve bir ekonomik 6mrU olan mallara dayanikli

mallar denir. Beyaz esyalar, otomobil, ev vs.

20
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Temel Kavramlar

>Tamamlayict mallar ve ikame mallar: ihtiyaclarn
giderilmesinde baska mallar ile birlikte kullaniimasini
gerektiren veya Uretimde baska mallar ile birlikte
kullanildiginda eftkili olabilen mallara tamamlayici
mallar denir. Birlikte kullaniimasi gereken mallardan
biri olmazsa intiyac giderilemez, Uretim
gerceklestirilemez. Otomobil-yakit, Seker-cay vs.
Zaman ve mekana bagl olarak birbirinin yerine
kullanilabilen mallara ikame mallar denir. TUketicinin
ayni ihtiyacini karsilayan ikame mallara rakip mallar
da denir. Cay-kahve, et-balik, piring-bulgur, tereyadi-
margarin vs.

21
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Temel Kavramiar

> Menkul mallar ve Gayrimenkul mallar:
Bir yerden baska bir yere kolaylikla
tasinabilen mallara menkul mallar denir.
Ev esyalarn, hammadde, hayvan, tahvil,
hisse senedi vs.

Bir yerden baska bir yere tasinmasi
hemen hemen imkansiz olan mallara
gayrimenkul mallar denir. Bina, arazi,
fabrika vs.

22
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Temel Kavramlar

> Normal mallar ve DUsUk mallar: Gelir
artisina basl olarak talebi artan
mallara normal mallar, kaliteli mallar
veya lUks mallar denir.

Gelirin artmasina bagl olarak talebi
dUsen mallar ise dUsuk mallardir.
Ornegin geliri artan bir kisinin tereyagd
talebi artarken margarin talebi
dUsecektir.

23
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Temel Kavramlar

> Asli mallar ve Bagl mallar: Uretiimek
istenen mallar asli mallar, bu mallarn
Uretim sUrecinde ortaya ¢ikan mallar
ise bagl (tali) mallardir. Ornegin,
bugday Uretiminde bugday asli mal

iken, saman baglh bagh maldir.

24
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Temel Kavramiar

®Fayda : Fayda bireyin herhangi bir
malin t0ketiminden elde ettigi
doyumdur. Omegin; aclik bir intiyac,
yemek de ihtiyaci karsiladigi icin
faydaya sahipfir. Fayda kavrami
subjektiftir. Belirli bir malin faydasi
kisiden kisiye degisir. ihtiyacin siddetine
gore degisir.

25
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Temel Kavramlar

Fayda ile ilgili olarak ikfisatta bir de
“marjinal fayda” kavrami cok sik
kullaniimaktadir. Marjinal, kelime olarak “en
uca ait olan™ anlamina gelmekle birlikte,
marjinal faydayr herhangi bir malin son
biriminin sagladigi fayda olarak
tanimlayabilmekteyiz. Bir maldan tUketilen
birimlerin sagladig faydalarnn toplamina
Toplam Fayda denilmektedir. Yani marjinal
faydalarnn tfoplami toplam faydayi
vermektedir.
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Temel Kavramiar

Mallarin (kullanim) miktarn arttikca,
giderek daha az siddetli ihtiyaclar
karsilanacagdi icin, malin marjinal faydasi
azalir. Buna "azalan marjinal fayda
yasas!” denilmektedir. Faydayla ilgili
konular ileriki konular icinde yer alan
TUketim Teorisi bashdr altinda genis bir

sekilde yeniden ele alinacaktir.
27
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Temel Kavramlar

® Deger ve Fiyat: Bir malin veya hizmetin degeri denildiginde
tUketicilerin o mal veya hizmete verdikleri &nemin anlasiimasi
gerekir. TUketiciler bir mal ve hizmete onlarin kendilerine
sagladigl fayda oraninda deger verirler. Fakat gergek
hayatta bazen faydasi cok olan mal ve hizmetlere daha az
deger verildigi gorUlUr. Bu durumda yUksek deger cok az
bulunan (oldukca kit olan) mallaricin séz konusudur.
Ornegdin su ve elmas. Buna deger celiskisi (paradoksu) denir.
Bu ¢eliskiden kurtulmak igin deger kavrami ikiye ayrilir:

1- Kullanim degeri

2- MUbadele (degisim) degeri

Bir mal veya hizmetin kullanim degeri onun tUketicilere
sagladigi faydaile dlgUlUr.

Bir mal veya hizmetin degisim degeri ise, o mal veya
hizmetin &tekilerle degistirime imkanina ve kitlik durumuna
gore belirlenir ve o mal ve hizmetin fiyat olarak ifade edilir.
Kullanim degeri subjektif, mUbadele degeri objekfiftir. 28
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Temel Kavramiar
@Fiyat: Bir mal veya hizmetin degdisim
degerinin para ile ifadesidir. Genel bir
fanimlama ile mal ve hizmetlerin bir birimi
ile degistirilebilen para, mal veya Uretim
faktérl olarak belirtilebilir.

®Para: Bir toplumda degisim ve 6deme
aracl olarak kullanilan, genel kabul géren
ve kendi disindaki fUm ekonomik varliklarn
degerini 6lcmeye yarayan bir arac olarak
fanimlanabilir.

29
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Temel Kavramlar

®Miibadele yada Degisim: insanlarn ellerinde
bulundurduklarn ekonomik varliklar, baska mal ve
hizmetlerle degistirmesi faaliyetlerine el degisim
(mibadele) denilmektedir.

El degisim faaliyetinden séz edilebilmesi icin mal

ve hizmetlerin el degistirmesi yeterli degildir. Ornegin
bir firma Urettigi UrinU kendisine ait dikkanlara
gdnderdiginde heniz degisim olayi
gergeklesmemistir. El degisimden sz edebilmemiz
icin mallarin sahibinin degismis olmasi gerekir.

30
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Temel Kavramlar

Degisim Araglan:

Mal —Mal: Trampa yada takas
Mal—Altn: Kilge ve sikke
Mal—-GUmius: Kilge ve sikke

Mal— Para—Mal: Mibadele Ekonomisi
Para —Mal —Para: Paral Ekonomi

31
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Temel Kavramlar

Birbiriyle ic ice (girift) yapi olusturan;
bazen bir arada, bazen de zamana
yayilarak ortaya cikan iktisadi faaliyetleri
cesitli kriterlere gére 4 grupta toplamak
mUmkUn olmaktadir.

Bunlar;

Uretim,

Degisim,

Bolisim,

TUketim'dir. 32
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Temel Kavramlar
®Uretim: Bir iktisadi faaliyetin iiretim
sayilabilmesi igin, gergeklestirilen bu
faaliyetle;
- ya malin miktan arhyor,

- veya malin faydasi arhyor,

- veyahut da faydal hizmette

bulunuluyor olmasi gerekir.
33
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Temel Kavramliar
_— L . - Uretimden
Uretim Faktorleri Faktor Sahibi Aldiklar: Paylar
Emek veya Isgiicii |Isci Ucret
Tabiat (DK) Rantiyer Rant
Sermaye Sermayedar Faiz
Girigim Girigimci Kar
(Miitesebbis)
Ureti
M s Bolose 34
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Temel Kavramliar

©Degisim: Bir bedel 6denerek
mal ve hizmetlerin
mulkiyetinin el degistirmesi

olarak ifade edilmektedir.

35
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Temel Kavramlar
®Boliisim: Uretim sonucu Degisim ile
ortaya ¢ikan gelirin Uretime katilan
unsurlar arasinda paylasimini ifade eden
bir deyimdir. Bilindigi gibi emegin payi
Ucret, dogal kaynaklarin payi rant (Kira),
sermayenin payi faiz adiyla anilmaktadir.
Bu i¢ gelir payi dagitimi sonucu geriye
kalan kisim ise girisimcinin payi kar

olmaktadir.
6 36
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Temel Kavramlar
®TUketim: Ekonomik mal ve

hizmetlerin insan ihtiyag¢larnin
dogrudan giderilmesi amaciyla
nihai (en son) kullanimina tiketim

denir. Un ve Ekmek ornekleri.

37
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Temel Kavramiar

eoTasarruf: Gelirin tUketiimeyen kismina
“tasarruf” denilmektedir. Daha 6nce gelir ve
tUketim kavramlan agiklanmisti, gerek bir birey
acisindan, gerekse bir toplum acgisindan gelirile
tUketim arasindaki net fark tasarruf olmaktadir.
Yani,

Tasarruf = Gelir - Tiketim dir.

Tasarruf pozitif olabilecegi gibi sifir veya

negatif degerde de olabilir. Genelde geliri cok

dUsUk olan kimseler, gelirlerinden fazla

tUketmek zorunda kaldiklariicin, tasarruflan

negatiftir. Buna karsilik gelirleri yOksek olanlarin
tasarrufu ise pozitif degerdedir. s
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Temel Kavramliar

© Yatinm: Halk dilinde yatinm denilince, belirli bir para ile arsa
veya bina veyahut da altin alinmasi kastedilir. Oysa iktisatta
bu olaylar yatinm sayilmamaktadir ve servetlerin el
degistirmesinden baska bir sey olmamaktadir.

iktisat iiminde yatinm denilebilmesiicin bir kimsenin veya
toplumun sahip oldugu sermaye mallan stokunda net bir
artisin gergeklesmesi gerekir.

Ornegin birisinin yeni bir ev yaptirmasi durumunda, hem
bireye ait hem de topluma ait “sermaye mallan” stokunda net
bir artis oldugundan, birey veya toplum igin yatinm séz
konusudur.

39
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TURIZM EKONOMISI

Ulusal yada uluslararasi turizm
hareketlerinin

©® nedenlerini,

® kapsamini,

® gelisme kosullarini,

® sonuglarini,

® bu olaylar arasindaki neden-sonug iliskilerini
bilimsel yontemlerle ekonomik agidan
arashtirarak turizm olayinin bagh oldugu
kural ve ilkeleri ortaya koyan bir
disiplindir. 0

23.03.2020

Turizm Fokiltesi

TURIZM iLE ILGILi TEMEL KAVRAMLAR

®Turizm:  insanlann  sUrekli
konutlarnnin  bulundugu yer
disinda yaptiklan seyahat ve
gittikleri  yerlerde  gecici
konaklamalarindan  dogan
intiyaclarinin karsilanmasi ile
ilgili faaliyetlerdir.

M

| ESOGU — Turizm Fakillesi

TURIZM iLE iLGILI TEMEL KAVRAMLAR

® Turist
® GUNnUbirlikgi (ekskUrsiyonist-excursionist)
® Destinasyon (Cekim merkezi-turizm
bdlgesi)
® i¢ turizm
® Dis turizm
> Aktif dis turizm
> Pasif dis turizm

42
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TURIZM iLE ILGILi TEMEL KAVRAMLAR

® Turizm Grond

® Turizm UrGnU arz kaynaklar
> Nesnel degerler
+ Hizmet ve faaliyetler (konaklama, F&B, Rek., ulast.)
> Oznel degerler
+ Konukseverlik
+ Maliyet (fiyatlar ve elde edilen tatmin dUzeyi)
- Cekicilikler (dogal gUz., tarihi ve kil.degd., iklim,
mimari, yoresel yemekler)

43
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TURIZM iLE iLGILI TEMEL KAVRAMLAR

® Turizm UrGndnun Ozellikleri
Hizmet icerikli olmasi
Stoklanamamasi

Uretildigi yerde tUketilme zorunlulugu
Heterojen yapida olmasi

Uron arznin inelastik olmasi

® Turizm OrnUnUn kaynaklar
> Serbest
> Kit (yiyecek-icecek)
> Kaynak torleri
« Dogal
« Yapay
« Sosyo-kUltUrel (Yiyecek-icecek)

44
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Yiyecek-igecek Talebi

Turistik  gezi yapma  arzusunda
bulunan ve bu arzusunu
gerceklestirebilecek gelire ve bos
zamana sahip olan ve turist olarak
ifade edilen tUketicilerin safin almak
istedikleri (yiyecek-icecek) oron
miktarini ifade eder.

45
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TURIZM TALEBI

®Cografi acidan
> ¢ turizm talebi
» Dis turizm talebi

®Turizme talep olusturmasi
bakimindan Gc¢ farkl tUketici
grubundan séz edilebilir:

> Efektif (Gercek) turizm talebi

> Potansiyel (Baski altindaki) turizm falebi

> Marjinal (Carpitilmig) turizm talebi

46

TURIZM TALEBININ OZELLIKLERI
® Bagimsizdir (otonom).
® Cok yonlidur (heteronom) motivasyon farklidir.

® Kisisel geliderin  kullanmiile  ekonomik  bir
faaliyettir. Kisisel gelirin fonksiyonudur.
Kisisel Gelir=MG — (Kurumlar vergisi + Sirketlerin
dagritilmayan karlar + Sosyal kesenekler) +
Transfer Odemeleri + Faiz édemeleri

® LUks ve kUltUrel &zellikli mal ve hizmetlerle sUrekli
rekabet halindedir. Bu nedenle ikame orani
yUksektir.

® Zorunlu harcamalara ayrilan pay turistik tGketimi
frenlemektedir.

® lkame imkanlannin cok olmasi nedeniyle asin
esnektir A7

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turzm Fakiltesi

TURIZM TALEBININ OZELLIKLERI

® Mevsimlik bir 6zellik arz eder.

® Gittikce dogaya, uzak mesafelere
yOnelen bir fUketim seklidir.

® KonjonktUr dalgalanmalarnndan gittikce
daha az etkilenen bir &zellik arz
etmektedir.

® Ulkelere gore degisen ézellikler de arz
eder.

48
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TURIZMDE TALEP CiZELGESi (SEDULU) VE TALEP EGRisi

Turistlerin, kararlarini
etkileyen diger tUm sartlar
sabitken, belli bir zaman
diliminde cesitli fiyatlardan
satin almayi planladig
turistik mal ve hizmetlerin
miktarini gosterir.

49

TURIZMDE TALEP CIZELGESI (SEDULU) VE TALEP EGRIsI

Fiyat (TL,
Fiyat Talep et

Nokta (TL/Gece)  (Geceleme/Sezon) Talep Egrisi
120
110
100
90
80
70
60
H 50

QmECaw >

Miktal
1 2 3 4 5 6 7 8
Turizmde Talep Yasasi: Bir turistik iriin yada hizmetin fiyati
artarsa talebi diiger, Fiyati azalirsa talebi artar.

® NN AW N -
~
3

Bir turistik mal ve hizmetin piyasa talebi, turistlerin (fertlerin)
talepleri toplamina esittir. 50
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TURIZM TALEBINI ETKILEYEN FAKTORLER

® Ekonomik Faktorler
> Ulusal Gelir
> Gelir Dagilimi ve Kisi Basina DUsen Reel Gelir
> Nispi DOviz Kurlar
> Uzaklik
> Turistik UrGn0n Fiyath
> Konaklama Potansiyeli ve Arz Kapasitesi
> Ulasim (hiz, gUvenlik, konfor, kapasite, tarifeler)

51
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TURIZM TALEBINI ETKILEYEN FAKTORLER
® Sosyal Faktorler
> Moda, zevk ve aliskanliklar
> Bos zaman
> Yas, cinsiyet ve aile yapisi
> Meslek
> Kentlesme dUzeyi
> KUltUr ve EQitim dUzeyi
> Toplumsal deger yargilan ve din

52

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltesi

TURIZM TALEBINi ETKILEYEN FAKTORLER

® Politik ve Yasal Faktdrler (gidien Glkenin
politik durumu, kendi Ulkenizin politik durumu, iki Ulke
arasindaki politik durum)

® Psikolojik Faktorler (tatmin duzeyinin gittikce
yUkselmesi, tatmine geg ulasiimasi)

© Diger Faktorler (gelenekler, spor ve saglik,

reklam ve tanitim, v.s.)

53

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turzm Fakiltesi

TURISTIK TALEP FONKSIYONU

® Turistik talebe etki eden faktorler ile turistik
talep miktar arasindaki iliskiyi ifade eder.

® TT=f(G, FT' Fi' FTA' N, M, B, Z, ...)

G = MG, gelir dagilimi, Kisisel gelir

F=Turistik mal ve hizmetlerin fiyati

F=ikame mal ve hizmetlerin fiyat

Fia=Turistik tamamlayici mal ve hizmetlerin fiyati
N=NUfus ve hitap edilen turist sayisi

M=Mevcut mal ve hizmetlerin miktar

B=Turistik mal ve hizmetlerin gelecekteki fiyatlan ile ilgili
beklentileri

Z=Turistlerin zevk ve tercihleri

54
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TURISTIK TALEP FONKSiYONU

Harcamalar
Gida vb. harcamalar
Giyim ve kira benzeri harcamalar
H /KUltr, eglence, seyahat vb. harcamalar
2
, 0100

N Gelir  Fiyat

A
G GG GGG,

Tuketici geliri artfikca bUtcelerinden

Turistik mal ve hizmet
fiyah ile talep miktan
arasindaki iliski.

fakir mallar igin aynlan pay oransal

olarak azalir. Bunun yerine pahall ve

1Uks mallar ikame edilir. Dolayisiyla geliri \
arfan  tUkefici  tatil  ve seyahat

butgesine daha ¢ok pay ayirr. 55

I

Miktar

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltesi

TURISTIK TALEP KAYMASI

Turistik mal ve hizmetlerin fiyati disinda kalan diger faktérlerin (G, Fy,
Fi. Fia. N, M, B, Z) s6z konusu turistik mal ve hizmetin lehine
degismesi o mal ya da hizmetin fiyatinin her fiyat seviyesinde
artmasina sebep olacaktir. Dolayisiyla turistik talep egdrisi bUtonUyle

saga kayar.
Fiyat
/
B
Fo s
% T
\ TO
Mg M, Miktar

56
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TURISTIK TALEP KAYMASI

Turistik mal ve hizmetlerin fiyati disinda kalan diger faktorlerin (G, Fy,
Fi. Fra. N, M, B, Z) s6z konusu turistik mal ve hizmetin aleyhine
degismesi o mal ya da hizmetin fiyatinin her fiyat seviyesinde
azalmasina sebep olacaktr. Dolayisiyla turistik  talep  edrisi
bUt0nUyle sola kayar.

Fiyat
/
A
Fy B
7 o
\ T,
Pt
M, My Miktar

57
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TURISTIK TALEP KAYMASI

Fiyat

: \ )
. |4
ISHaN y

MM, M, Miktar

Rakip (ikame) Turistik mal ya da hi; i i Degi:

58
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TURISTIK TALEP KAYMASI
Fiyat Fiyat
F -
o f
fo
9 ‘ J
F EED
JZHON :
My A‘An M, Miktar M M M, Miktar
Tamamlayici Turistik mal ya da hi: i i Degi
59
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TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)
Turistik mal ve hizmetler zorunlu mal ve hizmetler
grubunda  olmadigindan  fiyat  degismeleri
karsisinda genellikle talep miktan daha fazla
degistiginden turistik falep olduk¢ca esnek bir
yaplya sahiptir. Turizmde talep esnekligi birden

bUyUktOr (Ey > 1).

60
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TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

® Turizm Talebinin Fiyat Esnekligi: Turistik mal ve
hizmetlerin fiyatlanndaki degismeler
karsisinda turistik talebin gosterdigi duyarliiga
(hassasiyete) turizmde talebin fiyat esnekligi
denir.

Miktardaki % Degisme: Miktardaki Oransal (nispi) Degisme

Ly
[

Fiyattaki % Degisme Fiyattaki Oransal (nispi) Degisme

X malinin talep esnekligini simgeler ile gosterirsek :

Ax

= N A fx
e ok K veya Eq = e

As X Afx x

fx

61
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TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)
® Turizm Talebinin Fiyat Esnekligi:

fiyat
AQ>Af

Liks Mallar

Turizm Urinleri, Otomobil, Ev vb.
f
f; T ‘ T

Q, Q Miktar
E>1 62

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turzm Fakiltesi

TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

® Turizm Talebinin Gelir Esnekligi: Turistik mal ve
hizmetlerden talep edilen miktann turistik
tUketicinin gelir seviyesinde meydana gelen
degismeler karsisinda gdsterdigi  duyarliik
turizde gelir esnekligi olarak adlandirilir.
Miktardaki % Degisme _ Miktardaki Oransal (nispi) Degisme

Er, = =
9
Gelirdeki % Degisme Gelirdeki Oransal (nispi) Degisme

Gelir esnekliginin pozitif deger tagimasi turistik tUketicinin séz
konusu turistik mal ve hizmetten geliri arfinca daha fazla, geliri
dUsUnce daha az talep edecedi anlamina gelir.

Turizm talebinin gelir esnekligi baz turistik Urinler ve bdlgeler icin
negatif degerler alabilir. Bunun temel nedeni bu Urin ve
bélgelerin turistik tUketiciler icin ikincil derecede éneme sahip
Urin ve bélgeler olmasi ve gelir arttikca turistlerin- daha niferik\i63

Urin ve bdlgelere yonelmesidir.

23.03.2020
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®

G,

G

TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

Turizm Talebinin Gelir Esnekligi:

Gelir
Eqrg >1

o/

Turizm mal ve hizmet Miktar

64
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TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

© Turizm Talebinin Gelir Esnekligi:

Turistik talebin gelir esnekligi dizeyleri degisik turizm tUreri icin farkliik
gbsterir. Is amacli seyahatler ikincil tatillere oranla daha az esnektir. Bunun
sebebi bu tUr seyahatlerin  bir segimden ziyade zorunluluktan

kaynaklaniyor olmasidir.
s

Joplanti
Gelir Akraba ziyareti
Temel tatiller
/ ikincil tatill

s, / Ikincil tatiller
Gy /

7

/

0
Q @ Q @ Q Qs Turizm mal ve hizmet Miktari

65
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TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

® Turizm Talebinin Capraz Esnekligi: Turistik tUketicinin turistik bir mal yada
hizmetten talep ettigi miktann diger bir malin fiyahndaki degismelere
olan duyarliligina, turizmde talebin ¢capraz fiyat esnekligi denir.

Miktardaki % Degisme Miktardaki Oransal (nispi) Degisme

Diger mallarin fiyahindaki % Degisme  Diger mallanin fiyatindaki oransal (nispi) Degisme

ETC

> Capraz fiyat esnekliginin pozitif oldugu mallara ikame mallar
denir. Turistk mal ve hizmetler diger mal ve hizmetler
tarafindan ne kadar yakin ikame iseler, talebin pozitif capraz
fiyat esnekligi o kadar yUksek olur.

> Talebin ¢apraz fiyat esnekliginin negatif oldugu mallara ise
tamamlayici mallar adi verilir. Turistik mal ve hizmet ile diger
mal ve hizmetler ne kadar yakin tamamlayicilar ise talebin
negatif capraz fiyat esnekligi o kadar yuksek olur.

> Capraz fiyat esnekliginin sifir oldugu mal ve hizmetlere ise
bagimsiz mallar denir.

66
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TURIZMDE TALEP ESNEKLIGI (ELASTIKIYET)

© Turizm Talebinin Capraz Esnekligi:

Bagimsiz mal ve hizmetler (E,.=0)

\wul ve hizmetler (E,.<1)

/Me hizmetler (E,.>1)

Diger mal ve hizmetlerin fiyah

Turistik mal ve hizmetlerin fiyah 67

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltesi

TURIZM ARZI
Belli sartlar altinda belirli bir fiyata bir
destinasyonun turistlere sundugu
turistik zenginliklerdir.

- Dogal ve sosyo-kUltUrel degerler
turizmden badimsiz arz unsurlarndir.

- Altyapi ve Ustyapi tesisleri turizme
bagmli arz unsurlandir.

68
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TURIZM ARZININ OZELLIKLERI

® Baslangicta bUyUk sermaye yatinmlar gerekfirir.

® Her Ulke insaninin yapisina uygun olarak 0rinin
pazarlamasini ve sunulmasini gerektirir.

® Turizm Ur0n0 bir gesit hizmet oldugundan soyut 6zellik
gosterir.

Turizm Ur0nuU stoklanamaz.

ikame orani yUksektir.

Turizm arzi emek yogun Uretime dayalidir.

Kisa dénemde turizm arzi inelastikfir.

Turizm 0r0n0 Uretildigi yerde tUketilir.

Heterojen bir 6zellige sahiptir. Bir noktadaki olumzuz bir
durum bUtUn sUreci etkiler.

® Tam rekabet piyasasindan uzaklasmasina neden olur.
(Her bdlgenin farkl kaynagdi olmasi) 69

®
®
®
®
®
®
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TURIZMDE ARZ GIZELGESI (SEDULU) VE ARZ EGRISI

Uretici kararlanni etkileyen
tUm etkenler sabitken, belli
bir zaman diliminde
Ureticinin belli fiyatlardan
satmaya razi oldugu turistik
mal ve hizmet miktarlarini
gosteren tablodur.

23.03.2020

70
o101 Yorat SARL £50G0 - T Fakdies
TURIZMDE ARZ CIZELGESI (SEDULU) VE ARZ EGRISI
Fiyat (§)
Arz Egrisi
120
Yatak Fiyati Yatak miktar1 44,
Nokta ) (adet/giin) 100
A 50 5
B 60 16 ®
C 70 24"
60
D 80 315
E 90 37 Miktar
G 100 42 8 16 24 32 40 48 56 64
H 110 46 Turizmde Arz Yasasi: Bir
K 120 49 turistik Uriinin fiyati artarsa

arzi da artar. Fiyati azalirsa
arzi da azalr. Al
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TURIZM ARZININ UNSURLARI

Bir cok kaynakta farkll ifade edilmekle birlikte
turizm arzini olusturan unsurlar genelde 4 grup
halinde siniflandinimaktadir.

> Dogal veriler
Dogal harikalar, iklim,kaplica,sifali sular.
> Sosyal veriler

Sanat sehirleri, tarihi eser ve anitlar,
muzeler, fuar ve seminerler

> Psikolojik veriler
Dini,tarihi,ailevi,kbturel iliskiler,gelenekler

> Turistik altyapi ve turistik donanim
72

24



Prof.Dr. Yasar SARI — ESOGU — Turizm FakUltesi

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltesi

TURISTIK ARZ FONKISYONU

Bir turistik mal ve hizmetin

belli bir zaman dilimi icinde arzini etkileyen temel
ekonomik degiskenlerle turizm arzi arasindaki
iliskilere verilen isimdir.

Temel degiskenler:

A=f(Je, Skv, Fa, Ka)
>A=turizm arz

ceteris paribus:
>Je = jeo-ekonomik varliklar (deniz, kum, giines, vs.)
Turizm arzi ile dogru orantihdir.

23.03.2020
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TURISTIK ARZ FONKiISYONU

>Skv=Sosyal, kiltirel varliklar ve olaylar (spor,
fuar, festival, vs.)

+Turizm arzi ile dogru orantilidir.
>Fa = Fiziksel alt yapi

+Turizm arzi ile dogru orantilidir.
>Ka = Kurumsal alt yapi

74
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TURISTIK ARZ FONKiSYONU
Ekonomik degiskenler:

A=f(Ft, Fdt, M, T, D)

A=turizm arzi

Ceteris paribus:

>Ft = Turistik mal ve hizmetlerin fiyat
Turizm arzi ile dogru orantihdir.

>Fdt=Diger turistik mal ve hizmetlerin fiyah
Turizm arzi ile ters orantilidir.

>M = Turistik mal ve hizmetlerin maliyeti

Turizm arzi ile ters orantilidir. s
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TURISTIK ARZ FONKISYONU

Ekonomik degiskenler:

>T = Teknoloji seviyesi
Turizm arzi ile ters orantilidir.

>D = Uretimle ilgili diger degiskenler
-Lehte pozitif, aleyhte negatif etki yapar.

76
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TURISTIK ARZ FONKiISYONU

Temel ve Ekonomik degiskenler birlikte
kullaniimasi durumunda arz fonksiyonu
asagidaki gibi olacaktir:

A=f(Je, Skv, Fa, Ka, Ft, Fdt, M, T, D)

77
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TURIZM ARZINDA DEGiSMELER
1. Turizm Arz Miktarinin Degismesi:
Diger seyler sabitken bir turistik mal yada hizmetin
fiyatindaki degisme sonucu arz edilen miktarda
olusan degisme arz miktannin  degismesi diye
adlandirilir.
Fiyat
Turizm Arz Egrisi
F, B
: e
/ A
G lalsagsssspe== s
: |
L K M Turizm mal ve hizmet Miktarn 78
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TURIZM ARZINDA DEGISMELER

2. Turizm Arz Egrisinin Degismesi (Kaymasi):

denilmektedir.

fiyah disinda kalan diger
A unsurlann s6z konusu mal
ve hizmetlerin lehine
\ degismesi o mal ve
hizmetlerin
Fo arzini artinici etki yapar.

Arz Artisi
B

M m, Turizm mal ve hizmet Miktar

iesi

Bir turizsm mal yada hizmetinin fiyati sabit iken baska
bir etkendeki degdisme sonucu arz edilen miktarn
degismesine  arzn  (arz  egrisinin)  degdismesi

Fiyat Turistik mal ve hizmetlerin

79
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TURIZM ARZINDA DEGISMELER

2. Turizm Arz Egrisinin Degismesi (Kaymasi):
Bir turizsn mal yada hizmetinin fiyat sabit iken baska
bir etkendeki degdisme sonucu arz edilen miktarn
degismesine  arzn  (arz  egrisinin)  degdismesi
denilmektedir.

Fiyat Turistik mal ve hizmetlerin
fiyah disinda kalan diger
Arz Azahsi unsurlarin s6z konusu mal
ve hizmetlerin aleyhine
degismesi o mal ve

\ arzini azalhci etki yapar.
]

My My Turizm mal ve hizmet Miktar

tesi

80
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TURIZMDE ARZ ESNEKLIGi

Arz yasasina goére, bir malin fiyat arthginda
arz edilen miktar artar, fiyat azaldiginda ise
arz edilen miktar azalir. Ancak turistik mal ve
hizmet  Ureficilerinin  fiyat  degismeleri
karsisinda Uretimlerini artirma ya da azaltma
dereceleri degisik oldugu gibi, ayni mal
yada hizmetin farkli fiyatlarnda da dedisikfir.
Fiyat degismeleri karsisinda arz edilen
miktarnn ne kadar degistigi arz esnekligi (e,)
yardimiyla &I¢Ulr.

81

27



Prof.Dr. Yasar SAR|I — ESOGU — Turizm Fakiltesi

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltesi

TURIZMDE ARZ ESNEKLIGI

Arz edilen miktardaki % degdismenin,
fiyattaki % dedisimine oranlanmasiyla
bulunur.

Arz edilen miktardaki % degisme
Fiyattaki % Degisme

at =
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TURIZMDE ARZ ESNEKLIGi

Arz esnekligi 0 ile sonsuz arasinda bir deger alrr.

Arz edilen miktardaki % degdisim fiyattaki % degisimden
bUyUk olmasi halinde (e,>1) esnek (elastik) arz, kUgUk
olmasi halinde (e<1) esnek olmayan (inelastik) arz ve esit
olasi halinde (e,=1) birim esnek arz olarak adlandirilir.

Arz edilen miktann fiyat degisikliklerine hic duyarl
olmamasi durumunda(e,=0) tam esnek olmayan arz, arz
edilen miktarin fiyat degisikliklerine sonsuz duyarl olmasi
durumunda (e,=%) sonsuz esnek arz olarak nitelendirilir.
(Ornegin: Oda fiyatlan 50 $ dan sonsuz miktarda oda arz
edilebiliyorken, fiyat 25 $ a dist0gUnde hi¢ oda arz
yapilmiyor demektir.)

83
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. e
TURIZMDE ARZ ESNEKLIGI
Turistik mal ve hizmet Fiyat!
i ¥ e,>1 (Uzun Dénem)
o ¥
Turistik mal ve hizmet Miktar
Q2 @ a1
84
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TURIZMDE ARZ ESNEKLIGI

Turistik mal ve hizmet Fiyat 7 €,<1 (Kisa Dénem)

fl T

f0
E D

Turistik mal ve hizmet Miktari
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TURIZMDE ARZ ESNEKLIGI
Turistik mal ve hizmet Fiyat!
e,=0 (Cok kisa dénem ve
Dogal kaynaklardaki sinirllik)
f1
f0
f2
Turistik mal ve hizmet Miktan
Qo
86

PIYASA
Piyasa: ikfisat iiminde en ¢ok kullanilan
deyimlerden birisi de piyasadir. Bu kelimenin
ginlik konusmalarimizda ifade ettigi anlam, “alici
ve sahcilarin bir araya geldikleri yer” olmaktadir.

SUphesiz bu belirtilen yerler ikfisat ilmine gére de
birer piyasadir. Ancak iktisatta piyasadan séz
edilebilmesi icin mutlaka bir yer olmasi sart
degildir. Kisaca, Iktisatta piyasa “alici ve saticilar
s6z konusu malin alim satimi konusunda kolayca
iliskilendirebilen herhangi bir organizasyondur”.

91
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PIYASA
Bu arada piyasa ile ilgili en cok kullanilan
deyimlerden borsa Uzerinde de durmak
gerekir. Borsa, alici ve saticilann, alim satim
islemlerini yOrottogu, islemesi belirli esaslara
bagdlanan ve genelde bir &rgUt tarafindan
yonetilen yerler olmaktadir. BUtUn sebze
ve toptanci halleri, IMKB, pamuk, tGt0n
borsalarn birer borsa érnegini
olusturmaktadir.

23.03.2020
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Piyasa Karar Birimleri

Hane Halki: Genelde bir toplumda bir tiketim birimini
ifade etmek igin kullanilan “Hane halki” deyimi ile,
ayni ¢ati alinda yasayan, yasantilan birbirleri ile
yakindan ilgili olan ve bir gcok karan birlikte alan aile
toplulugu kastedilir. Tiketim birimi olarak bir kimse
yerine, o kimsenin kararlarina ve tercihlerine 6nemli
eftkileri olan aile bireylerini de géz 6ninde tutup, “Hane
halki”ni birim olarak ele almak daha dogru olmaktadir.

iktisadi analizlerde ifade kolayligi agisindan hane
halkini kastetmek amaciyla, sadece “tiketici” deyimi
cok kullaniimaktadir.

93
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Piyasa Karar Birimleri

Firma: Faktér piyasasindan ¢esitli girdileri
temin edip bUnyesinde Uretim yapan ve
elde ettigi UrGnleri mal piyasasinda satisa
sunan en kucuk Uretim birimine firma
diyoruz. Yani firma, belirli bir mali Ureten en
kUcUk Uretim birimidir.

Bu, bir kisi olabilecegi gibi, cok ortakli bir
sirket veya bir sirketler toplulugu da
olabilir.

94
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Devlet: Cesitli devlet organlar ve kamu kuruluslari,
gerek ekonomik faaliyetlerin dizenli olmasini saglamak
ve gerekse dogrudan ekonomik faaliyetlerde bulunmak
Uzere piyasalarda yer alirlar. Bu nedenle piyasalarda
karar birimi olarak devletten de s6z etmek gerekir.

Devletin piyasalara mUdahaleleri piyasa denetimi
seklinde son derece pasif olabilecedi gibi, fiyat tespiti,
korumacillik ve 6zendirici olarak aktif sekilde de olabilir.

Ancak bunlarin timd, devletin piyasaya dolayl
muidahalesini gdstermektedir. Ayrica devlet cesitli
mallann Uretimini bizzat Ustlenerek ekonomik
faaliyetlerde de bulunabilmektedir. Bu tUr midahalelere
de dogrudan mudahale demekteyiz.

95
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1- Alim-Satima Konu Olan Mallara Gére Piyasalar
A- Faktor Piyasalar

Uretim faktérlerinin - alim-satim islerinin  organize edildigi
piyasalardir.

+ Saticllar: Hane halki, hammadde ve ara mall Ureten
firmalar

+ Alicilar: Firmalar ve devlet
B- Mal Piyasalarn
Girdiler disinda her t0rld malin alinip satildigi piyasalardir.
+ Saticilar: Firmalar ve Devlet
+ Alicilar: Devlet ve Hane Halki
C- Kredi Piyasalan
insanlar ve kurumlar ginlk yasantilannda cesitli amaglarla
kredi talebinde bulunabilmektedirler. Kredi, belirli bir &deme
gUcindn, belili bir dénem igin, belili bir faiz karsiiginda,
birey ve kurumlara 6dUng verilmesidir.

- Saticilar: Finans kurumlar ve devlet

+ Alicilar: Firmalar, Hane Halki ve Devlet
96
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2- Satici veya Alici Sayisina Goére Piyasa Cesitleri
A- TAM REKABET PiYASASI
Alici ve saticinin, her birinin  fiyatlan tek basina
etkileyemeyecedi  kadar ¢ok  sayida  oldugu
piyasalardir. Bu piyasalarda homojen bir mal séz
konusudur. Konunun énemi nedeniyle bu piyasalara bir
sonraki baslikta ayrica yer verilecektir.
B- AKSAK REKABET PiYASALARI
1-Tekel (Monopol) Piyasalan
Homojen bir malin piyasasinda alicilann gok sayida,
saticinin  ise tek olmasi durumunda tekel veya
monopolden sz edilir. Satici olarak girisin  serbest
olmadigl bu piyasalarda monopolcU firma oldukca
egemendir. Bu firmalar, malin fiyat veya satis miktanni

tek basina belirleyebilmektedirler. BOTAS o7
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Piyasa Cesitleri
2- Diopol Piyasalar
Yine homojen bir mal igin séz konusudur. Alicilarin cok
sayida olmasina karsilik, sadece iki satici firma
bulunmaktadir. Bu piyasalarda yer alan her iki firma,
birbirinin  davranislarini - yakindan  takip  etmek
durumundadir.

3- Oligopol Piyasalari
Alicllarin ¢ok, buna karsilik saticilann  (ikiden fazla
olmakla birlikte) sinirli sayida oldugu piyasa torodur.
Tirkiye'de  bankacilik  sektérinde, gazetecilikte,
deterjan  piyasalarinda  bunun  tipik  Srnekleri
yasanmaktadir.

98
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4- Monopolli Rekabet Piyasalari
Uygulamada en ¢ok gérllen bu piyasa tUrOnde alic
coktur ve mal farkllastirmasi séz konusudur. Buna karsilik
saticilar sinirh olmakla birlikte cok sayidadir ve her biri
mallanni gergekte veya goérintste farkll kalitede lanse
etmeye c¢aligiriar. Bu piyasa t0rlnin diger piyasalardan
en 6nemli farkk homojen bir mal yerine heterojen bir
malin varigidir. Manavlar, bakkallar, benzin istasyonlan
ve kuru temizleyiciler bunlann en gizel drnekleridir.

5- Monopson Piyasalan
Yine homojen bir malin saticilannin ¢ok olmasina karsilik
tek alicisinin bulundugu piyasa t0r0dir. TUrkiye'de
anason, hashas (afyon) piyasalan bunun en- tipik
ornekleridir.

99
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6- DUopson Piyasalar

Saticilannin ¢cok olmasina karsilik ki
alicinin bulundugu piyasa torodur.

7- Oligopson Piyasalar
Saticilannin - cok olmasina  karsilik
alicllann cok olmakla birlikte sinirli
oldugu piyasa t0rGdur. Cay, findik,
seker pancar alicilan gibi.

100
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Tam Rekabet Piyasalan

Aslinda gercek hayatta rastlanmasi oldukga zor olan
Ozel bir piyasa tipidir. CUnkU varlid bir cok sarta bagl

olan, bu nedenle Utopik (hayali), fakat Gtopik oldugu
kadar da ideal olan bir piyasa t0rdir. Gercek

hayatta rastlanma olasiligr olduk¢a az oldugu halde,
bu piyasa tirine 6nem verimesi, ik bakista anlamsiz
gelebilir. Oysa bunun iki dnemli nedeni bulunmaktadir.

1- ideal bir piyasa tirodor.
2- Tam rekabet piyasasi (TRP) kosullar, gerceklerle

baglan koparacak nitelikte olmakla birlikte, ikfisadi
analizlerde oldukga basitlik saglamaktadir.  “*Tam

Rekabet Sartlan Altinda”

101
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Tam Rekabet Piyasasinin Sartian

1- Homojen mal: malin her birimi digerleri ile ayni kabul
edimektedir.

2- Cok Sayida Alici ve Satici: Alici ve saticinin, her biri piyasada
fiyatlan etkiemeyecek kadar ¢ok sayida oldugu varsayilir.
(Atomisite)

3- Piyasaya Giris-Cikis Serbestligi: Gerek alicilarn gerekse saticilarn
piyasaya giris ve cikislanni engelleyen; bunu zorlastiran veya

yavaslatan hususlarnn olmadigi varsayilir.

4- Aleniyet (Aciklik): Bu piyasada her seyin gerek alicilar gerek

saticilar tarafindan bilindigi kabul edilir. Yani malin kalitesi, fiyati,
nerede ne kadar satldigi vb. bellidir. Piyasada bUtin islemler aleni
olarak cereyan eder. Oysa gergek hayatta bu husus belirli dlcide

ancak borsalarda saglanabilmektedir.
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TURIZM PIYASASI
Turistik mal ve hizmet arz edenlerle talep edenlerin
karsilastigi yer olarak ifade edilebilir.
99
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TURIZM SEKTORUNDE FiYAT OLUSUMU

® Fiyat

® Fiyat turizm talebine etki eden en 6nemli ekonomik
faktérlerden birisi  olmakla birlikte turistlerin  fiyat
karsisinda her zaman rasyonel  davrandiklar
sOylenemez. Aliskanliklar, psikolojik etkenler, taklitcilik,
moda, reklam, vb. etkenler fiyatin etkinligini
azaltmaktadir.

® Fiyat degisimleri turizm talep miktanni etkiledigi gibi,
turizm  talep miktanndaki  degismeler de fiyah
etkilemektedir.

® Turistik mal ve hizmetlerin fiyatlannin  olusumunda
turizm arz miktan da efkili olmaktadir. vice versa. (tersi
de gecerlidir).
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TURIZM SEKTORUNDE DENGE FIYATIN OLUSUMU

Turistik arz ve talebi ifade eden arz ve talep egrilerinin kesistigi D
noktasinda F, denge fiyatini Q, denge miktarini ifade etmektedir.
Fiyatin denge fiyatindan ayrilmasi durumunda alicilar yada
saticilar arasindaki rekabet fiyati tekrar denge fiyatina
dondiirmektedir. Arz ve talep egdrilerinin kesistigi fiyat diizeyinde
arz ve talep fazlasi ol dan piyasa d i saglanmaktadir.

Fiyat
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AN

Talep Fazlasi

A

i

i
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:
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: T Az vo Tl it

Q, Q
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TURIZM SEKTORUNDE DENGE FiYATIN OLUSUMU
Her sektor icin gecgerli olan
® Kisa Donemde Denge Fiyatin Olusumu
® Uzun Dénemde Denge Fiyatin Olusumu
Turizm sekiori igin gegerli olan
® Sezon Ici Denge Fiyatin olusumu

® Sezon Disi Denge Fiyatin Olusumu

102
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TURIZM SEKTORUNDE KISA DONEM DENGE FIYATIN
OLUSUMU
Fiyat Ta Turizm isletmeleri Kisa
Arz Fazlasi Dénemde Fiyati veri olarak
ATy kabul etmek durumundadirlar.
Glinkii talep miktarindaki
E3 degisimlere kargi arz miktarini
T degistirme sansina sahip
= degillerdir.

o ;

Talep Fazlasi
Aty

My My M, Turistik Mal ve
Hizmetlerin Miktan

103
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TURIZM SEKTORUNDE KISA DONEM SEZON ICl
DENGE FIYATIN OLUSUMU

Ta

Mo, My, My Turistik Mal ve
Hizmetlerin Miktan

104
TURIZM SEKTORUNDE KISA DONEM SEZON DISI
DENGE FIYATIN OLUSUMU
. TAV TAO
Fiyat
FU \ DO
F, ' D,
\ Tro
™
My My Turistik Mal ve
Hizmetlerin Miktan
105
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TURIZM SEKTORUNDE UZUN DONEM DENGE

FiYATININ OLUSUMU

Tro Tai

Fiyat !

D

% 2
TTO

My M, Turistik Mal ve
Hizmetlerin Miktan
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI

(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)
® Devlet;

> Serbest rekabet sartlanni ve fiyatlarda istikran
saglamak,

Monopollerle micadele etmek,

Hazineye gelir saglamak,

>
> Uretici ve tiUketicileri korumak,
>
> vb.

nedenlerle dogrudan veya dolayl olarak
piyasaya midahale etmektedir.
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI

(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)
©Devletin fiyatlara dolayh

mudahalesi;

Fiyatlara hic etki yapmadan
arz ve ftaleple ilgili sartlan

degistirerek  fiyat  seviyesini

etkilemeye calismak dolayl
mudahale olarak adlandirlrr.

108
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DEVLETIN FIYATLARA MODAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

- Arza dolaylh midahale: Uzun dénemde

etkisini gosterir.

+ Vergiler koymak,

+ Vergi oranlarini azaltip artirmak,

- Tesvik koymak, kaldirmak

- Uzun vadeli para ve kredi imkanlarini
genisletip daraltmak,

-fthalat  ve ihracat  politikalarinda
degisiklik yapmak.

109
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

- Talebe dolayli midahale:
TUketicilerin satin alma glcinu
artinci yada azaltic etki yapacak
muUdahalelerdir. Arza gére daha
kisa donemde efkisini gdsterir.

- Transfer 6demeleri azaltip artirmak,
+ Vergi oranlarnni azaltip artirmak,

+ GUmrUk vergilerini azaltip artirmak,

« Tanzim satislan yapmak,

-vb 110
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

®Devletin fiyatlara dogrudan
mUdahalesi;

Devletin arz ve talep sartlanni
degistirmeden direk fiyat
seviyesini belirlemek icin
piyasaya yapmis oldugu
mudahalelerdir.

111
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DEVLETIN FIYATLARA MODAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

a) Tavan fiyat uygulamasi
Kitlik, savas, yada hayat pahaliiginin arthg dénemlerde devlet un,
yagd, seker, sit vb. gibi zorunlu ihtiyag maddelerinin, opera, sinema,
tiyatro gibi kiltirel ihtiyag giderici eglence yerlerinin ve dovizin
fiyatini tiketiciyi koruyacak sekilde direkt tespit eder.
Ao

Fiyat A D, ‘da olusan denge tavan fiyat
1 uygulamasi ile tiiketici lehine

A Dy bozulur. Bozulan denge ya arzi
Fo \ artirarak D, noktasinda yada
Dy talebi kisarak D, noktasinda

Fy Tavan Flyat yeniden kurulur.

Gerekli tedbirler alinarak talebi
N as daraltici yada arzi artirici

0 politikalar izlenmedi takdirde bir
Telep: g middet sonra karaborsa fiyat
ortaya gikar.

Miktar
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

b) Taban fiyat uygulamasi
Devlet kimi zaman &zellikle tanm y k fiyat
Ureticiyi k k adina taban fiyat vygulamasina
gidebilir. Bu durumda devlet piyasa fiyat zerinde bir fiyah Ureticiye garanti
eder. Devletin garanti ettigi bu fiyata taban fiyat (destekleme fiyat) denir.

A Yandaki grafikte devletin herhangi bir

Flyat sekilde piyasaya miidahale etmemesi
durumunda denge fiyati F, Denge noktas

F da Arz ve talebin kesistigi E noktasidir.
B Devlet bu noktadaki fiyati distik bularak
alim fiyatin F, altinda diismesini
istemiyorsa piyasaya alici konumunda

Fo L E girerek F, fiyatindan My-M, kadar iriinii
satin alir. Devletin digindaki alicilar da M,
kadar iriinii F, fiyatin almaya hazirdir.
T Béylece (riiniin tamami F, fiyatindan
satilmig olur.

Mikdar

by W, o
113
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TURIZMIN EKONOMIK ETKILERI

Turizm, bos zaman ve tasarrufun nasil kullanilacagyla
iigili ekonomik bir kararla baslar ve Ulke ekonomileri
Uzerinde

©® Moneter (Parasal)

Ve

® Reel

karakterli etkiler olusturur.

Gelismekte olan Ulkelerde turizm, ekonomik yararliidi,
verimli olusu, kalkinma i¢in gerek duyulan déviz girdisini
saglamasi gibi

nedenlerle ekonomik sorunlarin ¢ézUlmesinde bir ¢ikig
noktasi olarak gérilmektedir.
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin Dig Odemeler Dengesine Etkisi

Dis 6demeler dengesi, bir Ulkenin ekonomik durumunu
en iyi ve en agik sekilde gdsteren 6l¢UdUr. Bellibir

A.  Cariiglemler dengesi dénemde tim

a. Dis ticaret dengesi yabanci
- Ithalat Ulkelerle olan
- Thracat K ik

b. Hizmetler (Griinmeyen kalemler) ? gnqml
- Faiz gelir ve giderleri iliskileri tablo
- Dis turizm gelir ve giderleri seklinde

- Sermaye gelir ve giderleri (Kar transferleri)
- Isci gelir ve giderleri
- Tasimacilik gelir ve giderleri
- Bankacilik ve sigortacilik gelir ve giderleri
B. Sermaye Hareketleri
a. Dogrudan yatirimlar
b. Portféy yatirimlar:
c. Diger uzun vadeli sermaye yatirimlar:
d. Kisa vadeli sermaye yatirimlar
C. Net Hata ve Noksan (yanlis bilgi ve kagakgilik gibi nedenlerle)

gosterir.
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D. Rezerv Hareketleri

TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin Dig Odemeler Dengesine Eikisi
® Uluslararasi turizmin neden oldugu doéviz hareketleri,
turist gdnderen Ulkenin ddviz talebini, turist kabul eden
Ulkenin de d&viz arzini arttinci bir rol oynadigindan,
Ulkelerin dis 6demeler dengesini efkiler.
® Doviz arz ve talebi bakimindan mal ithal ve ihraci ile
turistik  faaliyetler arasinda ortaya c¢ikan sonuglar
agisindan fark yoktur.
® Ulkeye gelen turistlere bazi mal ve hizmetlerin satimasi,
mal ihracinda oldugu gibi ddviz arzi, buna karsilik Ulke
vatandaslarninin - gittikleri Glkelerde mal ve hizmetleri
satin almalari, sektérel Uretim icin gerekli mal ve hizmet
ithali ise UrOn ithalatinda oldugu gibi doéviz talebi

aratir.
4 116
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin Dis ®demeler Dengesine Etkisi

® Dis turizm bilancosundan
yararlanilarak  ddviz arz  ve
talebinin  arasindaki  fark ele
alinr.

® Bu efkinligin  olumlu olmasi
OlcUsunde ddemeler bilancosu
aciklar kapatililir.

17
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
2. Turizmin Gelir Etkisi
® Turizm harcamalarnin ekonomideki ilk etkileri direkt
harcamalar olarak nitelendirilir.

® Birinci asamada, turistlerin_yaptdi _harcamalar,

ekonomide konaklama tesisleri, restoranlar,
ulastirma isletmeleri vb. kuruluslar icin direkt gelir etkisi
yaratir.

® Direkt turizm gelirlerini elde eden birimlerin yaptikiar
harcamalar endirekt gelirleri olusturur.

® Turizm isletmelerinin  istihdam ettikleri personele
ddedikleri Ucretler, stok teskili icin yaptiklar alimlar, ek
bir talep yaratacagindan bu ek talebin karslanmasi
icin istihdamin arttinimasi ya da Gcretlerin yUkselmesi
ve Uretimin arttinlmasi kisisel gelirlerde bir artis yaratir. 118
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Gelir Etkisi

o Kisisel gelirlerin yUkselmesine
paralel olarak artan tUketim
harcamalari ekonomide
uyarimis etkiler yaratarak bir
canlonmaya neden olur.

19
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Gelir Etkisi

® Turizm harcamalarinin yaninda turistik yatinm
harcamalan da gelir etkisi olusturur.

® Turistik Ustyapi tesislerinin insa edilmesi,
® daha cok isciistihdamini ve

® insaat malzemesi kullanimini
gerektireceginden, yatinm harcamalarindaki
bir artis,

® ilk andan itibaren ekonomiye derece derece
yayilarak bir gelir artisi meydana getirir.

120
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Gelir Etkisi

® Turizmin gelir etkisinin bir baska yénU, katma degere
olan efkisidir.

® Katma deger, satisa sunulan malin fiyatindan, bu
mali Uretmek Uzere daha 6nce baska kisiler veya
kuruluglar ~ tarafindan  yaplmis  ara  tUketim
harcamalarn cikarldiginda kalan farktir.

® Ulkede bUtin ekonomik birimlerin mal ve hizmet
Uretiminde yarattiklan katma deger toplami milli
hasilay! verir.

® Turistik mal ve hizmet Uretiminin ulusal gelir Uzerinde
yarathgr  katma  deger etkisi  diger sektorel
Uretimlerden daha yUksek oldugundan &nem
kazanmaktadir. 121
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin i¢ Fiyatlara Etkisi

® Gelisen bir ekonomide uluslararasi furizmin ve ic
furizmin canlanmasi, hem ithal mallar talebinde

hem de bodlgesel UOrin ve Uretim faktérleri
talebinde bir artis olusturur.

® Bu talep artisi, Uretim faktdrlerinink maliyetlerinin
(Orn: Arazi fiyatlan, bina kiralan vb.) artmasina
neden oldugu gibi

® artan talebi karslamak amaciyla alinan yatinm
kararlan ile yatnmin gerceklesmesi arasinda
gecgecek sUrede fiyat artislanna neden olur.

122
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin i¢ Fiyatlara Etkisi

® Turizm talebi ile turistk mal ve hizmet fiyatlan
arasinda ters yonlU bir iliski vardir.

® Turistik tUketim, fiyat degismelerine karsi asin
derecede duyarlidir.

® ki Ulkenin ya da iki bélgenin fiyatlar genel seviyesi
arasindaki fark, turistik akimlann yénunG belileyen
ve dUzenleyen bir faktérdOr. Turistk mal ve
hizmetlerin c¢esitli olmasi, kisisel tercihlerin yarathigi
farkli Orn demetleri ve farkl fiyatlar, fiyatlann
dUsUk oldugu Ulkeye turistik akimlann cekimi
bakimindan yarar saglar.

123

23.03.2020

41



Prof.Dr. Yasar SAR|I — ESOGU — Turizm Fakiltesi

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltesi

TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI

4. Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi
@ Turizmin devlet gelirlerine efkisi,

> gelirleri arttinci etkisi,

+ Vergiler: Devlet, turizm sektér0 isletmelerinden ya da
bunlann gelilerinden, turizm faaliyetlerinden elde
edilen diger gelirerden, bu sektérde kullanilan Uretim
faktorlerinden kurumlar vergisi, sosyal sigorta primleri,
isletme vergisi gibi baz direkt vergiler alir.

+ Vize Ucretleri, lisanslar, liman vergisi, gimrik vergisi, i¢
tOketim harcamalan, haberlesme ve ulastrmadan
saglanan gelider, su ve temizlik harglan, satis ve pul
gelirleri vb. turizmden saglanan devlet gelireriicinde

sayilabilir.
124
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILERI
4. Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi
> harcamalarn arttineci etkisi
- Devletin, turizm icin gerekli altyapiyr hazilamak,
turizmi tesvik etmek igin yaptgi harcamalar,
turizmin  devlet harcamalanni  arttincr  etkisini
olusturur.

> net gelir etkisi
- Devletin, turizm harcamalar, yatinm indirimi,
vergi muadfiyetleri, vergi iadeleri, kredi ve
sGbvansiyonlar, altyapli  harcamalari,  idari
harcamalar  vb. seklinde  ortaya — cikar.
125

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turzm Fakiltesi

TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
1. Turizmin Istihdam Etkisi

® Istihdam, genis anlamda bitin Uretim faktdrlerinin,
dar anlamda yalnizca emek faktérinin Uretime
katiimasidir.

® Turizm, gelisimine ve talebin yogunluguna bagl

olarak ekonomide istihdam etkisi yaratir. Bu etki

> Direkt (dogrudan),

> endirekt (dolayl) ve

> ek istihdam (uyarimis istihdam) olmak Uzere Uc¢ sekilde

gerceklesir.

Direkt isthdam, turizm sekiérOnde dogrudan yaratlan
isthdamdir. SektérUn emek-yogun Oretim tarzi ile c¢alismasi,
makinelesme ve otomasyona gitmenin sinili olusu direkt
istihdam efkisini arttinr.
Endirekt istihdam, turizm sektérine mal ve hizmet veren yan

sekidrerd aratilanistihdamdir

126
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

1. Turizmin istihdam Etkisi
Ek istihdam (uyarimis istihdam) ise direkt ve

endirekt istihdamla saglanan gelir harcandikga
turizm carpaninin_etkisiyle ekonomide yaratilan

istihdami  kapsar. Turistik talebin  yogunlastigi
ddénemlerde isgUcU talebi de artarak istihdam
yogunlugunu etkiler.

> Turizmin yaratht@iistihdam,
mevsimlik olusu,

yar kalifiye ve niteliksizisgUcUne yer vermesi,
kadin personel sayisinin fazla olusu,

calisma kosullannin aile olusumunu etkilemesi gibi
ozellikler tasir.

127
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI|

2. Turizmin Sektérler Uzerindeki Etkisi
2.1. Tanm sektorine etkisi

® Turizmin gelismesine paralel olarak, gelir etkisinin artmasi,
tanm sektérinde

> Uretfim kalitesinin artmasina,
standardizasyonun saglanmasina ve

> kaliteli GrGnUn degerini bulmasina
neden olur.

® Tarnimsal Urnlerin satin alinmasina yénelik olarak
> direkt,
> turistik tUketim harcamalan yaninda turizmden gelir elde edenlerin

harcamalan da
> endirekt gelir etkisi yaratir. 128

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turzm Fakiltesi

TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.1. Tanm sektérine efkisi

® Bunlarnn disinda ciftcilerin yaz aylarnda
arazilerini

> kamping,

> karavan turizmine agmasi,
> fanm sektdrinde gorllen mevsimlik issizligi

turizmin gidermesi gibi efkiler,
furizmin  tarm  sektdérine eftkileri  olarak

sayilabilir.

129
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektérine efkisi
® Uc grupta incelenenilir:

> TUketim mal Ureten sanayiler Uzerinde
turizmin etkisinin fazla oldugu gorolUr.
> Turistik infiyaclann yénlendirdigi talebe uyum
saglanmasi amaciyla
aida, icki, t0t0n mamulleri, dokuma, giyim

gibi sanayi kollannda Uretilen mallann  turistik
standartlara uygun olmasina ¢alisilir.

130
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi

2.2. Sanayi sektérine eftkisi

® Uc grupta incelenenilir:

> Ara mall Ureten sanayilerde ise,

ozellikle deri ve deri mamulleri, cam,
seramik, sihhi tesisat, demir ve celik
sanayilerinde turizmden kaynaklanan
ek talep nedeniyle bir etki s6z konusu
olur.

131
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektoérine etkisi
® Uc grupta incelenebilir:
> Yatnm mal  Ureten sanayiler
Uzerinde turizmin etkisi oldukca
azdir. Yalnizca ulastirma araclar
Ureten sanayilerde furizmin
gerektirdigi  bazi  dedisiklikler

yapllir.

132
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

2. Turizmin Sektérler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sektérine efkisi

> Turizmin gelismesi, bir yérede turistik hareket
ve yatnmlann artmasi, hizmet sektérinin
O6nem kazanmasina ve gelismesine neden
olur.
> Turizmin etkiledigi OcUncU Uretim sektorleri,
cari tUketimle ilgili
ekmek,
et,

manay,

bakkaliye gibi sektérler; 133
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sektorine efkisi
> donatim sanatlanyla ilgili
elektrik,
boya,
Insaat is¢iligi gibi sektorler;
> konforlailgili
moda,
spor malzemeleri,
parfmeri,
cicekcilik gibi sektorler;

134
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sektorine etkisi
> yardim ve gUvenlik hizmetleriyle ilgili
banka,
sigorta,
saglik tesisleri gibi sektorler
> ve lUks hizmetlerle ilgili
kuyumcu,
gece kulibu,
sauna gibi
sektorlerdir.
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin Altyapiya Etkisi

3.1. Fiziksel Altyapiya Etkisi

® Fiziksel altyapi, bir yerlesim merkezinde
devamli oturanlarn yararlandiklan su, eneri,
yore i¢i ulasim agi, kanalizasyon sistemi,
temizlik ile ilgili tesis ve araglar, ofoparkiar,
spor tesisleri, foplant ve kongre tesisleri,
haberlesme sistemleri gibi altyapi tesis ve
hizmetleri, ulastirma sisteminin geredi olan
altyapl ve turizm endUstrisinin kurulmasiile
ilgili temel ihtiyaclan karsilayan altyapidan
olusur. 136
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin Altyapiya Etkisi

3.1. Fiziksel Altyapiya Etkisi

® Fiziksel altyapiya yeterli élcide sahip olmayan bir
yerin turistik destinasyon haline gelmesi gUctir.
Turizm arzi, bir 6n kosul olarak fiziksel altyapl
olanaklarina baglidir. Bu altyapr olanaklarnin  bir
yénunu
> ulastirma,
diger yéonini
> turizm yoresindeki altyapi olusturur.
Turistik gelisme, altyapi gelisimini hizlandinci bir
etki gosterir. 137
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
3. Turizmin Altyapiya Etkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi
® Kamu idarelerinin  turizm  nedeniyle
yaptiklar bUtin faaliyetler,

> Urettikleri mal ve hizmetler,

> Uretime katkida bulunan arac ve
tesisler,

turizmin kurumsal altyapisini olusturur.
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
3. Turizmin Altyapiya Etkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi
> Turizmle dogrudan ve dolayl ilgili kurumlarin,
> turizm danisma burolarinin,
> turizm polisinin,
> tanitma kurumlarinin,

> gevreyi koruma ve gUzellestirme amaciyla ¢alisan
kurumlarin,

> turizm personeli yetistiren egitim  kurumlarinin
hizmetleri kurumsal altyapinin icindedir.

139
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI
3. Turizmin Altyapiya Etkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi
> Dogrudaniilgili kurumlar,
- merkez idare igcinde bakanlik,
genel miduruk,
sekreterlik gibi kurumlar,

mahalli idare icinde belediye ve derneklerden
olusur.

> Dolayli ilgili kurumlar ise,
siniflarda gumrukle ilgili faaliyetleri dUzenleyen,
emniyet ve can gUvenligi saglayan,

pasaport ve vize islemlerini yOrGten kurumlardir.
140
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERI

3. Turizmin Altyapiya Etkisi

3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi

® Bu kurumlann  hizmet  Uretim
kapasiteleri, furizm tfalebine gbre
ayarlanir. Hizmetlerin genis dlcude
turistlere  yénelmesi, aralannda
koordinasyonun saglanmasi ile
gerceklesir. (DMO, DMS vs.)
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TUrkiye'de is gUcU istatistikleri ayrnntil
bicimde elde edilemediginden, turizm

icin istihdam rakami degisik yollarla
tfahmin edilmektedir.

Tahminlerin dayanak noktasini ise, yatak

basina ¢alisan kisi sayisi olusturmaktadir.
TUrkiye'de yapilan c¢esifli - calismalar,

konaklama tesislerinde yatak basina 0.5

kisinin istihdam edildigini géstermektedir.

142
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2011 yili sonu itibariyle Turizm
Bakanlig'ndan isletme, yatrm ve

belediye belgeli toplam yatak sayisi
1.330.000 dolaylanndadir. Bu durumda,

konaklama tesislerinde dogrudan ¢alisan
isgicl sayisi 665.000 olmaktadir. Bu

rakama marina ve yatcllk, ulastirma
sirketleri, seyahat acentalarn, alis-veris

merkezleri gibi  turizmle ilgili  ¢esitli
birimlerde calisan isgicU eklendiginde

sektérde dogrudan istihdam yaklasik
1.200.000'v bulmaktadir. 143

TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI

Arastrmalar,
turizmde 1 birim dogrudan istihdamin, yan

sektorlerde 1,5 birim dolayh istihdam
olusturdugunu gdstermektedir.

Buna gdre gunumuzde turizmde 1.800.000'i
dolayll ve 1.200.000'0 dogrudan olmak
Uzere toplam istihdam sayisinin  3.000.000

oldugu tahmin edilmektedir.

2011 yih icin turizmdeki istihdamin toplam
istihdamdaki pay::

3.000.000/24.110.000x100= % 12,4

144
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TURIZM iN TORKIYE EKONOMISINDEKI YER

Yatirun Konusu Bir kisilik is imkam saglamak i¢in gerekli
vatiim miktart (milyon TL)

Ham Petrol Uretimi 240.8
Kimyasal Giibre 91.6
Enerji 65.0
Demir Celik 45.0
Cimento 40.8
Un Ve Unlu Uriinler 20.8
Meyve Sebze Isleme 20.5
Alkolsiiz [gkiler Sanayi 12.9
Motorlu Tagutlar 12.6
Dokuma 12.1
Elektrikli Aletler 9.9

Ayakkabi Sanayi 33

Turizm (Otelcilik) Sanayi L5

Kaynak: Iktisadi Kalkmmadaki Onemi Bakimndan Tiirkiye’de Turizm
Sektoriindeki Gelismelerin Degerlendirilmesi. ty., Tiirkiye Ticaret. Sanayi.
Deniz Ticaret Odalan ve Borsalan Birligi. $.35]
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TURIZM iN TURKIYE EKONOMISINDEKi YERi

TUFE-Bir Onceki Yilin Ayni Ayina Gére Degisim %

il

2010

2011

2012

2010

2011

2012

2010

2011

2012

2010

2011

2012

Yerlesim yeri Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eylil Ekim Kasm Aralik
Tiirkiye 819 1013 956 102 91 837 7,58 833 924 862 720 64
Tarkiye 49 416 399 426 717 624 631 665 615 766 948 1045
Tiirkiye 106 1043 104 11,1 828 887 9,07 888 919 78 637 616
Aydin,Denizii,Mugla 895 1004 981 11 921 808 7,68 899 984 833 76 699
Aydin,Denizli.Mugla 584 526 509 528 734 7,34 731 731 629 803 10,07 1087
Aydin,Denizli.Mugla 107 1007 968 988 866 8,03 7,67 769 83 715 52 51
Antalya, Isparta Burdur 817 937 906 997 844 802 7,49 802 84 772 68 611
Antalya, Isparta Burdur 518 451 449 499 7,06 662 6,69 7,05 681 801 932 995
Antalya Isparta,Burdur 10 973 98 103 802 796 8,03 7,95 838 747 631 615
Istanbul 68 906 855 9 857 7,92 7,57 781 83 775 616 536
Istanbul 392 348 329 32 583 516 524 575 532 661 876 981
Istanbul 10 9,83 999 114 856 9,13 9,67 952 9,77 862 699 678
146
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TURIZM POLITIKASI
Turizmde saglanan  ekonomik, sosyal ve kUltUrel
kazanclarin  en yUksek dUzeye cikarimasini  ve
maliyetleri ise en aza indirmeyi amaglayan dinamik bir

politika olarak tanimlanmigtir.

Politikanin dinamik karakteri;

® turizm sektérinin Ulkenin kosullarindan
soyutlanamamasini

® kosullar degistikce degisen verilere goére, dnerilerin
ve dnlemlerin degisecegini,

bdylece uygulamalara bilingli bir esnekligin getiriimesini

ifade eder.

147

49



Prof.Dr. Yasar SARI — ESOGU — Turizm FakUltesi 23.03.2020
TURiZM PoLiTIKASI

Turizm politikasi,

orgutlenmis  bir toplumda, turizmin  ekonomik ve

ekonomik olmayan fonksiyonlarindan en rasyonel
sekilde yararlanmak, turizmin  muhtemel olumsuz

etkilerini en alt dizeye indirmek amaciyla turistik

gelismenin gidisine bilincli olarak yapilan

mUdahalelerin ve sektérde alinan dnlemlerin tGmUdUr.

148
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TURIZM POLITIKASI

Turizm politikasi,

orgutlenmis  bir toplumda, turizmin  ekonomik ve

ekonomik olmayan fonksiyonlarindan en rasyonel
sekilde yararlanmak, turizmin  muhtemel olumsuz

etkilerini en alt dizeye indirmek amaciyla turistik

gelismenin gidisine bilingli olarak yapilan

mUdahalelerin ve sektérde alinan dnlemlerin tGmMUdUr.

Boylece turizm politikasindan  anlaslan,  kamu

yénetiminin turizm alanina dolayl ve dolaysiz olarak

yaphdr her t0rl0 mUdahaledir.
149
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TURIZM POLITIKASI

Diger bir deyisle turizm politikasi,  SrgUtlenmis

toplumlarda, Ozellikle devlet  tarafindan  turistik

gelismenin  gidisine bilingli bir bicimde mUdahale

etmektir.

Bu miidahalenin temel hedefleri séyle 6zetlenebilir:

® Turizm politikasi, turizmin arz ve talep yénindeki ve

mevcut  kosullarin  islahini - gerektiren  nedenleri

belirler.

® Turizm politikasl, furizm alaninda uygulanmakta olan

ve dnerilen midahalelerin, alinacak dnlemlerin

vapacadi etkileri arastinir. 150
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TURiZ™m polLitikasi

Bu miidahalenin temel hedefleri séyle 6zetlenebilir:

® Turizm politikasi, turizmin gelismesi icin yeni hedefler,
araclar ve olanaklar ortaya koyar.

® Turizm politikasinin hedefi ekonomiktir ve turizmin
sagladigi ekonomik yararlan en yUksek dUzeye
clkarmayi hedefler.

® Turizm alaninda psikolojik ve sosyal engelleri, gelisik

fikir ve davranislari frenler.

151

TURiZm politikast

Bu midahalenin temel hedefleri soyle 6zetlenebilir:

® Turizm alaninda saglam ve givenilir meslek
kuruluslarinin olusmasini 6zendirir, destekler, bdylece
turizm endUstrisinin degisik alanlardaki faaliyetlerinin
tatmin edici sekilde sUrdUrUlmesini ve oto kontrolU
saglar.

® Turizmin uluslar arasi piyasaya girmesine yardimci
olur.

® Turizm sektérinin asin duyarliigindan, zaman ve
mekan bakimindan yogun karakterinden dogan

milli kayiplari, sorunlar kismen onler. 152
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TURIZM POLITIKASI
Bu miidahalenin temel hedefleri séyle 6zetlenebilir:
® Turizmin yarattigi dissal ekonomilerin olumlu ydnlerini
gelistirip, genel ekonomi politikasi icinde sektérin
dizenli ve dengeli gelismesini saglar.
® Turizmin saglik, dinlendirici, kiltUrel fonksiyonlarindan
mUmkUn oldugu kadar daha ¢ok bireyi yararlandirir.
® Turizme sanayilesme  yoluyla  kalkinmanin  bir
alternatifi  olarak  bakimasini  &nler,  spekUlatif
eylemleri  durdurur, turistik kapitali sistematik - bir

sekilde korur ve isletir.
153
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TURIZM PLANLAMASI

Planlama,

® Gelecek bir dénemde ulasilacak  amacin
saptanmasini,

® Bu amaca ulasmak igin hangi  araglarin
kullanilacagini,

® Hangi islerin hangi siraya goére, ne zaman ne kadar
miktarda, ne kadar bir sUre icerisinde kimler
tarafindan yapilacagini,

® Bu islere yonelik finansmanin hangi kaynaklardan

saglanacaginin belilenmesidir.
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TURIZM PLANLAMASI

Turizm planlamasi, belli bir dénemde turizm sektérinde
® Ulasiimak istenilen hedefleri,

® Bu hedeflere ulasilabiimesi icin kullanilabilecek

araglari,

® Yapilabilecek isleri,

®

is zamanlamasini ve

islerin  sorumluluklanni  gdsteren  sistemli  bir

®

dizenlemedir.
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TURIZM PLANLAMASI

Genel olarak turizm planlamasinin amaci

® Kontrolli ve sistemli bir sekilde turizmin gelisimini
saglamak ve

® Turizmin olumsuz etkilerini azaltarak

® Turizmden saglanan faydayr en Ust dUzeye ¢ikarmak
seklinde ifade edilebilir
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TURKIYE'DE TURIZM PLANLAMASI

1949 vyilinda yapilan Birinci Turizmm Danisma Kurulu
toplantisinda turizm politikasina temel teskil edecek bir

rapor hazrlanmig, temel anlamda devletin ve 6zel

sektérin sorumluluklar tespit edilmistir.
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TURKIYE'DE TURIZM PLANLAMASI

Kalkinma Planlari Dénemi

Kalkinma Planlari,

® Mevcut durumun analizini,

® Arastinimasini,

® Kalkinma hedefi ve stratejilerini,

® Bu hedeflere ulasimasi igin gerekli tm ilke ve

araglarn kapsamaktadir.
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TURKIYE'DE TURIZM PLANLAMASI

Torkiye'de 1. Kalkinma Plani 1963-1967, 2. Kalkinma
Plani; 1968-1972, 3. Kalkinma Plani;; 1973-1977, 4.

Kalkinma Plani; 1979-1983, 5. Kalkinma Plani; 1985-1989,
6. Kalkinma Plani; 1990 -1994, 7. Kalkinma Plani; 1996-

2000, 8. Kalkinma Plani; 2001-2005, 9.Kalkinma Plani
2007-2013, 10.Kakinma Plani 2014-2018, 11.Kalkinma

Plani 2019-2023 yillarini kapsamaktadir.
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