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o

EKONOMI

Ekonominin ana konusu: insanin sonsuz ihtiyaglarini kit

kaynaklarla maksimum faydayi saglayacak sekilde gidererek
bireyin ve toplumun refahini artirmak.

 Kaynaklarin tam kullanimi sorunu

* Tim | klar kullanilarak hangi maldan ne kadar iiretilecek
(Uretim olanaklar egrisi)

* Kaynaklarin etkin kullanimi sorunu
* Hangi mal ne kadar iiretilecek?
« Uretimde hangi yontem kullanilacak?

« Hedef kitle yada tiiketici kim olacak?
* Ekonomik biiyiime ve kalkinma sorunu
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TURIZM

21.YY damgasini vuran 3 6nemli konu:

« Bilgi teknolojileri
« iletisim teknolojileri B|I|§|m

* Turizm TeknOIOjiIEri
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EKONOMI VE TURIZM ILISKIS]

* Turizm: Ekonominin bir alt sektorii

Bilgiye dayal hizmetler
Ekonomi [& kamu hizmetleri,

ismanhik, bilgi

gibi sosyal hizmetler
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4.2, Otel, Lokanta Hizmetleri

roton. e AR 5060 —Tutm et
TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI
Vilar  GSMH Miyon  Turizm Gelirleri Milyon GTs"{Zﬁm. Sﬂ':;";'a"yl
Usb S %)
2006  526.429.000 18.593.950 353
2007  648.754.000 20.942.501 323
2008  742.094.000 25.415.067 342
2009  616.703.000 25.064.481 4,06
2010 731.608.000 24.930.996 341
2011 773.980.000 28.115.694 363
2012 786.293.000 29.351.446 373
Kaynak: TUIK, Turizm Bakanlig 6
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A. Cariiglemler dengesi
a. Dis ticaret dengesi
- Ithalat
- Thracat

b. Hizmetler (Goriinmeyen kalemler)
- Faiz gelir ve giderleri

- Sermaye gelir ve giderleri (Kar transferleri)
- Isci gelir ve giderleri
- Tasimacilik gelir ve giderleri
- Bankacilik ve sigortacilik gelir ve giderleri
B. Sermaye Hareketleri
a. Dogrudan yatirimlar
b. Portféy yatirimlar:
c. Diger uzun vadeli sermaye yatirimlari
d. Kisa vadeli sermaye yatirimlari
C. Net Hata ve Noksan (yanlis bilgi ve kagakgilik gibi nedenlerle)
D. Rezerv Hareketleri
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OdemelerDengesi (milyonusD)
Aralik ‘Ocak-Arahk %o
2012 2011 2012 _Degisim
Cariislemler Dengesi — 77218 -48.867 *36,7
D Ticaret Dengesi -5.403 89139 65602 26,4
Hizmetier Dengesi 804 18003 21932 2.8
Turizm (net) 897 18044 19383 75
Gelir Dengesi 321 7841 6594 -159
Cari Transferler 262 1758 1397 -205
Sermaye ve Finans Hesaplar 6.531 65659 44.845 -31,7
Dogrudan Yatnmiar (net) 599 13698 8301 39,4
Portfdy Yatnmlar (net) 5.560 21986 40773 854
Hisse Senetleri 852 -986 6.274 -
Borg Senetleri 4356 20284 31858 571
Diger Yatinmiar (net) -390 28187 16628 410
Variiklar 2193 1136 118 -
Efektif ve Mevduat -2535 12852 657  -949
Yiikimialiikler 1803 17051 17.780 43
Krediler 2173 18866 8.495 -55,0
Bankacilik Sektorii 1230 12527 4.267 659
Bankacilik Diss Sektsrler 944 7121 6.373 -105
Mevduat 22 4309 7.783 -
Yurtdisi Bankalar -308 5,841 7113 -
Yabana Para -686 1759 5229 1973
Tiirk Liras: 378 -7,600 1884 -
Yurtdisi Kisiler 207 3.447 2914 -155
Rezerv Varliklar (net) 762 16813 20814 -
Net Hata ve Noksan -1873 11560 4022 652

Kook TCMB 8
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o

GASTRONOMI

« Gastronomi,

icinde barindirdigi tiim sanatsal ve bilimsel unsurlarla yiyecek -

iceceklerin  tarihsel gelisme siirecinden baglayarak tim

Ozelliklerinin ayrintili bir bigimde anlasilmasi, uygulanmasi ve

gelistirerek gilinlimiiz sartlarina uyarlanmasi  galismalarini

kapsayan bir bilim dal olarak tanimlanabilir.
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GASTRONOMI

Fy gt Tikeztion (D7 ; ev disinda her tiir titketimin gergeklestigi otel,

restoran, cafe fastfood, pastane, hastane, okul, ofis, sanayi kuruluslari,

askeri birlikler ve kamu kuruluslari ile buralara hizmet sunan catering

firmalari ve yemek fabrikalarinin gida, igecek, temizlik ve sarf

malzemelerine kadar her turlt ihtiyacini kargilayan drlnleri ve

hizmetleri kapsamaktadir ve gastronomideki gelismeler temelde

buralarda ger¢eklesmektedir.

Buna de denilmektedir.
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o

GASTRONOMI
2017 vilmda Ev Dz

Tiiketim (EDT) pazan
diinyvada yiizde
5.6 biiyiime

gerceklestirerek
3.101* milyar Eure TUrkiye

E]aral;gm:e:lesﬁéi rakamlar
EZaplanma ctadir. H
A A 5 Tl 12 milyar €

ile Tirkiye'nin 58 kat,
Avrupa’da ize 1.9 Trilyon

TL ile Tiirkiye'nin 43 kat
biryiikliginde.
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o

GASTRONOMI

Ev disi tiketimde kategorilerin aldigi paylar

I

Fastfood 30 istanbul 41
Restoran/Cafe 27 Ankara 11
Otel 13 izmir 15
Pastane 6 Antalya 15
Bife Klosk 5 Adana 4
Yemekhaneler 4 Mugla 7
Eglence Kanall 1 Bursa 7

Diger 14
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GASTRONOMI

Sektor kendi dogal akisi iginde biiyimektedir zaten. Blylmenin

arkasindaki temel nedenler;

* Kisi basi gelirin artmasi,

* Digarida yemek yeme aligkanliklarinin degismesi,

* Tek kisilik hanelerin sayisinin artmasi,

* Tek cocuklu hanelerin artmasi,

o Universitelerin artmasi,

* EDT noktalarinin ulagilabilir olmasi,

* Yagam tarzi degisimi,
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iktisat ilmi iki yiizyili biraz agan bir gegmise

sahip olmakla birlikte, iktisat kelimesinin
kokeni eski Yunanlilara kadar inmektedir.

ingilizce’de “ ” Fransizca’'da
“ ” kelimeleri ile belirtilen
" terimi eski Yunanlilarin

“«

” deyiminden gelmektedir.
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Bizde Osmanli Doneminde “ilm-i servet” ve

“ilm-i servet-i milel” seklinde ifade edilen
bu bilim dali, sonradan iktisat deyimi ile

ifade edilmeye baslanmistir. Gilinlimiizde
ise iktisat ve ekonomi kelimeleri birlikte

kullanilmaktadir.
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Klasik Iktisat¢ilardan A. Smith’e gore Iktisat kisaca
“servet ve servet elde edilmesi” ilmidir. Servetin elde
edilmesi i¢in sarf edilen beseri faah}/etler iktisadi
faaliyetlerdir ve iktisat da, bu iktisadi faaliyetleri
inceleyen bir ilim olmaktadir.

Yine klasik goriise sahip bir yazara gore Iktisat, insan
ihtiyaclarii en iyi sekilde karsilamak, icinde
bulunduklar1 maddi sartlan diizeltmek ve

_ refahlanmi artirmak icin yaptiklari tiim iktisadi
faaliyetleri inceleyen, tahlil ve tasvir eden sosyal bir
ilimdir.

Yine iktisadi faaliyetler agisindan tanim veren bagka bir
yazara gore ise iktisat, mal ve hizmetlerin tretilmesi,
kazanilmasi ve tiketilmesi sirasinda insan
faaliyetlerinden dogan sosyal olaylar1 inceler.
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Batun tanimlarin 1s1g1 altinda
“lktisat, insanlarin sinirh
kaynaklarla ihtiyaglarini en iyi
sekilde karsilamak i¢in
gosterdikleri cabalari inceleyen
bir sosyal ilimdir” seklinde de
tanimlanabilir.
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iktisat ilminin gelisiminde dnemli katkilari olan, Klasik
iktisatcilara gore iktisadin konusu, iktisadi faaliyetlerdir.

iktisadi faaliyetler ise,

- insanlarin ihtiyaglarini kargilamak,

- iginde bulunduklar maddi sartlan diizeltmek,

- refahlarini artirmak amaci ile yaptiklar faaliyetlerdir.

8.12.2019
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iktisadi Faaliyet

Bu yaklasima gore insanlar yasadiklari stirece sayisiz

ihtiyag hissederler ve bu ihtiyaglarini yasadiklari

ortamdan elde ettikleri kaynaklarla en iyi sekilde

gidermeye calisirlar. Bu sirada ortaya koyduklari

tim ugrasilari iktisadi faaliyetler olmaktadir.
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iktisadi Faaliyet

Ancak bazi ihtiyaglarin giderilmesi igin herhangi bir glic ve emek

harcanmayabilmektedir. Ornegin solunum ihtiyaci igin havanin teneffiis

edilmesi veya her yerin karla kapl oldugu bir tlkede susuzluk ihtiyacinin

giderilmesi igin yerden kar alip yenilmesi durumunda harcanan belirli bir

caba yoktur. Baska bir deyimle, iktisadi faaliyette bulunmadan da

ihtiyaclarin giderilmesi olanagi vardir. Bu tiir faaliyetler iktisadin konusu

diginda kalmaktadir.
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iktisadi Faaliyet

iktisadi faaliyet olabilmesi igin ihtiyacin

giderilmesinde bir caba harcanmasi gerekir.

iktisadi faaliyette bulunmadan da ihtiyaglarin

giderilmesi olanagi vardir. Bu tiir faaliyetler

iktisadin konusu disinda kalmaktadir.
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Mikro-Makro Ayrimi

Bir birimin iktisadi davranig ve faaliyetlerini incelemeye
yonelik tahlil tarzina tahlil denilmektedir. Bagka bir
deyimle mikro tahlilde inceleme konusu

Mikro-Makro Ayrimi

Bir toplumun iktisadi davranis ve faaliyetlerini incelemeye yonelik
tahlil tarzina ise makro tahlil denilmektedir. Yani makro tahlilde
bireysel faaliyetler Uzerinde degil, bireylerin olusturdugu toplumun
davranis ve faaliyetleri Gizerinde durulur. Ornegin bir tilkenin
ekonomisi ele alinir ve o llkede yaratilan gelirin ne kadarinin
tiiketime, ne kadarinin tasarrufa ayrildigi ve bunun nedenleri ile

sonuglari incelenirse makro duizeyde tahlil yapiimis olur.
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Temel Kavramlar

Karsilanmadigl zaman aci ve uziinti, karsilandigr zaman
zevk ve haz veren duygulardir.

insanlarin hayatini devam ettirebilmeleri igin
mutlaka tatmin etmek durumumda olduklari ihtiyaglari ifade
eder. Beslenme, barinma vs.

insanlarin zorunlu ihtiyaglarini kargiladiktan
sonra karsilamak istedikleri ihtiyaglari ifade etmektedir. Egitim,
gezi, sinema, tiyatro, spor vs.

Zorunlu ve kulturel ihtiyaglarini yeterince
karsilayan insanlarin duyduklari ihtiyaglardir. Diinya turuna
¢tkmak, spor otomobil kullanmak vs.

Bu ayrim toplumdan topluma, zamandan zamana ve gelir
gruplarina gore farkliliklar géstermektedir.

8.12.2019
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Temel Kavramlar

* Sonsuzdur.

« Siddet agisindan farkliliklar gosterir.

+ Tatmin edildikce siddetleri azalir.

+ Baslangigta zorunlu olmayalar zamanla zorunlu hale gelebilir.

« ihtiyaglar ve ihtiyaglari tatmine yarayan araglar ikame edilebilir.

« ihtiyalar tekrarlanirlar.
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Temel Kavramlar

*Mal ve Hizmet: insanlarin ihtiyaglarinin tatmin edilmesine yarayan

maddi degerlere mal denir. Su, ekmek, otomobil vs. Belli bir takim

ihtiyaglari gideriyor olmasina ragmen maddi varlik ézelligi tagimayan

degerlere hizmet denir. Hasta muayenesi, sanik savunmasi, ders

anlatimi vs.

insanlarin ihtiyaglarini gidermek amaciyla tiretilen ve degisime konu

olan mallari, degisik 6zellikleri 6n plana gikartilarak asagidaki sekilde

gruplandirmak mimkdndar:
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Temel Kavramlar

Elde edebilmek igin

mutlaka belirli bir caba harcanmasi ve bedel ddenmesi gereken

mallara denir. Ekmek, elbise, otomobil, ev vs.

insan agisindan hayati 6nem arz ediyor olmasina ragmen,

ihtiyag duyuldugunda herhangi bir bedel 6denmeksizin veya

¢aba harcanmaksizin elde edilebilen mallara

denir. Hava, giines 15181 vs.
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Temel Kavramlar
insan ihtiyaglarini

dogrudan karsilayan mallara veya nihai
mallar denir. Ekmek, elbise, otomobil, ev vs.

Diger tretim mallarinin ve tiketim mallarinin Gretiminde
kullanilan ve insan ihtiyaglarini dolayli olarak karsilayan

mallara denir. Cimento, traktor vs.
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Temel Kavramlar

Kullanildiginda tiikenen, yok olan mallara
adi verilir. Ekmek, odun, seker, sigara vs.
Bir veya birkag kullanimla yok olmayan ihtiyaci
giderme 6zelligini uzun siire koruyan ve bir
ekonomik émri olan denir.

Beyaz egyalar, otomobil, ev vs.
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Temel Kavramlar
ihtiyaglarin giderilmesinde
bagka mallar ile birlikte kullanilmasini gerektiren veya iiretimde
bagka mallar ile birlikte kullanildiginda etkili olabilen mallara
denir. Birlikte kullanilmasi gereken mallardan
biri olmazsa ihtiyag giderilemez, retim gergeklestirilemez.
Otomobil-yakit, Seker-gay vs.
Zaman ve mekana bagli olarak birbirinin yerine kullanilabilen
mallara denir. Tiiketicinin ayni ihtiyacini karsilayan
ikame mallara da denir. Cay-kahve, et-balik, piring-

bulgur, tereyagi-margarin vs.

30
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Temel Kavramlar
. Bir
yerden bagka bir yere kolaylikla taginabilen
mallara denir. Ev egyalari,
hammadde, hayvan, tahvil, hisse senedi vs.
Bir yerden bagka bir yere tasinmasi hemen

hemen imkansiz olan mallara

denir. Bina, arazi, fabrika vs.

31
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Temel Kavramlar

. Gelir
artigina basli olarak talebi artan mallara

denir.
Gelirin artmasina bagl olarak talebi diisen
mallar ise Ornegin geliri

artan bir kisinin tereyag talebi artarken
margarin talebi disecektir.

32
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Temel Kavramlar
. Uretilmek istenen
mallar , bu mallarin Gretim
surecinde ortaya ¢ikan mallar ise
. Ornegin, bugday retiminde bugday

asli mal iken, saman bagli bagh maldir.

33
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Temel Kavramlar

Fayda bireyin herhangi bir malin

tiketiminden elde ettigi dur. Ornegin;
Fayda kavrami subjektiftir. Belirli

bir malin faydasi kisiden kisiye degisir. ihtiyacin
siddetine gore degisir.

34
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Temel Kavramlar
Fayda ile ilgili olarak iktisatta bir de “marjinal fayda”
kavrami ¢ok sik kullaniimaktadir. Marjinal, kelime olarak
“ ” anlamina gelmekle birlikte, marjinal
faydayi

Bir maldan tiiketilen

birimlerin sagladigi faydalarin toplamina
denilmektedir. Yani marjinal faydalarin toplami toplam
faydayi vermektedir.

35
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Temel Kavramlar

Mallarin (kullanim) miktari arttikga, giderek daha
az siddetli ihtiyaglar karsilanacagi icin, maln
marjinal faydasi azalir. Buna “

" denilmektedir. Faydayla ilgili

konular ileriki konular icinde yer alan
bashg altinda genis bir sekilde yeniden
ele alinacaktir.

36
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Temel Kavramlar

Bir malin veya hizmetin degeri denildiginde
tiiketicilerin o mal veya hizmete verdikleri 5nemin anlasilmasi gerekir.
Tuketiciler bir mal ve hizmete onlarin kendilerine sagladigi fayda
oraninda deger verirler. Fakat gercek hayatta bazen faydasi ¢ok olan mal
ve hizmetlere daha az deger verildigi gorilur. Bu durumda yiksek deger
¢ok az bulunan (oldukga kit olan) mallar igin s6z konusudur. Ornegin

Bu geligkiden
kurtulmak igin deger kavrami ikiye ayrilir:

Bir mal veya hizmetin kullanim degeri onun tiketicilere sagladigi fayda
ile 8lgular.

Bir mal veya hizmetin degisim degeri ise, o mal veya hizmetin
otekilerle degistirilme imkanina ve kitlik durumuna gére belirlenir ve o
mal ve hizmetin olarak ifade edilir.

37
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Temel Kavramlar
* Fiyat: Bir mal veya hizmetin degisim degerinin
para ile ifadesidir. Genel bir tanimlama ile mal ve
hizmetlerin bir birimi ile degistirilebilen para, mal
veya Uretim faktori olarak belirtilebilir.
* Para: Bir toplumda degisim ve 6deme araci olarak
kullanilan, genel kabul géren ve kendi digindaki tim
ekonomik varliklarin degerini dlgmeye yarayan bir
arac olarak tanimlanabilir.

38
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Temel Kavramlar

+ Miibadele yada Degisim: insanlarin ellerinde bulundurduklari
ekonomik varliklar, bagka mal ve hizmetlerle degistirmesi
faaliyetlerine el degisim (miibadele) denilmektedir.

El degisim faaliyetinden soz edilebilmesi igin mal ve
hizmetlerin el degistirmesi yeterli degildir. Ornegin bir firma
Urettigi Urtinu kendisine ait dikkdnlara génderdiginde heniiz
degisim olayi gerceklesmemistir. El degisimden soz
edebilmemiz igin mallarin sahibinin degismis olmasi gerekir.

39
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Temel Kavramlar

Trampa yada takas
Kiilge ve sikke
Kiilge ve sikke
Miibadele Ekonomisi
Parali Ekonomi

40
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Temel Kavramlar

Belirli bir donem icinde bir kisi, grup, sirket veya

tiim ekonomiye yonelik para veya mal ve hizmet akimlarini

itade eder. Gelirin sartlari sunlardir:

Gelir kigilerin belirli bir slirede MG’e (liretime)
katilmalarinin payidir.

Gelir paradir veya parayla ifade edilen degerdir.

Bir seyin gelir sayilabilmesi igin kisinin ekonomik
gliclinde bir artis saglamasi gerekir.

Gelirin devamlilik, akicihk 6zelligi vardir. Ekonomide
herhangi bir paranin veya parayla ifade edilen bir degerin

gelir sayilabilmesi igin bir defa elde edilmis olmasi yeterli
egildir.

41
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Temel Kavramlar

bireyin belirli bir donem
icerisinde, donem bagi ve donem sonunda ayni
zenginlikte kalmasi sartiyla, isterse

; mal
cinsinden veya belirli bir yilin fiyatlarina gore
gosterilirse olarak adlandinlir

42
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Temel Kavramlar
Bir kimsenin sahip oldugu, piyasa degeri
olan maddi ve gayri maddi tim varlklarinin
toplamidir. Ekonomide servet bir stok kavrami olup
bir farkhdir.

Gelir ise her yil yeniden olusturulur.

43
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Temel Kavramlar

insan ihtiyaglarini karsilamaya yénelik olan ve belirli
bir malin kullanimiyla ortaya ¢ikan

temel amaci Ancak bu
amaca ulagsmak kolay olmamaktadir. Yemegi
yemeden 6nce , pisirmeden dnce

, malzemeleri satin almadan

once de onlarin bazilari tarafindan
gerektigine gore; bitlin bu faaliyetlerin
her birini (insanin yemek yeme ihtiyacina yonelik
olduklarindan), saymak gerekir.

44

Temel Kavramlar

Birbiriyle i¢ ice (girift) yapi olusturan; bazen bir
arada, bazen de zamana yayilarak ortaya ¢ikan
iktisadi faaliyetleri gesitli kriterlere gére 4 grupta
toplamak mimkin olmaktadir.

Bunlar;
Uretim,
Degisim,
Boliisiim,
Tiketim’dir.

45
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Temel Kavramlar

« Uretim: Bir iktisadi faaliyetin liretim sayilabilmesi

icin, gerceklestirilen bu faaliyetle;

46
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Temel Kavramlar

Emek veya Isgiicti |Isci Ucret
Tabiat (DK) Rantiyer Rant
Sermaye Sermayedar Faiz
Girisim Girigimei Kar

(Miitesebbis)

Urefi H_’

B&IUsUM

47

Temel Kavramlar

*Degisim: Bir bedel 6denerek mal
ve hizmetlerin miilkiyetinin el
degistirmesi olarak ifade

edilmektedir.

48
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Temel Kavramlar

* Boliisiim: Uretim sonucu Degisim ile ortaya
¢ikan gelirin liretime katilan unsurlar arasinda
paylasimini ifade eden bir deyimdir. Bilindigi gibi
emegin payi icret, dogal kaynaklarin payi rant
(Kira), sermayenin payi faiz adiyla anilmaktadir.
Bu Uig gelir pay1 dagitimi sonucu geriye kalan

kisim ise girisimcinin payi olmaktadir.

49
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Temel Kavramlar

Ekonomik mal ve hizmetlerin
insan ihtiyaglarinin dogrudan giderilmesi
amaciyla nihai (en son) kullanimina

tiiketim denir.

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU ~Turizm Fakdltes]

Temel Kavramlar

Gelirin tiiketilmeyen kismina “
denilmektedir. Daha 6nce gelir ve tliketim kavramlari
aciklanmusti, gerek bir birey agisindan, gerekse bir
toplum agisindan gelir ile tliketim arasindaki net fark
tasarruf olmaktadir. Yani,

dir.

”

Tasarruf olabilecegi gibi veya
degerde de olabilir. Genelde geliri ¢ok diisiik olan
kimseler, gelirlerinden fazla tiiketmek zorunda kaldiklar
icin, tasarruflan Buna karsilik gelirleri yliksek
olanlarin tasarrufu ise degerdedir.

8.12.2019
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Temel Kavramlar

Halk dilinde yatirim denilince, belirli bir para ile arsa veya bina
veyahut da altin alinmasi kastedilir. Oysa iktisatta bu olaylar yatirm
sayllmamaktadir ve servetlerin el degistirmesinden bagka bir sey

olmamaktadir.

Ornegin birisinin yeni bir ev yaptirmasi durumunda, hem bireye ait hem
de topluma ait “ " stokunda net bir artig oldugundan, birey

veya toplum igin yatirim séz konusudur.

Prof Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakilesi

PIYASA

Piyasa: iktisat ilminde en cok kullanilan deyimlerden birisi
de piyasadir. Bu kelimenin giinliikk konugmalarimizda ifade
ettigi anlam, “alici ve saticilarin bir araya geldikleri yer”
olmaktadir.

Suphesiz bu belirtilen yerler iktisat ilmine gdre de birer
piyasadir. Ancak iktisatta piyasadan soz edilebilmesi icin
mutlaka bir yer olmasi sart degildir. Kisaca, Iktisatta piyasa
“alici ve saticilari s6z konusu malin alim satimi konusunda
kolayca iliskilendirebilen herhangi bir

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU ~Turizm Fakdltes]

PiYASA

Bu arada piyasa ile ilgili en ¢ok kullanilan
deyimlerden borsa Gizerinde de durmak gerekir.
Borsa, alici ve saticilarin, alim satim islemlerini
yurittiga, islemesi belirli esaslara baglanan ve
genelde bir 6rgit tarafindan yonetilen yerler
olmaktadir. Butlin sebze ve toptanci halleri,
IMKB, pamuk, tiitiin borsalari birer borsa
ornegini olusturmaktadir.

8.12.2019
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Piyasa Karar Birimleri

Hane Halki: Genelde bir toplumda bir tiiketim birimini ifade
etmek i¢in kullanilan “Hane halki” deyimi ile, ayni ¢ati altinda
yasayan, yasantilan birbirleri ile yakindan ilgili olan ve bir ¢cok
karan birlikte alan aile toplulugu kastedilir. Tiiketim birimi
olarak bir kimse yerine, o kimsenin kararlarina ve tercihlerine
onemli etkileri olan aile bireylerini de géz 6niinde tutup, “Hane
halki”n1 birim olarak ele almak daha dogru olmaktadir.

iktisadi analizlerde ifade kolayligi agisindan hane halkini
kastetmek amaciyla, sadece “tiiketici” deyimi ¢ok
kullanilmaktadir.

8.12.2019
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Piyasa Karar Birimleri

Firma: Faktor piyasasindan gesitli girdileri temin edip
biinyesinde liretim yapan ve elde ettigi tirlinleri mal piyasasinda
satiga sunan en kugiik Gretim birimine firma diyoruz. Yani firma,
belirli bir mali iireten en kiigiik Gretim birimidir.

Bu, bir kisi olabilecegi gibi, cok ortakli bir sirket veya bir
sirketler toplulugu da olabilir.

Bir malin piyasasinda tiretimde bulunan firmalar topluluguna
ise endistri veya sanayi denilmektedir.

Prot.Dr. Yasar SAR| ESOGU - Turizm Fakultes]
Piyasa Karar Birimleri

Devlet: Cesitli devlet organlari ve kamu kuruluslari, gerek
ekonomik faaliyetlerin diizenli olmasini saglamak ve gerekse
dogrudan ekonomik faaliyetlerde bulunmak lzere piyasalarda yer
alirlar. Bu nedenle piyasalarda karar birimi olarak devletten de s6z
etmek gerekir.

Devletin piyasalara miidahaleleri piyasa denetimi seklinde son
derece pasif olabilecegi gibi, fiyat tespiti, korumacilik ve 6zendirici
olarak aktif sekilde de olabilir. Ancak bunlarin tiimi, devletin
piyasaya dolayli miidahalesini gstermektedir. Ayrica devlet gesitli
mallarin Giretimini bizzat listlenerek ekonomik faaliyetlerde de
bulunabilmektedir. Bu tiir miidahalelere de dogrudan midahale
demekteyiz.
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Piyasa Cesitleri oA gost T ate)

1- Alim-Satima Konu Olan Mallara Gore Piyasalar
A- Faktdr Piyasalari
Uretim faktorlerinin alim-satim islerinin organize edildigi
piyasalardir.
 Saticilar: Hane halki, hammadde ve ara mali reten firmalar
+ Alicilar: Firmalar ve devlet
B- Mal Piyasalar
Girdiler disinda her tiirli malin alinip satildigi piyasalardir.
 Saticilar: Firmalar ve Devlet
« Alicilar: Devlet ve Hane Halki
C- Kredi Piyasalar
insanlar ve kurumlar giinliik yasantilarinda cesitli amaglarla kredi
talebinde bulunabilmektedirler. Kredi, belirli bir 6deme giictinuin,
belirli bir donem igin, belirli bir faiz karsiliginda, birey ve kurumlara
&ding verilmesidir.
« Saticilar: Finans kurumlari ve devlet
« Alicilar: Firmalar, Hane Halki ve Devlet

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes|
Piyasa Cesitleri
2- Satici veya Alici Sayisina Gore Piyasa Cesitleri

A- TAM REKABET PiYASASI
Alict  ve saticinin, her birinin  fiyatlan  tek bagina
etkileyemeyecegi kadar cok sayida oldugu piyasalardir. Bu
piyasalarda homojen bir mal s6z konusudur. Konunun énemi
nedeniyle bu piyasalara bir sonraki baslkta ayrica yer
verilecektir.

B- AKSAK REKABET PiYASALARI

1-Tekel (Monopol) Piyasalari
Homojen bir malin piyasasinda alicilarin ¢ok sayida, saticinin
ise tek olmasi durumunda tekel veya monopolden séz edilir.
Satici olarak girigin serbest olmadigi bu piyasalarda monopolci
firma olduk¢a egemendir. Bu firmalar, malin fiyat veya satig
miktarini tek bagina belirleyebilmektedirler. BOTAS

Prot.Dr. Yasar SAR| ESOGU - Turizm Fakultes]
Piyasa Cesitleri
2- Diiopol Piyasalari
Yine homojen bir mal igin s6z konusudur. Alicilarin cok sayida
olmasina karsilik, sadece iki satici firma bulunmaktadir. Bu

piyasalarda yer alan her iki firma, birbirinin davraniglarini
yakindan takip etmek durumundadir.

3- Oligopol Piyasalar
Alicilarin ¢ok, buna kargilik saticilarin (ikiden fazla olmakla
birlikte) sinirli sayida oldugu piyasa turddir. Tirkiye'de
bankacilik sektoriinde, gazetecilikte, deterjan piyasalarinda
bunun tipik 6rnekleri yasanmaktadir.

8.12.2019
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Piyasa Cesitleri

4- Monopollii Rekabet Piyasalari
Uygulamada en ¢ok gérllen bu piyasa tirtinde alici coktur ve
mal farkhlastirmasi s6z konusudur. Buna karsilik saticilar sinirl
olmakla birlikte cok sayidadir ve her biri mallarini gergekte veya
gorunlste farkll kalitede lanse etmeye caligirlar. Bu piyasa
tlrlnln diger piyasalardan en énemli farki homojen bir mal
yerine heterojen bir malin varligidir. Manavlar, bakkallar,
benzin istasyonlari ve kuru temizleyiciler bunlarin en giizel
Srnekleridir.

5- Monopson Piyasalari
Yine homojen bir malin saticilarinin ¢ok olmasina karsilik tek
alicisinin bulundugu piyasa turidir. Turkiye’de anason, hashas
(afyon) piyasalari bunun en tipik érnekleridir.

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiles|

Piyasa Cesitleri

6- Diiopson Piyasalar
Saticilarinin ¢ok olmasina karsihk iki alicinin
bulundugu piyasa turtadur.

7- Oligopson Piyasalar
Saticilarinin ¢ok olmasina karsilik alicilarin
cok olmakla birlikte sinirli oldugu piyasa
turudar. Cay, findik, seker pancari alicilan
gibi.

Prot.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes|
Tam Rekabet Piyasalari

Aslinda gercek hayatta rastlanmasi oldukga zor olan 6zel bir
piyasa tipidir. Clinku varlig bir ¢ok sarta bagli olan, bu nedenle
ttopik (hayali), fakat titopik oldugu kadar da ideal olan bir
piyasa tUrtdur. Gergek hayatta rastlanma olasiligl oldukca az
oldugu halde, bu piyasa turiine dnem verilmesi, ilk bakista
anlamsiz  gelebilir  Oysa bunun iki ©6nemli nedeni
bulunmaktadir.

1- ideal bir piyasa turiidar.

2- Tam rekabet piyasasi (TRP) kosullari, gergeklerle baglari
koparacak nitelikte olmakla birlikte, iktisadi analizlerde
oldukga basitlik saglamaktadir. “Tam Rekabet Sartlari Altinda”

8.12.2019
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Tam Rekabet Piyasasinin Sartlan

1- Homojen mal: malin her birimi digerleri ile ayni kabul edilmektedir.

2- Cok Sayida Alici ve Satici: Alici ve saticinin, her biri piyasada fiyatlari
etkilemeyecek kadar ¢ok sayida oldugu varsayilir. (Atomisite)

3- Piyasaya Giris-Cikis Serbestligi: Gerek alicilarin gerekse saticilarin
piyasaya giris ve cikislarini engelleyen; bunu zorlastiran veya yavaslatan
hususlarin olmadig varsayilir.

4- Aleniyet (Aciklik): Bu piyasada her seyin gerek alicilar gerek saticilar
tarafindan bilindigi kabul edilir. Yani malin kalitesi, fiyati, nerede ne kadar
satildig1 vb. bellidir. Piyasada bitiin islemler aleni olarak cereyan eder.
Oysa gercek hayatta bu husus belirli 8lclide ancak borsalarda
saglanabilmektedir.

TURiZM SEKTORUNDE PIYASA TiPLERI

Konuya sektdrin tumu ve belli bir cekim merkezi
seviyesinde  yaklasim  yaptigimizda,  piyasa
kosullarinda bir takim farkhliklarin ortaya ¢iktigi
goraldr.

Ornegin;

«Turizm isletme Belgeli» konaklama isletmeleri ele
alindiginda, Liiks oteller arasinda oligopol sartlari
gecerli iken, digerleri arasinda tam rekabete
yaklasan monopolcii rekabet sartlari gegerlidir.

TURiZM SEKTORUNDE PIYASA TiPLERI

«Belli bir cekim merkezi» ele alindiginda, Cekim
merkezindeki tum konaklama isletmeleri
arasindaki rekabet sartlari oligopol’e yaklasir.

Yiyecek-icecek endustrisi, eglence vyerleri ve
hediyelik esya endustrisinde monopolcii rekabet
sartlari gecerlidir.

Ulastirma tlrlerinde oligopol, bazen de zayif bir
monopolden s6z edilebilir.

8.12.2019
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TURIZM SEKTORUNDE PiYASA TiPLERI

Turizmin gelistigi Glkeler ve bolgeler agisindan bir
degerlendirme yapildiginda,

birbirine yakin mal ve hizmetlerin saticisi durumundaki
birkac llke ve bolge arasinda oligopol sartlarinin gegerli
oldugu, uluslar arasi turizm piyasasinda her birinin,
digerlerinin hareketlerini ve fiyatlarini yakindan takip
ettigi, stratejilerini rakiplerine gore ayarladigi gorilir.
(Tlrkiye-ispanya-italya)

Benzer bu durum bir bélgenin ayni gruba dahil firmalan
arasinda da gecerlidir (SPA firmalan).

TURIZM SEKTORUNDE PiYASA TiPLERI

Turizm sektoriinde rekabet genellikle fiyat
disi olup, mal ve hizmet kalitelerinin
farklilagtiriilmasi yoluyla yapilmaktadir.

Turizm arzi agisindan bakildiginda turistik arz
verilerinin llkeden lilkeye, bolgeden bolgeye
farkhihklar gostermesi eksik rekabet ve
monopolcii  rekabet sartlarinin  ortaya
¢tkmasina neden olmaktadir.

TURIZM EKONOMISI

Ulusal yada uluslararasi turizm hareketlerinin

¢ nedenlerini,

* kapsamini,

« gelisme kosullarini,

« sonuglarini,

* bu olaylar arasindaki neden-sonug iligkilerini
bilimsel yontemlerle ekonomik agidan
arastirarak turizm olayinin bagh oldugu kural ve
ilkeleri ortaya koyan bir disiplindir.
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TURIZM [LE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR

*Turizm: insanlarin strekli
konutlarinin bulundugu yer disinda
yaptiklari seyahat ve gittikleri
yerlerde gecici konaklamalarindan
dogan ihtiyaclarinin karsilanmasi ile
ilgili faaliyetlerdir.

70
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TURIZM ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR
*Turist
*GUnUbirlikei (ekskirsiyonist-excursionist)
*Destinasyon (Cekim merkezi-turizm bolgesi)
*ic turizm
*Dis turizm

 Aktif dis turizm
« Pasif dig turizm

71

TURIZM ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR
*Turizm GrUna

*Turizm Urln0 arz kaynaklar

* Nesnel degerler
* Hizmet ve faaliyetler (konaklama, F&B, Rek., ulast.)

* Oznel degerler
* Konukseverlik
* Maliyet (fiyatlar ve elde edilen tatmin dizeyi)
« Cekicilikler (dogal gliz., tarihi ve kil.deg., iklim, mimari, yéresel

yemekler)

72
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TURIZM ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR

* Turizm Uriiniintin Ozellikleri
* Hizmet igerikli olmasi
* Stoklanamamasi

« Uretildigi yerde tiiketilme zorunlulugu
* Heterojen yapida olmasi

« Uriin arzinin inelastik olmasi

* Turizm Grtintndin kaynaklari
* Serbest

* Kit
* Kaynak turleri
* Dogal

* Yapay
* Sosyo-kiilttirel

73

FIYAT TEORISI

(Talep, Arz ve Piyasa Dengesi)

Gerek fiyati belirleyen ve gerekse fiyat tarafindan etkilenen

konulardaki iktisadi kanunlar setine ve bu kanunlarla ilgili

analizlerin tiimiine “Fiyat Teorisi” denilmektedir.

Fiyat teorisi deyince akla ilk gelen kavramlar talep ve arz

olmaktadir. Clinkii diger kavramlar bu iki kavram {izerinde etkili
olmakta; etkilerini talep ve arz kanaliyla gostermektedirler. Hatta

talep ve arzin belirledigi piyasa fiyati da diger etkenler yaninda
gerek talep ve gerekse arz miktarlarini  belirleyen etken
olmaktadir.

74

A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

Tanim: Talep halk dilinde bir sey istemek, iktisatta ise “bir mah satin alma

istegi” anlaminda kullanilir. Ancak bilimsel anlamda bir mali satin alma

isteginin gercek anlamda talep olabilmesi icin bu istegin yeter derecede

satin alma giicii ile desteklenmis olmasi gerekmektedir. Yani iktisat

ilminde talep, bir mala karsi satin alma giicii ile desteklenen satin alma

istegidir.

75
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A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

Talep hem piyasa fiyatini belirleyen hem de piyasa fiyatinca etkilenen bir
husus oldugu igin bu iki ayr yénini ayri agllardan ifade etmek
gerekmektedir.

76
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A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

Taleple ilgili Bazi Kavramlar

a) Belirli Fiyattan Talep (talep miktari): Bir mala belirli bir piyasa
ve dénemde en azindan séz konusu fiyati demeye hazir
olanlarin satin almak istedikleri mal miktaridir. Ornegin, Eskisehir
Merkez ilgede etin (kiymanin) kilosu 16 TL oldugunda talep
miktan 1.440 kg olmaktadir, diyorsak bu, belirli fiyattan talep
(piyasa fiyati tarafindan belirlenen) taleptir. Bu anlamdaki talebi

belirtmek igin “talep miktan” deyimini kullanmaktayiz.

77

A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

b) Talep Seddli: Bir mahn belirli bir piyasa ve donemde
cesitli fiyatlardan satin alinmak istenen miktarlarini
gOsteren tablo, egri veya fonksiyondur. Bu yoniyle
talep fiyati belirleyen talep olmaktadir. Gerek talep
tablosu ve gerekse talep egrisi incelendiginde, talep
miktarinin piyasa fiyatina ters yonde tepki gosterdigini

goririz. Buna talep yasasi demekteyiz.

78
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A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

F&B Miktar
Fiyat1 Adet jFivat
(TL) 400 i
350
50 64 b
100 35 250 \
150 24 20 \\
200 16 1507 NG
250 11 100 S Tilep Eirisi
1
300 3 t
350 6 9 156 24 32 40 48 56
400 5

Talep Yasasi : Bir malin diger seyler sabit iken piyasa fiyati yiikselirse
talep miktar azalir; piyasa fiyati diiserse talep miktari artar.

79
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A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

c) Talep Fonksiyonu: Genel anlamda bir maldan talep edilen miktarlarla,
bu miktarlari belirleyen etkenler arasindaki iligkiyi gésteren fonksiyondur.
Dar anlamda ve en ¢ok kullanildigi sekliyle ise talep miktarlari ile bu

miktarlari belirleyen piyasa fiyatlari arasindaki iligkiyi gosterir.

A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

Yani; Genel anlamda

mx = f(fx, D) talep fonksiyonu olmaktadir. Burada
mx, X malinin talep miktarini,

fx ise X malinin piyasa fiyatini,

D ise diger etkenleri ifade etmektedir. Dar kapsamli ve en gok kullanilan
talep fonksiyonu ise;

mx = f(fx) seklindedir.

81
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A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

d) Bireysel ve Toplam Talep: Belirli bir mal piyasasindaki karar
birimlerinden birinin belirli bir doneme ait talebi bireysel taleptir. Belirli
bir malin piyasadaki biitiin karar birimlerinin belirli bir dénemdeki talebi

ise toplam (piyasa) talebidir.

82

A- TALEBIN TANIMI ve FARKLI ANLAMLARI

Toplam talep, bireysel taleplerin her fiyattaki degerlerinin yatay olarak
toplanmasiile elde edilir.

THW Fiyat Fiyat Fiyat
iy

v X'in Talebi V'ninTalshi 7' nin Talehi Piyasa Talehi

Mir Mier | | Mar | | Mgar
" kg R
% 49 1% I

Fivat  X'in Talebi Y'nin Talebi Z'nin Talebi Piyasa Talebi
1 24 + 9 + 16 = 49 Adet
80 0 + 4 + 12 = 16 Adet
140 0 + 0 + 8 = 8Adet
200 0 + 0 + 0 = 0Adet
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B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER

(Talebi Belirleyen Etkenler)

Bir mala karsl talep cesitli etkenlerden etkilenerek
degisme gosterebilir. Bu etkenlerden biri veya birkagi
ortaya ¢iktiginda talep egrisi degismedigi halde talep
miktari degisebilecegi gibi talep egrisi bitiinliyle kayma
da gosterebilir. iki durumun sonuglan birbirinden farkl
oldugundan iki ayri baglikta incelemek daha dogru

olmaktadir.

84
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B- TALEPTE DEG\§MEYE NEDEN OLAN ETKENLER
(Talebi Belirleyen Etkenler)

A-TALEP MIKTARININ DEGISMESI: Bir malin diger
seyler sabit iken fiyatinin degismesi durumunda
talep miktarinin degisme gostermesini “talep
miktarinin degismesi” deyimi ile belirtmekteyiz.
Bu durumda talep egrisi degisme gostermiyor,
talep miktari artiyor veya azaliyor demektir.
Fiyata bagl talep s6z konusu oldugu igin belirli
fiyattan talep degismektedir. Yani talep egrisi
degismeden Uzerindeki bir noktadan baska bir
noktaya gecilmis olur. Grafigi inceleyelim:

85
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B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)
1- 6z konusu malin Fiyati: Bir malin ne kadar talep edilecegi her seyden énce o malin
piyasa fiyatina baglidir. Malin fiyati degistikce talep edilen miktar da buna bagh olarak
degisir.
A Fivyat

A

\B

. Tale
\‘*-____p

e

My Mp Ml Miktar

Fo
EF

ml\e
I
4

Diger seyler sabitken yalniz malin fiyahinin degismesi durumunda talep miktan degisir.
Talep (edrisi) ayni kalir. Fiyat degisince talep egrisi Uzerinde hareket s6z konusu olur.

B- TALEPTE DEGI$MEYE NEDEN OLAN ETKENLER
(Talebi Belirleyen Etkenler)

B- TALEBIN BUTUNUYLE DEGISMESI:
Bir malin fiyati degismedigi halde
cesitli nedenlerle talep edilen miktar
degisiyorsa, talebin kendisi (talep
egrisi) degisiyor demektir. Ug¢ farkl
durum ortaya cikabilir.

87
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B- TALEPTE DE(MSI\SMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)

2. lliskili diger mallarin fiyati: Bir malla talep
yoniinden iligkili rakip ve tamamlayici mallar
bulunmaktadir. Rakip mallarin ve tamamlayici
mallarin fiyatlarindaki degisme s6z konusu
malin talebini farkhh yonde etkiler. Bu nedenle

ayri ayri ele alip belirtmekte yarar vardir.

88

B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)
2. iligkili diger mallarin fiyati:

- Talep Artabilir: Talep egrisi biitiiniiyle saga ve yukari kayabilir. Asagida grafikte
goriildiugi gibi her fiyattan talep edilen miktar artiyorsa egri biitliniiyle saga ve yukar
kaymis, talep artmis demektir.

thlyat
A

F
F2 Ta

M Mz Ms  iktar

B- TALEPTE DE(MSI\SMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)
2. iliskili diger mallarin fiyati:

- Talep Azalabilir: Talep egrisi biitiiniiyle sola ve asagl kayabilir. Asagida grafikte
goriildigi gibi her fiyattan talep edilen miktar azaliyorsa egri biitiiniiyle sola ve agagi
kaymis, talep azalmig demektir.

Fiyat
A ; 7 o
Fa2 B
¥ A
F; T:
— T, _
M3 Mz M Mliktar
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B- TALEPTE DEG\SMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)

2. iliskili diger mallarin fiyati

a) Rakip mallarin fiyatindaki degismenin etkisi : Bir malin karsiladig1 ihtiyaci karsilamaya yénelik diger mallara rakip
mallar diyoruz. Protein ihtiyaci agisindan kuru fasulye - et, kirmizi et -beyaz et, kuru fasulye- nohut rakip mallardir.
Yemeklerde kullanilan yaglar birbirinin rakibidirler. Rakip mallardan birinin fiyati yiikselirse (ceteris paribus) digerine
olan talep artacaktir, Fiyat diiserse digerine talep azalacaktir.

Fiyat Fiyat

Margarin Talebinde
Tereyogi g
Talebind

e
Degisme.

M, Miktar Miktar

Rakip Mallarin Talebinde Degismeler

B- TALEPTE DEéiSMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)
2. iliskili diger mallarin fiyat:

b) I mallarin fiy i degit in etkisi : Bazi ihti karsilarken birden
fazla mali birlikte kullanmak s6z konusu olur. Bu durumdaki mallara tamamlaylcl mallar denilir.
Ornegin benzin ile otomobil, hatta oto lastigi ; mal

mallardan birinin fiyati yiikselirse o malin talep miktari azalir. Bu durumda onun
tamamlayicilarina olan talep de azalir. Ornegin benzine yapilan zam, benzin talep miktarini,
‘OMo’dan OM,'e ¢ekerken, otomobil talep e; in de T'den T1 durumuna gelmesine; otomobil
talebinin azalmasina sebep olur. Benzin fiyati diiserse, otomobil talebi artar (saga ve yukari
kayar).

Fiyat
Fiyat

]
Benzin
]\ Talebinde
Degisme F

Otomobil
Talebinde

a
P

MM, M, Miktar Mikiar

B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)
3. Tiiketicinin gelir seviyesi geliri artinca normal olarak her mala talebi

de artar. Bu nedenle gelir artisina paralel olarak talebi artan mallar “normal mal” diye adlandirlir.
in geliri artarken bir mala talebinde azalma oluyorsa o mala “diisiik mal”

denllmekiedlr.

Hangi malin normal veya diisiik olacag tiiketiciden tiiketiciye ve (bir tiiketici igin cesitli gelir
diizeylerinde) zamandan zamana gore degisme gosterir. Ekmek, fakir bir aile icin normal mal
durumunda iken, orta gelirli bir aile icin diisiik mal durumunda olabilir. Otobiisle seyahat icin de ayni
seyleri sdyleyebiliriz. Orta halli bir ailenin geliri arttikca otobiis ile seyahat talepleri artarken, belirli
bir gelir diizeyinden sonra 6zel oto veya havayolu ile seyahati tercih eder duruma gelebilirler. Bu
durumda artik o aile igin otobiis ile seyahat (hizmeti) diisiik mal durumuna gelmistir.

Bu agiklamadan sonra belirtmek gerekirse, bir tilketicinin geliri artinca kendisi icin normal olan
mallara talebi de artacakur. Bir tiiketicinin geliri arttikca kendisi icin diisiik mal olan mallara olan
talebi ise azalacaktr.
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B- TALEPTE DEéiSMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)

- Talebin Sekli ve Egimi Degisme Gosterebilir: Talep edilen miktar baz fiyatlardan artarken bazi
fiyatlardan azaliyorsa talep degisiyor; fakat ne biitiiniiyle artiyor ne de azaliyor demektir. Bu durumda
talebin sekli ve egimi degisme gostermistir.

Asagidaki Grafige gore

OF, fiyatinda OM,den OM,’e azalmis,
OF, fiyatinda degismemis,

OF, fiyatinda OMy,'den OM,’e artmistir.

Yani OF, fiyatinin iizerinde talep azalmis, OF, fiyatinin altinda ise talep artmistir. Talep egrisinin egimi
azalarak daha yatik bir durumuna gelmistir.

IF1yat

B
) i —
Fa A T

Fs N‘-—_T4 Lave

O My MMMz By Mfiktar
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B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)

4) Tilketicinin Zevk ve Tercihleri: Tiiketicinin zevklerinde veya tercihlerinde bir degisme olursa, diger seyler sabit kalsa bile
talep (erisi) degisebilir. Bu d talebin arti degismesi seklinde olabilir. Grmegin moda haline

gelen bir mala talep artabilir.

Fiyat
Fiyat

A c
? 8 oo
et P K C cecimt;
F B F N A I

3 LoE T R 1[5
,, A

M My My midar My M O My MM My M Mikiar
Talepteki Artis

W M [
Tolepteki Azalis Mider

Talebin Egiminin Degismesi

Gelecekte fiyatinin diisecegine inanilan mala talep azalabilir. Rekl3m kampanyalari nedeniyle bir mala olan talep (efrisinin
egimi) degisebilir

95
B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)
5) Tiskefici Sayisi : Toplam talep bi I taleplerin toplamlarnind stug
glﬁre iz lam talep (egrisi) Uzerinde tiketici sayisindaki degismeler de etkili
gy_gﬁcu ""' Y'nin Talebi Z'nin Talebi S'nin Talebi PiyasaTalebi
10 24 + 9 +16 +28 =77 Adet
80 0 + 4 +12 + 0 =16 Adet
140 0 + 0 + 8 + 0 = 8 Adet
200 0 + 0 + 0 + 0 = 0 Adet
Fiyat Fiyat Fiyat Fiyat Fiyat
X'in Talebi S'nin Talebi Y'ninTalebi T'ninfalebi Piyasa Talebi
\ A B
2 Midar Witar 4 miar " e Rlikda
Tilketici Sayist Arhisinin Toplam Talep Egrisi Uzerindeki Etkisi
96
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101, YasorSARL ESOGU - Tur o

B- TALEPTE DEGISMEYE NEDEN OLAN ETKENLER (Talebi
Belirleyen Etkenler)

ilk dért etkeni g5z éniine alarak, X mali igin talep fonksi sekilde iimkin olacaktr.

xm = f( fx, fr, ft, TG, TT,TS)

xm = X malinin miktan

f(x) = $6z konusu malin fiyah

f(r) = Rakip mallann fiyah

f(t) = Tamamlayici mallann fiyah
TG = Tiketici geliri

T = Tiketici tercihleri

TS = TUketici Sayisi

Bunlardan bir veya bir kagindaki degisme talebi (miktar veya yap olarak) etkileyecektir.

C- TALEP ESNEKLIGI

Bilindigi gibi talep fonksiyonunu en genel ifadesi ile
[x = f(fx, fr, ft, G, T)]

seklinde yazmigtik. Bundan da anlasildigi gibi bagimsiz
degigkenlerin her biri talep miktarini etkilemektedir. Ancak
bagimsiz degiskenlerin talep edilen miktar ne olglide etkiledigini
bilmek ¢ogu kez ekonomik analizlerde yarar saglamaktadir.
Bagimsiz degiskenlerin talebi etkileme derecesine ise talep
esnekligi adi verilmektedir.

Baska bir deyimle talep fonksiyonundaki bagimsiz degiskenlerden
yalnizca birinin  degismesi durumunda talep edilen miktarin
gosterdigi duyarliliga talep esnekligi diyoruz.

C- TALEP ESNEKLIGI

Talep fonksiyonunda gosterilen bagimsiz degiskenlerden tercihler
digindaki etkenlerde ortaya ¢ikabilecek degismeler
Olgtilebildiginden, bu degiskenlerin adlari ile anilan 3 talep
esnekliginden soz edebiliriz.

Bunlar:
- Talebin fiyat esnekligi,
- Talebin gelir esnekligi,

- Talebin ¢apraz esnekligi. (Yakindan iligkili mal fiyatlarina karsi
duyarhlik derecesi)

8.12.2019
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C- TALEP ESNEKLIGI

1. Talebin Fiyat Esnekligi: Diger seyler sabit iken
bir malin fiyati degisince talep edilen miktarin da
degismis olacagini daha 6nce agiklamistik (Talep
Yasasi).

Boyle bir durumda talep fonksiyonu;

x = f (fx) seklinde ifade edilmekte oldugunu
biliyoruz.

Ancak malin fiyatinda belirli bir oranda degisme
olmasina karsilik talep miktarinda ne gibi bir
degisme olabilir? Bu degisme fiyattaki degisme
oranina gore az midir? Cok mudur? Yoksa hig
degisme yok mudur?

Prof.Dr. Yasar SARI - ESOGU — Turizm FakUltesi
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C- TALEP ESNEKLIGI

miktarinda asagidaki gibi degismeler s6z konusu olsun :

(1) @) @7m
Mahn Fiyattaki Degisme | Miktardaki Degisme Oran
Cinsi Oram %
(Artis) (Azahs)

X %5 %0 05=0
Y %5 %2 2/5=04
A % 5 % 5 5/5=1
z %5 % 10 105=2

Konuyu basit bir gekilde bir tiiketici agisindan, dért farkli mal alarak
inceleyelim : Varsayalim ki bir tiiketicinin giinliik olarak kullandigi (talep
ettigi) 4 malin her birinin fiyati %5 oraninda artsin. Ve buna karsilik talep

Bu bilgilere gére demek oluyor ki fiyattaki degisime, X mali hi¢ duyarlilik
gostermemistir. Buna karsilik fiyatlardaki degisime gére diger mallann talep
miktarlan sirastyla 0.4, 1 ve 2 kah da duyarlilik géstermistir. Baska
bir deyimle, Y mal daha az; Z mah daha fazla duyarlilik gésterirken, V mali

fiyat degismesi oraninda duyarliik géstermistir.

101

C- TALEP ESNEKLIGI

iste iktisatta mallarin (ceteris paribus) fiyatindaki
degismeye goére talep miktarinin gosterdigi duyarlihk
derecesine “Talebin Fiyat Esnekligi” (veya kisaca talep
esnekligi) adi verilmektedir.

6= =
Fiyattaki % Degisme Fiyattaki Oransal (nispi) Degisme.

iginisimgelerile gés

102
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C- TALEP ESNEKLIGi

2. Talebin Gelir Esnekligi:

Tuketicinin geliinde meydana gelen oransal degismenin talebinde
meydana getirdigi oransal degismeye oranidrr.

Talebin gelir esnekligi bize séz konusu malin &zellikleri hakkinda bilgi

verir.

(+) arti deger almasi demek kisinin geliri arthginda séz konusu mala olan
talebinin de arthgini gésterir, yani séz konusu mal normal maldir.

(-) eksi deger almasi demek kisinin gelirinin arttiginda séz konusu olan
mala olan talebinin azaldigini gésterir, yani séz konusu mal dusuk

maldir.

C- TALEP ESNEKLIGi

3. Capraz Talep Esnekligi:

Belri bir malin fiyatndaki oransal bir deisme karssnda, o main tamamizycs! veya rakibi oan madan takp
eden miktardaki degismenin orani dien capraz talep esnekiisoyle formle ediir

Ec= A mal takbindeki % sel deisme
B mal fiyatindak % sel degisme

1k mal kéme malan ise, gapraz takep esnekifi pozi (+) defer tagyacakir. Om= Koyun eti- Dana eti bu

malarn tamamlaya mal olmasi durumunda capraz takep esnekidi () dederi olacakr. (Sigara- Kbrit dmegj)
(Capraz talep esnekifi sfr ise ki mal arasinda figki yoktur

C- TALEP ESNEKLIGi

Talep Esnekligi ile Tiiketici Harcamalari

Arasindaki iligki:
Firmalar mallarina olan talebin esnekligini

ozellikle fiyat politikalari agisindan bilmek

durumundadir. Bunun icin, talep

esnekliginin degerini tam olarak olmasa bile
birden biiyiik, esit veya kiiciik seklinde

bilmek de yeterli olmaktadir.

105
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C- TALEP ESNEKLIGI

101, YasorSARL ESOGU - Tur o

a) Talep Esnekliginin 1’den Bilyiik Olmasi Durumu:

Eger bir mala olan talep igin Et>1 ise (Am/m) > (Af/f) demektir. Fiyat
degismesi karsisinda miktar daha bilyik oranda ve ters yénde degisecegine
gore, tlketicinin o mala yapacagi toplam harcama

TH=1fm,

Miktarin degistigi yénde degisecektir.

Yani f duserse m ve TH artacak, f ylkselirse m ve TH azalacaktir.

(Tabii TH firma agisindan satis geliridir). Bu demektir ki trettigi malin talep
esnekligi birden bilyik olan firma malin fiyatini degistirirken, maliyetlerini de
goz 6nline almak durumundadir. Azalan veya sabit maliyetlerle calisiyorsa
fiyati diustirmesi, artan maliyetlerle ¢alisiyorsa fiyati yikseltmesi daha uygun

8.12.2019

olabilecektir.

C- TALEP ESNEKLIGI

b) Talep Esnekliginin 1’e Esit Olmasi Durumu:
Eger bir mala olan talep esnekligi bire esitse, bu durumda

(Am/m) = (Af/f) demektir. Fiyat degismeleri karsisinda miktar da ayni oranda ve
ters yonde degisme gostereceginden,

Sonugta toplam harcama degismemis olacaktir.
Yani Et =1 ise fiyat ne olursa olsun TH sabit kalir.
Bu durumda fiyat: yiikseltmek firma icin daha anlamh olacaktir.

Cunkii talep edilen (dolayisiyla tiretecegi) mal miktari azaldigi halde eline bu mal
iiretiminden gegecek meblag ayni kalacaktir.

C- TALEP ESNEKLIGI

c) Talep Esnekliginin 1’den Kigilik Olmasi Durumu:
Eger malin talep esnekligi birden kiiciik ise (Am/m<Af/f) demektir.

Yani fiyattaki degismeye ters yonde tepki gbsteren miktardaki
degisme daha az olmaktadir.

Bu durumda TH, fiyat ile ayni yonde degisme gosterir.

Fiyat diiserse miktar artar ancak TH azalir. Fiyat yiikselirse miktar
azalir, fakat TH artar.

Bdyle bir mala sahip olan firma malinin fiyatini yiikseltmekle hem
daha az tiretecek hem de daha fazla satis geliri elde edecektir.

108
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C- TALEP ESNEKLIGI

Talep | Malin Fiyatmda | Toplama Hareama Maliyette |T. Harcamada| Fiyat Politikast
Esneklig Degigme Garpanlarmda Degigme | Defigme Degigme
£ 87 « mew Azalir Amalir Maliyetlerin
E.l EN EN e omp X Atar Atar Tamsma Baglh
[ EX e m Ny Azalr Degismez Fiyal
E-1 [ BN w g X Artar Degigmez | Vitkseltilmelidie
£ /‘ EA w My Azalr Artar Fiyat kesinlikle
E<1 [ 3 N A Artar Azalir Titkseltilmelidir
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C- TALEP ESNEKLIGI

Talep Esnekligi Belirleyen Etmenler:

Her malin farkh talep esnekliklerine sahip olmalar yaninda
bir mala olan talep igin her fiyattan farkl esneklik s6z konusu
olabilmektedir. O halde mallarin farkl talep esnekligine sahip
olmalarinin nedenleri nelerdir? Bagka deyimle hangi etkenler
mallara olan talebin fiyat esnekligini etkilemektedir?

a) ihtiyacin Siddeti: Bir mala duyulan ihtiyacin siddeti ne kadar
fazla ise o malin talep esnekligi o kadar diistik (egri o kadar dik
egimli) olur. Ornegin seker hastasi icin insiiline olan talep dik
bir dogru (veya ona yakin bir egri) durumundadir. Bu agidan
baktigimizda zorunlu ihtiyag mallarinin talep esnekliginin daha
dusiik (sifira yakin ve birden kiglik) oldugunu tahmin

yonelik mallara olan talep fazla esnek degildir.

edebiliriz. Algkanhk haline gelmis ihtiyaglan karsilamaya

C- TALEP ESNEKLIGI

Talep Esnekligi Belirleyen Etmenler:
b) Tiiketici Biitgesinde Mala Yapilacak Harcamanin Goreceli (nispi) Onemi:

Bir mal tiiketicinin butcesinde ne élciide fazla paya sahip ise talep esnekligi
de o olglide fazla olacakti. Ornegin tiketici biitgesinde tuz fazla yer
almadigindan dustk esneklige; beyaz ev esyalar, otomobil ise buyik
esneklige sahiptir.

c) ikdme Edilebilirlik: Bir malin yerine ikdme edilebilecek ne kadar fazla mal
varsa esnekligi o 6lctide fazla olacaktir. Turizm sektériinde ayni hizmeti veren
yuzlerce firmanin (érnegin lokanta, otel vb.nin) hizmetlerine olan talep bu
yuzden fazla esnektir. Fakat tuz, seker, kahve, ekmek gibi mallara duyulan
ihtiyaglar, baska mallarla kolay kargilanamadigi icin, bu mallarin talep
esnekligi kiigtktur.
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C- TALEP ESNEKLIGI

fiyat

Liks Mallar

Turizm Uriinleri, Otomobil, Ev vb.
2 I
f1

. ’\
m1 m2 Miktar
Et>1

C- TALEP ESNEKLIGI

fiyat

2 Normal Mallar

Ornegin: Kalem, Pegete, Gozliik vb.

m1 m2 Miktar
Et=1

C- TALEP ESNEKLIGI

fiyat

Zorunlu Mallar
Orneéin: Tuz, Seker, Ekmek vb.

m1 m2 Miktar
Et<1

114
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ARZ TEORISI

A) ARZIN TANIMI, FARKLI ANLAMLARI ve ARZ YASASI

Arz teorisi ile mallarini satmak isteyenlerin satig kararlarini etkileyen
olaylar ve bu olaylarin etkileriyle ilgili bilgi seti kastedilmektedir.

ARZ: Belirli bir dénemde ve piyasada satisa sunulan mal ve
hizmet miktaridir.

Talep gibi arz da, fiyattan etkilenebilmektedir ve fiyati
etkileyebilmektedir. Bu nedenle iki farkli anlamda ifade

edilebilmektedir.

ARZ TEORISI

1. Belirli Fiyattan Arz: Belirli bir piyasada ve

donemde bir mali elinde bulunduranlarin
istedikleri  fiyati  bulabildikleri takdirde,

satmak istedikleri mal miktaridir. Ornegin,
Mugla’da 26.11.2008 gini  domates

piyasasinda fiyat 1,5 TL iken, 37 ton domates
satilmak istenmektedir (Toplam  Arz).

Mugla’da Kasim ayinda tugla adet fiyati 20
TL iken A isletmesi 600.000 adet satmak

istemektedir (Bireysel Arz).

ARZ TEORISI

2. Arz Sedili (Cizelgesi): Belirli bir
piyasada ve donemde bir mal igin (diger

faktorler sabitken) s6z konusu cesitli
fiyatlarla o fiyatlardan satilmak istenen

mal miktarlarini gosteren tablo, egri
veya fonksiyondur. Asagida belirli bir

mal i¢in arz sedill tablo ve egri halinde

sunulmustur.
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ARZ TEORISI
Arz Sedul

F&B Arz Edilen
Fiyat (TL)
Nokta Fiyati Miktar
Adet ) . . d

Miktar(Adet)

8 16 24 32 40 48 56 64

Arz Yasasi: Bir malin fiyati artarsa arzi
da artar. Fiyati azalirsa arzi da azalir.

8.12.2019

3. Arz Fonksiyonu: Bir mal igin belirli bir donemde
arz edilen miktar ile bu miktari belirleyen fiyat ve
diger etkenler arasindaki iliskiyi gosteren
fonksiyona arz fonksiyonu denilmektedir.

Bu durumda: m,=f(f,, Diger)
x malinin arz miktari kendi fiyatina ve diger

sartlara baglidir. (kendi fiyatinin ve diger sartlarin
fonksiyonudur)

i T i
ARZ TEORISI
Piyasa Arzinin Elde Edilisi
Fiyat  X'in Arzi Y'nin Arz| Z'nin Arz) Piyasa Arzi
100 0 + 0 + = 4 Adet
150 0 + 4 + 6 = 10 Adet
250 11 + 12 + 10 = 33 Adet
Fiyat Fiyat Fiyat Fiyat
Xin A z
A . /Z-"i" A Piyasa A
250 / /
150|
100
Miktor | {§ Miktar Mikiar ikiar
" 2 1610 =
119
ARZ TEORISI
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ARZ TEORISI

B) ARZDAKI DEGISMELER

Cesitli etkenler nedeniyle yalniz arz egrisi
lizerinde bir hareketle veya arzin vyapi
degistirmesiyle arz edilen miktarda bir artma
veya azalma ortaya cikabilir. Bunlarin sebep
ve sonuglar farkh oldugundan ayri adlarla
belirtilmektedir.

ARZ TEORISI

1. Arz Miktarinin Degismesi:

Diger seyler sabitken bir malin fiyatindaki degisme sonucu arz
edilen miktarda olusan degisme arz miktarinin degismesi diye
adlandirilir.

8.12.2019
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ARZ TEORIsi

2. Arzin Degismesi:

Malin fiyati sabit iken baska bir
etkendeki degisme sonucu arz edilen
miktarin  degismesine arzin  (arz
egrisinin) degismesi denilmektedir.
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ARZ TEORISI

Arz artarsa A’dan A; konumuna, arz
azalirsa A’dan A, durumuna gelebilir.
Eger A’'dan A, konumuna gelmisse, Fiyat

arz artmig, A’dan A2 durumuna A
gelmisse arz azalmis demektir. Eger A
arz egrisi butunlyle saga veya sola

kaymamis; yani sekildeki A; egrisi
gibi edim degistirmis ise; bu durumda
arz artigt ve azalgl belirli fiyata F
kadar veya fiyattan sonra s6z

Arz Artisi

konusu olacaktir. Omegin sekildeki _/\/
gibi arz egrisi A'dan A; durumuna

gelmigse F, fiyatina kadar arz artisi,

M, M Miktar

F, fiyatindan sonra arz azaligi s6z
konusudur.

ARZ TEORISI

Arz artarsa A’dan A; konumuna, arz
azalirsa A’dan A, durumuna gelebilir.
Eger A'dan A, konumuna gelmisse, Flyat A

arz artmis, A'dan A2 durumuna A
gelmisse arz azalmis demektir. Eger
arz egrisi bltunlyle saja veya sola

kaymamis; yani sekildeki A; egrisi
gibi egim degistirmis ise; bu durumda
arz artigt ve azalgl belirli fiyata F
kadar veya fiyattan sonra s6z

Arz Azali

N

konusu olacaktir. Ornegin sekildeki
gibi arz egrisi Adan A; durumuna
gelmigse F, fiyatina kadar arz artisi, ™,

Mo Miktar

Fo fiyatindan sonra arz azalisi s6z
konusudur.

ARZ TEORISI

C) ARZI BELIRLEYEN ETKENLER
Arz miktarini veya arz egrisinin kendisini etkileyen faktorleri kisaca belirtmek gerekirse:

1. S6z konusu Malin Fiyati : Malin fiyati ile o malin miktani  (diger seyler sabit) ayni

yonde degisir. Bu degisme sirasinda ayni arz egrisi lizerinde bir hareket séz konusudur.
Yani arz egrisi degismez.

2. Uretim Faktérlerinin Fiyati : Uretim faktorlerinin fiyati ile arz edilen miktar arasinda
genelde ters yonde bir degisim s6z konusudur. Bir malin iretiminde kullanilan girdilerin

fiyatinda yiikselme maliyet artigi demek olacagindan, diger seyler sabit ise ureticinin
uretim istegi azalacak ve arz azalarak egri bir nceki sekilde oldugu gibi A2 konumuna
gelecektir.

3. Bitiin Diger Mallarin Fiyati : Bir malin fiyati sabit iken diger mallarin fiyati diistiyorsa,
s6z konusu malin reel anlamda fiyati yiikseliyor demektir. Diger mallarin fiyati

yiikselirken s6z konusu malin fiyati degismiyorsa séz konusu malin fiyati reel olarak
diisiiyor demektir. Bu nedenle diger mallara gére (reel) fiyati diisen bir malin arzi azalr,
reel fiyati ylikselen bir malin arzi ise artar. 126
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C) ARZI BELIRLEYEN ETKENLER

4. Uretim Teknolojisi : Teknoloji bir malin Gretiminde kullanilan girdi
bilegimini ifade eden bir kavramdir. Teknolojik gelisme sonucu 6zellikle
emegin verimi artar; dolayisiyla maliyetler azalir. Maliyetlerin azalmasi ise
arzi artirir. Yani ucuza mal edilen mal daha ¢ok uretilir.

5. Arz eden kisilerin gelecege ait beklentileri: Higbir seyin degismedigi bir
dénemde arz eden kisilerin malin piyasasi hakkindaki gérisleri degisirse,
arzini degistirebilir. Ornegin, s6z konusu malin fiyatinin yikselecegini
tahmin ediyorsa (kendisinin ve malin beklemeye tahammdll 6lglsiinde)
arzini azaltacaktir. Bu etken 6zellikle altin gibi dayanikli mallarin spekulatif
arzi lzerinde etkili olmaktadir.

ARZ TEORISI

D) ARZ ESNEKLIGi

Arz yasasina gore, bir malin fiyati arttiginda arz
edilen miktar artar, fiyat azaldiginda ise arz
edilen miktar azalir. Ancak dreticilerin fiyat
degismeleri karsisinda Uretimlerini artirma ya da
azaltma dereceleri degisik oldugu gibi, ayni
malin farkh fiyatlarinda da degisiktir. Fiyat
degismeleri karsisinda arz edilen miktarin ne
kadar degistigi arz esnekligi (e,) yardimiyla
olgulr.

ARZ TEORISI

D) ARZ ESNEKLIGi

Arz edilen miktardaki % degismenin, fiyattaki % degisimine oranlanmasiyla
bulunur.

Arz edilen miktardaki % degisme

Fiyattaki % Degisme

8.12.2019
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ARZ TEORISI

D) ARZ ESNEKLIGI

Talepte oldugu gibi arz esnekligi de 0 ile sonsuz arasinda bir deger alir.
Arz edilen miktardaki % degisim fiyattaki % degisimden biyik olmasi
halinde (e,>1) esnek (elastik) arz, kiigiik olmasi halinde (e,<1) esnek

olmayan (inelastik) arz ve esit olasi halinde (e,=1) birim esnek arz
olarak adlandirilir.

Arz edilen miktarin fiyat degisikliklerine hi¢ duyarli olmamasi
durumunda(e,=0) tam esnek olmayan arz, arz edilen miktarin fiyat
degisikliklerine sonsuz duyarli olmasi durumunda (e,=®°) sonsuz
esnek arz olarak nitelendirilir. (Ornegin: 10 TL den sonsuz miktarda

mal arz edilebiliyorken, fiyat 9 TL ye dustiginde hi¢ mal arz
edilemiyor demektir.)

8.12.2019

ARZ TEORISI

Fiyat

Miktar

ARZ TEORISI
:; 1 VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVV e,=»
0 O — N
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8.12.2019

ARZ TEORISI
Fiyat /ea<1

B

2 l
ARZ TEORISI

1 £ e>1
ARZ TEORISI
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ARZ TEORISI
Arz Esnekligini Etkileyen Faktorler

Fiyat degismeleri karsisinda {reticinin satmak istedikleri malin ne
miktarda degistigini agiklayan arz esnekligini etkileyen faktorler;
malin tretim siirecinin karakteristigi, maliyet yapisi, saklanabilme
ozelligi ve zaman seklinde siralanabilir.

a) Uretim siirecinin karakteristigi: ikamesi kolayca mevcut olan mallarin arz
esnekligi, yiksek, ikamesi olmayan mallarin arz esnekligi dustktir.
Ornegin bugday ve diger tarim Urlinlerini inceleyelim.

b) Maliyet yapisi: Uretim siirecinde maliyetlerin seyri de arz esnekligini
etkiler. Malin retimi artirildiginda, birim maliyetler hizli bir sekilde
artarsa arz esnekligi dugsiik, maliyetler daha yavas yiikseliyorsa arz

esnekligi yiksektir.

8.12.2019

ARZ TEORISI

Arz Esnekligini Etkileyen Faktorler

stoklanma maliyeti ylksek oldugundan arz esnekligi dugtiktir.

gore arz esnekligi tic ayri zaman dilimi agisindan incelenebilir.

c) Stoklanabilme Ozelligi ve Maliyeti: Bir mal kolayca stoklanabiliyorsa ve
stoklama maliyeti dislkse arz esnekligi ylksek olur. Dayanikli
tiketim mallarinin arz esnekligi yiiksek, sebze ve meyvenin

d) Zaman: Zaman faktdrinln arz esnekligi tzerinde etkisi taleptekinden
daha 6nemlidir. Zira arz esnekligi Uretim sartlariyla yakin iligki
igindedir. Uretimde zaman iginde meydana gelebilecek degisikliklere

ARZ TEORISI

Arz Esnekligini Etkileyen Faktorler

- Cok kisa dénem: Arz miktarini piyasa sartlarina gore ayarlama imkaninin olmadigi
doneme ok kisa donem yada piyasa donemi denir. Bu dénemde e, =0 dir. Balikginin
tuttugu 20 Kg. baligi pazara getirip satmasi.

- Kisa dénem: Ureticilerin yada firmalarin retimlerini iretim kapasitesi dahilinde
sinirl olarak artirabildikleri doneme kisa dénem denir. Bu da eksik kapasite ile alisan
firmalar icin gegerlidir. Bu dénemde arz, ok kisa doneme gore daha esnektir.

- Uzun dénem: Uretimi artirabilmek icin yeni yatinmlarin yapilabildigi ve tiim girdilerin
degistirilebildigi donemdir. Bu donemdeki arz esnekligi ise oldukga yiiksektir.

Bu dénemlerin uzunlugu ay yil gibi kavramlarla dlgiilmez. Uretilen malin yada sektériin
ozelligine gore donem uzunlugu farkhlik gosterir.
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PIYASA DENGESI

Tam Rekabet piyasasinda bir malin fiyati arz ve talebin kesigmesi
sonucunda belirlenir. Arz ve talep piyasada karsilastiginda arz edilen
miktar ile talep edilen miktari birbirine esitleyen fiyata “denge fiyatl” ya
da “piyasa fiyat’” denir. Bu fiyat tektir ve alici ve saticilar tarafindan

kabullenilir.

Denge fiyatinda, saticilarin satmak istedikleri miktar ile alicilarin almak
istedikleri miktar birbirine esittir ve bu miktar “denge miktarl” olarak
adlandirilir. Malin arz ve talep sartlarinda bir degisiklik olmadigi siirece

denge fiyati ve denge miktari degismez.

8.12.2019

PIYASA DENGESI

Portakal Arz ve Talep Cizelgesi
Fiyat (P) Arz Miktar Talep Miktart Arz yada Talep Fazlast Fiyatin Egilimi
(Kn) (Kg) (Kg)
50 3 15 12 Kg. Talep Fazlasi Yukselme
100 6 12 6 Kg. Talep Fazlasi Yikselme
150 9 9 Denge Denge
200 12 6 6 Kg. Arz Fazlas! Dusme
250 15 3 12 Kg. Arz Fazlasi Dusme
Fyat
Ozetle, fiyatin denge fiyatindan
0 1= " " ayrilmasi durumunda alicilar
! yada saticilar arasindaki rekabet
10 |__ | fiyati tekrar denge fiyatina
H dondurmektedir. Arz ve talep
H egrilerinin kesistigi fiyat
50 :\ . duzeyinde arz ve talep fazlasi
T olmadigindan piyasa dengesi
1; Arzve Talep <
ican saglanmaktadir.

140

PIYASA DENGESI

Tuketici Ranti: Tuketicilerin belli bir mali daha ylksek fiyatlardan satin
almaya razi olduklar halde, piyasa fiyatlarinin digik olugsmasi sonucu,
ayni mali daha digik bir fiyattan almalari nedeniyle gelirlerinin ceplerinde
kalan kismina tiiketici ranti denir.

iyat

7

Az ve Talep
15 Miktart
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PIYASA DENGESI

Uretici Ranti: Bazi Ureticiler maliyetleri digtk oldugu igin bir mal piyasa
fiyatindan daha dustik bir fiyatla satmaya razi iken, piyasada fiyatlarin
yuksek olusmasi sonucu tahmin ettiklerinden daha fazla hasilat elde
ederler. Ureticilerin satmaya razi olduklar disik fiyat ile olusan piyasa
fiyati arasindaki farka Uretici ranti denir.

Fiyat

Arzve Talop
Miktart

:\T

8.12.2019

PIYASA DENGESI

Piyasada Fiyatin Olusamamasi: Asiri liks mallar ve serbest mallarin
piyasa fiyati olusmaz. Bu tiir mallarin arz ve talep egrileri birbirine temas
etmez.

Fiyat

T

Azve Talep
3 ° 1 Niktan

a) Asirn Liks Mallar: Agin likks mallarin fiyatlan o kadar yiksek olur ki
tuketiciler bu mallan yuksek fiyatlardan talep etmezler. Bu mallari arz ve
talebi kesismedigi igin piyasa fiyati olusmaz.

PIYASA DENGESI

Piyasada Fiyatin Olusamamasi: Asiri liks mallar ve serbest mallarin
piyasa fiyati olusmaz. Bu tir mallarin arz ve talep egrileri birbirine temas
etmez.

Fiyat

J
250
200 /

180

160 \- Y4
150 7

120 -7

50 7

Arzve Talep
3 9 15 iy

b) Serbest Mallar: Arzinin gok fazla olmasi buna karsilik arza nisbeten
talebin daha diglk olmasi nedeniyle bu mallarda arz ve talep egrisi
kesismez, dolayisiyla piyasa fiyati olusmaz.
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TURIZM PIYASASI

Turistik mal ve hizmet arz edenlerle talep edenlerin karsilagtigi yer
olarak ifade edilebilir.

: Turizm Turizm
Turistler Piyasasi isletmeleri

TURIZM SEKTBRUNDE FIYAT OLUSUMU

* Fiyat

* Fiyat turizm talebine etki eden en 6nemli ekonomik faktorlerden
birisi  olmakla birlikte turistlerin fiyat karsisinda her zaman
rasyonel davrandiklari sGylenemez. Aliskanlklar, psikolojik
etkenler, taklitgilik, moda, reklam, vb. etkenler fiyatin etkinligini
azaltmaktadir.

* Fiyat degisimleri turizm talep miktarini etkiledigi gibi, turizm talep
miktarindaki degismeler de fiyati etkilemektedir.

* Turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarinin olusumunda turizm arz
miktari da etkili olmaktadir. vice versa. (tersi de gegerlidir).

TURIZM SEKTORUNDE DENGE FIYATIN OLUSUMU
Her sektor icin gegerli olan
*Kisa Donemde Denge Fiyatin Olusumu
*Uzun Dénemde Denge Fiyatin Olusumu
Turizm sektorii icin gegerli olan
*Sezon ici Denge Fiyatin olusumu

*Sezon Disi Denge Fiyatin Olusumu

8.12.2019
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TURIZM SEKTORUNDE KiSA DONEM DENGE FIYATIN OLUSUMU

Fiyat Turizm isletmeleri Kisa
Arz Fazlasi Donemde Fiyati veri olarak
ApTy kabul etmek durumundadiriar.
Cunka talep miktarnindaki
F, degisimlere karsi arz miktarini
T degistirme sansina sahip
. degillerdir.
0
F|
i TT
Talep Fazlasi
ATy
M, M, M, Turistik Mal ve
Hizmetlerin Miktan
148
TURIZM SEKTORONDE KISA DBNEM SEZON ICl DENGE FIYATIN OLUSUMU
T,
Fiyat | A
.\~ \\
\
\ \
F, \ EZ
TN NN
0 N o ~ -
RN S~
F D,
iy - Tro
- —Tn
Mo, My, M, Turistik Malve
Hizmetlerin Miktar
149
TURIZM SEKTORUNDE KISA DONEM SEZON DISI DENGE FIVATIN OLUSUMU
T,
Fiyat A Mo
Fo Do
F ! Dy
\ T'lo
T
—
My My Turistik Malve

Hizmetlerin Miktarn

150

8.12.2019
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TURIZM SEKTORUNDE UZUN DONEM D FIVATININ OLUSUMU

Tao Ta

Fiyat !
F \ D,

Folt D,

My M, Turistik Malve
Hizmetlerin Miktarn

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGO = Turizm Fakiltes

DEVLETIN FiYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

*Devletin fiyatlara dolayl
miidahalesi;
Fiyatlara hi¢ etki yapmadan arz
ve taleple ilgili  sartlan
degistirerek fiyat seviyesini
etkilemeye c¢alismak dolayl
miidahale olarak adlandirilr.

8.12.2019
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

- Arza dolayh miidahale: Uzun dénemde etkisini
gosterir.

*Vergiler koymak,

*Vergi oranlarini azaltip artirmak,

*Tegvik koymak, kaldirmak

*Uzun vadeli para ve kredi imkanlarini genisletip
daraltmak,

eithalat ve ihracat politikalarinda degisiklik
yapmak.
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Prot.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes

DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

- Talebe dolayh miidahale: Tiketicilerin satin alma gtictinG artirict
yada azaltici etki yapacak midahalelerdir. Arza gore daha kisa
dénemde etkisini gosterir.

* Transfer 6demeleri azaltip artirmak,
« Vergi oranlarini azaltip artirmak,

* GUmruk vergilerini azaltip artirmak,
* Tanzim satiglari yapmak,

*vb.

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGO = Turizm Fakiltes

DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

*Devletin fiyatlara dogrudan
midahalesi;
Devletin arz ve talep sartlarini
degistirmeden direk fiyat seviyesini
belirlemek i¢cin piyasaya yapmis
oldugu miidahalelerdir.

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes!

DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

a) Tavan fiyat uygulamasi
Kithk, savas, yada hayat pahalihiginin arttigi dénemlerde devlet un, yag, seker,
siit vb. gibi zorunlu ihtiyagc maddelerinin, opera, sinema, tiyatro gibi kiiltiirel
ihtiyag giderici eglence yerlerinin ve dévizin fiyatini tiiketiciyi koruyacak sekilde
direkt tespit eder.

Ao
Flyat A D, 'da olusan denge tavan fiyat
1 uygulamasi ile tiiketici lehine
/ Dy bozulur. Bozulan denge ya arzi
Fo \ artirarak D, noktasinda yada
D, talebi kisarak D, noktasinda
Fy Taven Flyat yeniden kurulur.

Gerekli tedbirler alinarak talebi
\ / T daraltici yada arzi artirict
0 politikalar izlenmedi takdirde bir

Tdnm\T middet sonra karaborsa fiyati

1 ortaya cikar.
Miktar va e

8.12.2019
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DEVLETIN FIYATLARA MUDAHALESI
(Devletin Piyasa Dengesine Miidahalesi)

b) Taban fiyat uygulamasi
Devlet kimi zaman é&zellikle tarim fiyat
dalgalanmalarindan (i korumak adina taban fiyat uygulamasina gidebilir. Bu
durumda devlet piyasa fiyati iizerinde bir fiyati iireticiye garanti eder. Devletin garanti
ettigi bu fiyata taban fiyat (destekleme fiyati) denir.

A Yandaki grafikte devletin herhangi bir
Fiyat sekilde piyasaya midahale etmemesi
durumunda denge fiyatl F, Denge noktasi

F, c da Arz ve talebin kesistigi E noktasidir.
B Devlet bu noktadaki fiyati dustk bularak
alim fiyatin F, altinda dismesini

istemiyorsa piyasaya alici konumunda

girerek F, fiyatindan My-M; kadar arant

satin alir. Devletin disindaki alicilar da M,
kadar artnti F, fiyatin almaya hazirdir.

T Béylece trlnin tamam F, fiyatindan
satilmis olur.

Fo

o Miktar

8.12.2019
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MAKRO EKONOMI

ekonomi biliminin,
toplam tiketim,

toplam uretim,

toplam tasarruf,

toplam yatirim,

toplam gelir (milli gelir) ve
istihdam

gibi toplam buyukluklerini inceleyen ve bunlar ile ilgili
¢6ziimleme ve gikarimlar yapan alt dahdir.

[ —
MAKRO EKONOMI

issizlik,

enflasyon,

toplam Uretim ve tiiketim,

gelir dagilimi

makroekonominin ana konulari olarak sayilabilir.
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MILLI GELIR (MG)

Ulkeler de kisiler gibidir. Ne kadar gelir, o kadar

harcama ve refah demektir.

Milli gelirin artma ya da azalma durumuna goére buyliime

ya da negatif biyimeden s6z edilmektedir.

Milli Gelir: bir Glkede belirli bir dénemde (genellikle 1
yil) tiretilen nihai mal ve hizmetlerin net parasal

degerine (vasitali vergiler dugsuldukten sonra) esittir.

MG Hesaplama Yontemleri

Gayri Safi Yurt igi Hasila (GSYiH): Belli bir donemde milliyet farki gozetmeksizin bir iilke
sinirlant iginde yerlesik iretim birimleri tarafindan iiretilen nihai mal ve hizmetlerin
degeridir.

GSYiH: Tuketim mallari+yatirim mallari+kamu hizmetleri+ithalat vergileri

Safi Milli Hasila (SMH): Bir tlkede, bir yilda elde edilen mal ve hizmetlerin parasal deerini ifade eden
GSMH'dan iiretimde kullanilan makinelere ait asinma ve yipranma paylari disildigunde geri kalan
kisim. SMH ekonominin net dretim giicinii gosterir.

SMH = GSMH - Amortismanlar

MG: SMH’dan vasitali vergiler ve siibvansiyonlarin disiilmesi ile elde edilir.
MG = SMH — (Vasitali vergiler-Siibvansiyonlar).
Vasital Vergiler: Bir mal ya da hizmet satin alindiginda o mal yada hizmetin fiyati icinde yer
alan vergilerdir. (KDV, Ozel Tiiketim vergisi, damga vergisi
Siibvansiyonlar: Devletin bitceden édedigi bir tir transfer harcamalardir. Giftgiye kilo bagina
kimyevi giibre destekleme 6demeleri.

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes!

GSMH ile Ilgili Bazi Kavramlar

Reel GSMH: Bir ekonomide herhangi bir yilin Giretim miktari yine o yilin piyasa fiyatlari
ile degil de, enflasyon oraninin daha diisiik oldugu eski bir yilin (baz yil) piyasa fiyatlari
ile garpilirsa Reel GSMH elde edilir. Ornegin: 1997 yilindaki tiretim miktari 1997 yilinin
fiyatlariile degil de enflasyonun daha disiik oldugu baz secilen 1984 yilinin fiyatlariile
carpilirsa Reel GSMH'dir.

¢) Nominal GSMH’nin Reel GSMH’ya Cevrilmesi

Ekonomik analizlerde reel degerler esas alind in, nominal degerler,

reel degerlere cevrilir.

Ekonomide nominal degerleri reel degerlere cevirmek igin Fiyat

Endeksleri kullanilir.
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GSMH ile ligili Bazi Kavramlar
Nominal ve Reel kavramlarini agagidaki tablo yardimiyla
aciklayalim:
Yillar (f) iUretim (Q) Fiyat (P) GSMH=PxQ
2004 10 birim 2TL 20TL Nominal
2005 10 birim 3n 30 YTL Arhs \
2004 10 birim 2TL 20 YTL Reel
2005 15 birim 211 30YTL Arhs
2004 10 birim 2TL 20 YTL
2005 12 birim 2.5TL 30 YTL
GSMH’daki arhs fiyatlar sabit Uretim miktan sabitken fiyat arhsindan
] Uretim ¢ bir GSMH arhisi s6z
kaynaklanmaktadir. iste bu arhs konusudur.
reel bir arhshr. Bu arhis nominal bir arhshr.
163
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GSMH ile Ilgili Bazi Kavramlar

Fiyat Endeksleri

Fiyat Endeksi: Bir ekonomide bir yillik bir dénemde, belirlenen bir mal ve
hizmet listesinin fiyat degismelerini gosteren bir sayidir. Fiyat endeksi
hesaplanirken insan hayati icin gerekli olan mal ve hizmetlerin bir listesi

yapilir ve bu listedeki mal ve hizmetlerin bir yil igindeki fiyat degisimi izlenir.

Fiyat Endeksi ek leki fiyat degi ini yani p g1 gosterir.

Baslica iki fivat endeksi vardir:

1. TEFE: Toptan Esya Fiyatlari Endeksi
2. TUFE: (PEFE) Tiiketici Fiyatlari Endeksi (Perakende Esya Fiyatlari Endeksi)

8.12.2019
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GSMH ile Ilgili Bazi Kavramlar

TEFE, belirlenen mal ve hizmet listesinin toptancidaki
fiyatlara gére pahaliligi gosterirken; TUFE, ayni mal ve
hizmet listesinin perakendecideki, yani bakkal ve

manavlardaki fiyatina gére pahaliligi gosterir.

Ulkemizde, TEFE ve TUFE degerlerini yillara gére

hesaplamakla gorevli kurum TUiK’dur.
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TUketici Fiyatlan Endeksine Giren ve Gikan Urinler icin Bazi Ornekler

Giren Cikan
Nar Nisasta
Vanilya Bornoz
Sirke Radyator
Mayonez Sulama Hortumu
Neskafe 3'U bir arada Streg Film
Elektrik sobasi (infrared) | igneciye 6denen
Ucret

Buzdolabi Poseti

Seker 6lgme aleti

Scooter motosiklet

Uydu Alicisi

Taginabilir Bellek

Webcam (bilgisayar icin)

8.12.2019
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Turkiye Enflasyon sepeti degerleri

Tiketici Fiyatlan Endeksi (TUFE) 12 Ana Harcama Grubu igin Agiriklar

Ana Harcama Gruplari 2007 2008
Gida ve alkolsiiz icecekler 28,47 28,63
Alkollu icecekler ve titiin 5,06 5,00
Giyim ve ayakkabi 7,86 8,07
Konut 16,62 16,60
Ev esyasi 7,22 7,42
Saglik 2,66 2,54
Ulastirma 11,60 12,59
Haberlesme 4,41 4,30
Eglence ve kiltir 3,16 2,81
Egitim 2,15 2,24
Lokanta ve oteller 6,40 5,64
Cesitli mal ve hizmetler 4,39 4,16
TOPLAM 100 100

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes!

Turkiye Enflasyon sepeti degerleri

Uretici Fiyatlan Endeksi (UFE) Ana Sektérler igin Agirhklar

Sektor 2007 2008

Tanm 18,17 19,84
Tarim ve ormancilik dranleri 17,86 19,55

Balik ve diger balikgilik drinleri 0,31 0,29

Sanayi 81,83 80,16
Madencilik ve tasocakeiligi Urtinleri 1,49 1,62
Imalat sanayi 74,49 73,33

Elektrik, gaz ve su 5,85 5,21

TOPLAM 100 100
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GSMH ile ligili Bazi Kavramlar

Reel GsMH = Nominal GSMH )
TOFE

Ornek olarak: Tiirkiye'nin 1996 yili Nominal 6SMH'ini Reel GSMH'ya
gevirelim.

Tiirkiye'nin 1996 yili Nominal GSMH degeri = 15 Katrilyon TL

1987 yili baz alindiginda Tiirkiye'nin 1996 Yili TUFE'si = 15.270

Reel GSMH (15 Katrilyon/15.270) = 98.231 Trilyon TL'dir.

1987 deki fiyatlar 1996 yilina gelene kadar yaklasik 150 kat artmis

anlamina geliyor ve bu biiyiiklikteki reel GSMH fiyat artisi ile ortaya
gikmis anlamina gelmektedir.
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GSMHile ilgili Bazi Kavramlar

d) Fert Basina Diisen GSMH

Iktisadi refahin slgiisiidiir. Tktisadi refah, ekonomide kit
kaynaklarla elde edilen haz ve tatmin duygularinin para
birimi ile ifade edilebilen tarafidir.

GSMH ekonominin toplam iiretim giiciinii gsterdigine gére, acaba
bu giiciin ne kadari toplumu meydana getiren bireylerin iktisadi
refahina yansimaktadir?

Fert Bagina Digen GSMH = Nominal GSMH
Toplam Niifus
Fert Bagina Ditgen GSMH, ,, = S aflyon TL _ 4o fitvon TL

¢ 62 Milyon Kisi
Dolar cinsinden ifade edilmek istendiginde 242 milyon TL /1996 yih $ kuru
seklinde hesaplanir. O da 2.928 $ bulunur.

Not: Fert bagina diigen GSMHnin iktisadi refahin dogru bir slciisii  olabilmesi
iin lilkedeki gelir dagiliminin dengeli o|masi gerekir.
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GSMH ile ligili Bazi Kavramlar

Yil NUfus GSMH (Milyon $) Fert Bas.GSMH ($)
1998 62.618 269.946

1999 63.532 250.506 3.943
2000 64.441 267.172 4.146
2001 65.342 196.418 3.006
2002 66.237 232.955 3.517
2003 67.123 304.134 4.531
2004 68.000 392.972 5.779
2005 68.867 483.928 7.027
2006 69.732  530.590 7.609
2007 70.586 656.802 9.305
2008 71.419 801.892 11.228
2009 72.240 788.355 10.913

8.12.2019
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Yillar itibariyle
GSMH Rakamlari

2008 2006 2007 2008 2009

Nominal 648.931.712 758.390.785 843.178.421 950,534,251 952.634.79

Reel 90.499.731 96738320 101.254.625 101921730 97.143611

2006, 2007, 2008 ve 2009 yillari biiyiime rakamlarini bulunuz
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GARPAN ve HIZLANDIRAN

Bagimsiz tiiketim ve yatirim harcamalarinda meydana
gelen bir artis efektif talep fonksiyonunu yukari
kaydirarak denge milli gelir seviyesini yiikseltir.

Milli gelirdeki bu artis bagimsiz harcamalarin birkag
kati olabilir.

Ote yandan milli gelirde bir dénemden oteki doneme
meydana gelen artislar tiketim  harcamalarini
genisletir. Tiketim harcamalarindaki genisleme ise,
miitesebbisin yatirim yapma arzularini  uyaracak,
bdoylece bagimsiz harcamalardaki artiglar bu sefer
uyarilmis  yatirim  harcamalarini - artiracaktir.  Bu
etkilere ¢carpan ve hizlandiran adi verilmektedir.

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes!

Carpan:

Ekonomide giren ilave bir yatirim harcamasi, ilk elden
kendi kadar bir gelir olusturacaktir. Bu geliri elde
edenler toplumda gegerli olan tasarruf meyline gére
bir  miktarimi  tasarruf  edip, geri  kalanini
harcayacaklardir. Bu harcamalari gelir olarak elde
edenler de bir kismini tasarruf edip geri kalanini
harcayarak bu gark béyle devam edecektir.

Yani tiketim ve yatirim miktarina bagh olmadan
yapilan otonom yatirimlardaki kiiglik bir degisikligin
milli geliri ne miktarda degistirebilecegini belirleyen
katsayiya carpan denir.

8.12.2019
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Hizlandiran:
Tam kapasite ile galisan bir ekonomide tiiketim

mallari  talebinin  artmasi, bu artan talebi
karsilamak igin,

1- Yeni yatirim harcamalarini
2- Asinma ve yipranmadan kaynaklanan yenileme

yatirim harcamalarini uyarir.

Yatirim harcamalarini tiiketim ve dolayisiyla gelir

degismelerine  baglayan  bu  mekanizmaya
hizlandiran etkisi denir.
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MILLI GELIRIN DENGESI VE GARPAN

Siiper garpan:
Carpan ve hizlandiran mekanizmasinin birlikte

galismasi durumuna denir.,

Carpan Etkisi

st
ord™™ £
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Carpan Etkisi
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Carpan Etkisi
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ISTIHDAM ILE iLGiLi KAVRAMLAR

istihdam insan ile ilgi bir kavram olup ¢aligma ve ¢aligtirma demektir.

Buna gore istihdam dar anlamda, isgiiciiniin ¢alismasi ve

¢ahistirllmasi anlamindadir.

Uretim faktorlerinden, miitesebbis, dogal kaynaklar ve sermayenin

calisma ve calistinlmasindan degil emek faktérinin calisma ve

calistirilmasindan séz edilmektedir.

59



Prof.Dr. Yasar SARI - ESOGU — Turizm FakUltesi 8.12.2019

Prot.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes

ISTIHDAM ILE iLGiLi KAVRAMLAR

Miitegebbis isgiiciinii bir sézlesme karsihginda ¢aligirmakta ve ona
is vermektedir. isgiicii de bunun karsihginda miitesebbisten iicret adi

verilen bir gelir elde etmektedir.

iktisatta istihdamla ilgili bazi temel kavramlar vardw. Simdi ana

hatlariyla bu kavramlara bir goz atalim:
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ISTIHDAM ile ILGILi KAVRAMLAR

Kurumsal Niifus: GuUnluk yagsam gereksinimleri, yasal bir dizenlemeye

dayali olarak kurulan &zel ya da tiizel kurum/kuruluslarda kismen ya da

tamamen karsilanan, bireysel karar ve davranislarinda yetkili otoritenin

kurallarina kismen ya da tamamen bagimli olarak hareket eden, ancak

bireysel harcamalarina karar verebilen kisilerin yasamlarini stirdurdukleri

alanlarda yasayan niifusa kurumsal niifus denir.
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ISTIHDAM ile ILGILi KAVRAMLAR

Kurumsal Niifusa Ornek:

Okul, yurt, otel, gocuk yuvasi, huzurevi,

hastane ve hapishane ile kigsla ve ordu

evlerinde ikamet edenler kurumsal nifusa

dahildir ve bu kisiler hanehalki isgiicu

anketinde kapsam disinda tutulmaktadir.
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iSTIHDAM ile ILGILI KAVRAMLAR

Kurumsal Olmayan Niifus:

Kurumsal yerlerde degil, hanelerde ikamet eden nifustur.
Bir baska deyisle, okul, yurt, otel, ¢ocuk yuvasi, huzurevi,
ozel nitelikteki hastane, hapishane, kisla ya da orduevinde

ikamet edenler diginda kalan ntfustur.
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iSTIHDAM ile ILGILI KAVRAMLAR

Cahsma Cagindaki Nufus: Tirkiye igin, calisma ¢agindaki ntifus
kurumsal olmayan sivil niifus icerisindeki 15 ve daha yukari

yastaki niifus olarak tanimlanmustir.

isglici: Calisma cagindaki niifustan, aklen ve bedenen
¢alisamaz durumda olanlar ile kendi arzular ile ¢alismamay
tercih edenler gikarldiginda geriye kalan niifusa isgticii adi
verilir. O halde isglicti; caligma istegi ve glicii olup, gecer licret
seviyesinde ve kanun veya orf adetle belirlenmis calisma

saatlerinde ¢aligmaya hazir olan niifusu gésterir.
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ISTIHDAM ile iLGILi KAVRAMLAR
c) istihdam Hacmi: isgiiciiniin kendine ait bir isi olup fiilen
calisan kismina istihdam Hacmi denir. isgiiciiniin is

bulamayan kismina da issiz denildigini hepimiz biliyoruz.
isgiicii = istihdam hacmi + igsiz

d) Tam istihdam: isgiiciiniin tamaminin is bulmasi durumuna
Tam istihdam denir. Tam istihdam durumunda istihdam
hacmi igglicline esitti.  Ekonomide tam istihdamin

saglanmasi iktisat politikasinin temel hedeflerinden birisidir.

8.12.2019
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ISSIZLIK VE BASLICA ISSIZLIK TURLERI

Yukandaki aciklamal fan da anlasilacag gibi isgiiciiniin istihdam b -
biiyiik olmasi durumunda issizlik ortaya ¢tkmaktadir.

Gok sayida igsizlik siniflandirmasi bulunmakla birlikte burada temel olan iki tii
igsizlikten s6z edilecektir:

1- Agik issizlik: Galisma istegi ve giicii olup (bedenen ve aklen engeli olmayan), cari
licret seviyesinde ve ayrica kanun yada &rf ve adetle belirlenmis ¢alisma saatlerinde
is aradigl halde is bulamayanlarin olusturdugu igsizlik tirtdr.

2- Gizli isizlik: Bir isi oldugu halde marjinal verimliligi sifir olan, caligir goriindiigi
halde toplam tiretime hic katkisi olmayanlarin olusturdugu issizlige verilen isimdir.
Gizli igsizlerin isi vardir fakat tretime katkisi yoktur. Ulkemizde Kamu kurumlarinda
ve tarim sektérinde gizli isizlik vardir.

Marjinal verimlilik: ise baglayan en son iscinin iretime katkisi olarak ifade
edilmektedir. Bunun sifir oldugu nokta o is yeri igin optimum isci sayisina ulagildig
noktadir. Bu noktadan sonra isyeri daha fazla is¢i almamaldir. Giinkii artik gizli
igsizlik baslayacaktir.
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ISSIZLIK VE BASLICA ISSIZLIK TURLERI

Agik igsizlik Tiirleri:

a)Friksiyonel issizlik: isgiiciine yeni katilan gengler ile mevcut igini

birakip yeni is arayanlarin olusturdugu igsizlik tiiriidiir. Bu igsizlik tiiriine

Anizi (gegici) igsizlik tiirii de denmektedir.

Friksiyonel igsizligin sebebi, isgiicii piy iyi ¢

is

arayanlar ile bog is i larinin  kolayca bulusturul;

Ulkemizde bu isi yapan Tiirkiye i Kurumudur. Bu kurumun iyi calismasi
oraninda friksiyonel igsizlik oram diisiik olur. Geligmis iilkelerde genelde

%2-%4 arasindaki oran kabul edilebilir normal oranlardir.
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ISSIZLIK VE BASLICA I$SIZLIK TURLERI

b) Yapisal issizlik: Zaman iginde retim teknolojisinde ve tiiketici
tercihlerinde meydana gelen degismelerin ekonominin talep ve Uretim
yapisinda yol actigi degisikliklere isglicinin uyum saglama surecinin yol
agtigi igsizlige verilen addir.

-Emek yogundan sermaye yogun teknolojiye kayis,

-Bakir ev gerecleri, terzi Grtnleri, kilim ve hasir gibi ev désemeleri tirtinden
trunlerdeki tercih degisikligi

¢) Konjonktiirel issizlik: Ekonomik dalgalanmalardan boom (genisleme) ve
resesyon (daralma) dénemlerinde ortaya ¢ikan issizlik turtidur. Bir daralma
dénemi ile bir genisleme dénemi arasindaki zaman araligina konjonktiir adi
verilir. Konjonktiir déneminin uzunluguna gére daralma dénemi bazen 2 yil
stirer. Ekonomi resesyona girmesin isteniyorsa toplam talebi artirici para ve
maliye politikalari uygulanmali diyen iktisatgilar vardir.

Boom d&neminde ekonomi canlaniryatinmlar artar bdylece Uretim ve
istihdam seviyesi artar. Belli bir siire devam eden bu durum surekli olmaz.
Clnkl Bir siire sonra toplam Uretim toplam talebi asarak stoklar artmaya
baslar. Bu resesyon’un habercisidir.

8.12.2019
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iSSIZLiK VE BASLICA iSSiZLiK TURLERI

d) Mevsimlik igsizlik: Ekonominin bazi sektdrlerinde isin dogasi
geregi (turizm ve tarim) isglici talebinin bazi mevsimlere
yigiimasi bazi mevsimlerde hi¢ olmamasi mevsimlik issizlige
yol agmaktadir. Gelismis Ulkelerde bu igsizlik tiirli sorun
olmaktan ¢ikmigken gelismekte olan yada az geligsmis tilkelerde
bu hala 6nemli bir sorun olarak devam etmektedir.

e) Dogal issizlik: Friksiyonel igsizlik ile yapisal igsizlik toplamina
dogal igsizlik adi verilmektedir. Geligmis tlkelerde bu oran %3,
gelismekte olan lilkelerde %6 olmasi kabul edilebilir oranlardir.

Ulkemiz igin de %6’nin iizerinde ise hastalik belirtisidir.

8.12.2019
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I$SIZLIK ORANININ HESAPLANMASI

Hanehalki Isgicii Anketi: Torkiye Istafistik Kurumu tarafindan 1988
yilindan itibaren duzenli olarak uygulanmakta olan Hanehalk Isgict
Anketi istihdam edilenlerin;

« ikfisadi faaliyet,

* meslek [ya da tuttugu is),

« isteki durum ve calisma suresi,

issizlerin ise;

« is arama suresi ve

+ aradiklan meslek (ya da i)

ve benzer &zellikleri hakkinda bilgi derflemek amaciyla uygulanmakta
olup, Ulkedeki isgUcU piyasasinin &zellikleri hakkinda bilgi veren (arz

yénuyle) temel veri kaynagidir.
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I$SiZLiK ORANININ HESAPLANMASI

Uluslararasi ve bolgesel yonerge: Uygulanmaya baslandigi tarinten

itibaren, tanim ve kavramlar agisindan uluslararasi standartlarin takip
edildigi , Uluslararasi Calisma Orgty
(ILO) ve Avrupa Birligi istatistik Ofisi (EUROSTAT)'In norm ve standartlan
vygulanmaktadir.

Kapsanan kisiler: Ankette, Turkiye Cumbhuriyeti sinrlan igcinde yasayan
hanelerde bulunan tim kisiler kapsanmaktadir. Ankette okul, yurt, otel,
cocuk yuvasl, huzurevi, hastane ve hapishanede bulunanlarile kisla ve

ordu evlerinde jkamet edenler kapsanmamaktadir.

63



Prof.Dr. Yasar SARI - ESOGU — Turizm FakUltesi

Prot.Dr. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes

iSSIZLIK ORANININ HESAPLANMASI

Ornekleme yéntemi: Hanehalki Isglct
Anketi, tesadUfi, 2 asamali, tabakal, 8 alt
drnekli kime &rneklemesine gdre secilen
hanehalklarina uygulanmaktadir.

Nihai érnekleme birimi olan hanehalklari
18 aylk bir sUre zarfinda toplam doért kez
ziyaret  edilmektedir.  Anketin (2010
itibariyle) aylik érnek hacmi yaklasik 14,000
hanehalkidrr.
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iSSIZLIK ORANININ HESAPLANMASI

* 2011 yilinda kentsel yerlerden 122 355 ve kirsal yerlerden 47 059
olmak Uzere, Turkiye genelinde toplam 169 414 6rnek hanehalki
secilmistir. Bu hanehalklarindan 144 361’ ile anket yapilmig,

25 053 hanehalkina ise gesitli nedenlerle cevaplamama formu
doldurulmustur. 2011 yilinda cevaplamama orani, kirsal yerlerde %
14,1, kentsel yerlerde % 12,6 olmak tizere, Turkiye genelinde % 13
olarak gergeklesmistir.

* 2011 yilinda, érnek hanehalklarinda yasayan 15 ve daha yukari
yastaki toplam 385 bin 231 fert ile goriisilmugtir.
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iSSIZLIK ORANININ HESAPLANMASI

Veri_yayinlama zamani: Anket sonuclar
ilgili ddnemi takip eden 45. gin, her ayin
15'inde veya 15'inin haftasonuna denk
gelmesi durumunda takip eden ilk is gindG,
Saat 10.00'da haber bilteni kamuoyuna
duyurulmakta ve ayni  anda web
sayfasinda da Tirkce ve Ingilizce olarak
yayimlanmaktadir

8.12.2019
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ISSIZLIK ORANININ HESAPLANMASI

Hanehalki isgiicii anketi kapsanunda kimler issiz olarak
tammlanmaktadir?

1LO kriterlerine gére bir kisinin issiz olarak tamimlanabilmesi icin, bu kisinin
durumu asagida siralanan g kosulu birlikte saglamalidir. Calisabilir catidaki
kurumsal olmayan niifusa dahil olan kisilerden (15 ve daha yukan yas);

a) Referans doneminde bir isi olmayan

b) Bir is arayan ve bu konuda bir girigimde bulunmus olan,

c) Is buldugu taktirde isbasi yapabilecek durumda olanlardir issiz olarak
tammlanir,

Aynica, bir is aramayan, ancak “bir is bulmus, baslamak icin bekleyen ve iki

hafta icinde isbasi vyapabilecek durumda olan kisiler de issiz kabul
edilmektedir.
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iSSiZLIK ORANININ HESAPLANMASI

TUKK bu tanmdan yola cikarak issizlik oranlarini
hesapladigindan,

is aramaktan vazgecenler (is aramadigihalde
isbasi yapmaya hazir olanlar),

eksik istihdamda olanlar,

Ucretsiz aile iscileri,

mevsimlik calisanlar,

issizik oranlarinin iginde yer almamaktadir. Bu
nedenle issizlik oranlarn olmasi gerekenden daha
dUstk cikmaktadr. Ozellikle is aramadigi halde
isbasi yapmaya hazir olanlann, diger gruplara
gore isgUclne ve issizlige cok daha yakin oldugu
aciktr. Bunlarda dahil edilerek hesaplanan issizlik
oranina gelistirilmis issizlik orani adi verilir.
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I$SIZLIK ORANININ HESAPLANMASI

A) Genel Olarak issizlik Oraninin Hesaplanmasi:

igsizlik oram ile flasy orani ek ini $ olg
kullanilan iki temel 6l¢iidir. Bu iki oran ne kadar disikse ekonominin o
derece basanl oldugu sonucuna varlr. Genel issizlik oraninin formiilis
soyledir:

d

issizlik orani nasil hesaplanmaktadir?

Issizlik orani, toplam issiz sayisinin isgiict igindeki oramidir.
g s
Io= - x 100
(¢}

10 = igsizlik orar
IS = igsiz sayisi
IG = isglch

formiilti ile hesaplanmaktadir.

8.12.2019
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iSSizLik ORANININ HESAPLANMASI

istihdam orami nedir ve nasil hesaplanmaktadir?

Istihdam orani, kurumsal olmayan calisma cafindaki niifusun yiizde kaginin
istihdam edildigini ifade etmektedir.

IES
KON

IEO =

x 100

formuli ile hesaplanmaktadir.

IEO istihdam (edilenlerin) orani

IES = istihdam edilenlerin sayisi
KON = kurumsal olmayan calisma cagindaki (15+) niifus
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iSSiZLiK ORANININ HESAPLANMASI

Eksik istihdam: Uluslararasi Calisma Orgitt tarafindan dizenlenen

16. Galisma istatistikgileri Konferansinda, mevcut eksik istihdam

tanimi, yasanan dlgim zorluklari nedeniyle yeniden ele alinarak,
eksik istihdam sorununu daha net ortaya koyabilecek

“zamana bagl eksik isthdam” ve “yetersiz istihdam" kavramlarina

gegilmesine karar verilmistir.

Hanehalki isglcU anketi soru kagidinda 2009 yilinda bu
dogrultuda gerekli duzenlemeler yapiimis olup, 2009 yili Subat
dénemi sonuglarindan  baslamak  Uzere, 2009 vyilina kadar

yayimlanagelen "eksik istthdam™ kavrami yerine “zamana bagh

eksik istihdam" ve  ‘“yetersiz istihdam"a iliskin  bilgiler

yayimlanmaktadir.
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iSSiZLiK ORANININ HESAPLANMASI

. Zamana bagh eksik istihdam: Referans haftasinda isthdamda

olan, esas isinde ve diger isinde/islerinde toplam olarak 40 saatten

daha az sire ¢alismis olup, daha fazla stre ¢alismak istedigini

belirten ve mimkUn oldugu taktirde daha fazla ¢alismaya

baslayabilecek olan kisilerdir.

Yetersiz istihdam: Zamana bagl eksik istihdam kapsaminda yer

almamak kosuluyla, referans haftasinda istihdamda olan, son 4
hafta iginde mevcut isini degistirmek igin veya mevcut isine ek

olarak bir is aramis olan ve boyle bir is buldugu takdirde 2 hafta

icinde galismaya baslayabilecek olan kisilerdir.

. Kayit Dist Istihdam :Referans haftasinda yaphgi isten dolayi

herhangi bir sosyal gUvenlik kurulusuna kayith olmayanlardir.
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iSSiZLik ORANININ HESAPLANMASI

Eksik istihdam orani nasil hesaplanmaktadir?

Eksik istihdam orani, eksik istihdamdakilerin toplam isgticii igindeki oranidir.

EIO = x 100

EIO = eksik istihdamin oram
EIS = eksik istihdamdakilerin sayisi
IG = isgucu

formiilii ile hesaplanmaktadir.
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ISSIZLIK ORANININ HESAPLANMAS|

C) Eksik istihdam Orani ve Gergek issizlik Orani:

Eksik istihdam kapsamina girenler; aslinda duzenli igleri
olmayip, amele pazarlarinda is bulunca ¢alisan is
bulamayinca bos gezen isgiici’nden meydana gelmektedir.
Bu nedenle bize gore Turkiye’'de eksik istihdam kapsaminda
olanlar da igsiz sayilmaktadir.

Bu durumda yukarida bulunan igsizlik oranina eksik
istihdam orani da eklenerek gergek issizlik orani
hesaplanmalidir.

Gergek issizlik orani = Igsizlik orani + Eksik istihdam orani
Tiirkiye'nin 1995 yilindaki eksik istihdam orani %7 olduguna gére:

Gergek igsizlik orani = %7.2 + %7 = %14.2 gibi yiiksek bir rakamdir.

Prot.Or. Yasar SARI ESOGU - Turizm Fakiltes!

2012 TUIK SUBAT BULTENINDE ISSIZLIK ORANI RAKAMLARI
Torkiye Istatistik Kurumu (TUIK), issiziik oraninin, 2011
yilinin Kasim déneminde, bir &nceki yilin ayni
dénemine gbre 1,9 puan azalarak, yUzde 9.1
seviyesinde gergeklestigini agikladi. Gegen yilin Ekim
ayinda issizlik orani yUzde 9.1 dUzeyindeydi.
Kasim'da, Turkiye'deki issiz sayisi 2 milyon 429 bin kisi,
istihdam edilenlerin sayisi da 24 milyon 267 bin kisi
oldu. Issiz sayisi bir ayda 25 bin, bir yilda ise 382 bin kisi
azaldi.
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Hanehalki isgiici Yillik Mart-2012
TURKIVE KENT KIR
2010 2011 2010 2011 2010 2011
Kurumsal olmayan niifus (000) 71343 72376 49170 49535 22172 22841
15 ve daha yukan yastaki niifus (000} 52541 53593 36576 36973 15965 16 620
Isgc (000) 25641 26725 17105 17594 8536 9131
fstihdam (000) 22594 24110 14679 15508 7915 8603
issi (000) 3046 2615 2425 2087 621 528
Isgctine katima orani %) 488 49,9 468 476 535 549
istihdam orani (%) 430 450 401 419 496 518
issilikoram (%) 11,9 98 12 119 73 58
Tanm digiissizlik orani (%) 14,8 124 14,6 12,3 15,9 12,8
Geng niifusta igsizlik orani®(%) 21,7 184 24,8 21,2 15,3 12,7
isgaciine dahil olmayanlar (000) 26901 26 867 19472 19378 7429 7489
(1) 15-24 yas grubundaki niifus
Not: Rakamlar yuvarlamadan dolayi toplami vermeyebilir.
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ENFLASYON

Enflasyon: Bir ekonomide toplam talebin toplam arzi agmasi
nedeniyle, fiyatlar genel seviyesinin siirekli olarak ylikselmesine
enflasyon denir.

Bu tanimda 3 nokta 6ne ¢cikmaktadir:

1- Enflasyon sadece bir malin fiyatindaki artigla degil,
ekonomideki tiim mallarin fiyatlarindaki artisla ilgilidir.

2- Enflasyonun taniminda yer alan fiyat artisinin strekli
olusudur.

3- Enflasyon olgusunda toplam talep ile toplam arz
arasindaki dengenin bozulmasi s6z konusudur.
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ENFLASYON TURLERI

Enflasyonun bulundugu ekonomilerde,
belirli bir fiyat seviyesinde toplam arz ile
toplam talep arasindaki denge herhangi bir

nedenle bozulmus demektir. Denge neden
bozulur?

Bunun igin enflasyonun bulunmadigi genel
dengeye bir gbz atalim:
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ENFLASYON TURLERI
Fiyat=P A
Pl
D
PO
T
Uretim=Q
ToQo
205
ENFLASYON TURLERI
Talep artisi nedeniyle enflasyon (Talep enflasyonu)
Fiyat=P A
TQIN
Soku N
Py X
. N

Uretim=Q
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ENFLASYON TURLERI
Arz azalisi nedeniyle enflasyon (Maliyet enflasyonu)
Fiyat=P A2 Al
ARZ =
Soku D,
[ PO :
Po f O Talep Fazlalig:
-/

Uretim=Q

Q T To T
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ENFLASYON TURLERI

* Goriindirliigiine gére
« Acik enflasyon
* Bastirilmis enflasyon
* Siddetine gdre
* Siiriinen enflasyon: Zararsiz
« Iimli enflasyon: tek haneli
* Dértnala enflasyon: 2 -3 haneli
* Hiperenflasyon: 4 haneli
* Beklentilere gére
* Beklenen enflasyon: tedbir alinir
* Beklenmeyen enflasyon: reel etkiler
* Kaynaklarina gére
* Talep enflasyonu: toplam talebin toplam arzi asmasi
* Maliyet enflasyonu: iretim girdileri
* Fiyat enflasyonu: bazi mallarin gergek piyasa fiyati iizerinden
satilmasi
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ENFLASYON TURLERI
Sekilden de kolayca anlagilacag gibi iki tir enflasyondan séz edilmektedir:
1- Talep Enflasyonu: Bir ekonomide

a) Devletin agik finansman politikasi izlemesi
(karsiliksiz para basmasi),

b) Kredi hacminin genislemesi (banka kredilerinin
¢ogalmasi ile toplam talebin artmasi),

c) Gergek kisilerin ve kurumlarin daha 6nce yastik
altinda tuttuklan paralarini dolagima sokmalari

d) Odemeler dengesi fazlaligindan dogan gelir artislari
gibi nedenlerle, cari fiyat seviyesinde toplam talebin
ylikselerek toplam arzi asmasi sonucu ortaya ¢ikan
sdrekli fiyat artislarina talep enflasyonu denir.
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ENFLASYON TURLERI

2- Arz (Maliyet) Enflasyonu: Bir ekonomide
Yurt iginden ve disindan saglanan iiretim
girdi (enerji) ve hammadde fiyatlan ile emek
piyasasindaki isgiicii licretlerinin artmasi
sonucu maliyetlerin yiikselmesi ve iiretimin
karlihginin azalmasi nedeniyle, cari fiyat
seviyesinde toplam arzin azalarak toplam
talebin altina diismesi sonucu ortaya ¢ikan
siirekli fiyat artislarina arz enflasyonu denir.
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ENFLASYON’un ETKILERI

Gliniimiz diinyasinda ekonomilerin

yakalandiklari en yaygin iki hastaliktan biri

olan enflasyon (digeri issizlik), ekonomi

Uzerinde bir dizi olumsuz etki dogurur.

Bunlarin en 6nemlileri takip eden slaytlarda

basliklar halinde agiklanacaktir.
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ENFLASYON’un ETKILERI

a) Enflasyonun Gelir Dagilimina Etkileri: Toplumun geliri enflasyon
oraninda artarsa ekonomi enflasyondan etkilenmez. Ancak

gercekte bdyle olmaz.

Enflasyon, sabit gelirlileri (memur, isci, emekli) daha da
fakirlestirirken, iireticiler iiriinlerine fiyat artiglarimi yansitarak,

sendikali igciler de toplu sézlesmelerle enflasyon oraninda artis
elde ederek enflasyonun olumsuz etkilerinden bir derece
korunabilirler.

Enflasyon, sabit gelirli kesimin gelirini, kendini enflasyona karsi
koruyabilen kesime aktardigi icin toplumda gelir dagilimi
adaletini bozarak orta diregi ¢cokertir. Ekonomik ve sosyal

problemlerin artmasina neden olur.
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ENFLASYON’un ETKILERI

b) Enflasyonun Tasarruf ve Yatinimlara Etkileri: Enflasyonun tasarruf
uzerindeki etkisi dusiik gelirli, orta gelirli ve yiiksek gelirli gruplara gére
farkl farkhdir.

Dustuk ve orta gelirli gruplar, enflasyon dénemlerinde paralarini
mevduat faiz oranlarinin enflasyon oranindan diisik kalacagi endisesi
ile, bankaya yatirarak tasarrufa ydneltmek yerine harcamayi tercih

ederler. Bdylece tlketim harcamalari artar, yatirma gidecek paralar
tasarruf edilemediginden yatinmlar diisiik dizeyde kalir Gretim olmaz
bu durum enflasyonu daha da kériklenir.

Yiksek gelir grubu, enflasyon déneminde daha da zenginlesecegi icin
tasarruflarini gogaltir. Ancak bu tasarruflar yatirnmlara yénelmeyip, arsa,
altin, déviz gibi speklatif alanlara kayar.

Enflasyon déneminde tasarruflarla yatinmlar arasindaki bagin kopmasi
toplam arzi azaltarak enflasyonu daha da siddetlendirir.
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c) Enflasyonun Odemeler Dengesive Kaynak Dagilimina Etkileri:
Enflasyon dénemlerinde ig fiyatlar ylkselirken ithal mallar ucuzlar. Bir
baska deyisle mali yurt icinden satin almaktansa dis tilkelerden satin
almak daha ucuz hale gelir.

Bu durumda ithalat artar ihracat azalir ve dis ticaret agik vermeye
baslar. Dis ticaret dengesi ithalat ile ihracatin birbirine esit olmasi
durumudur. Enflasyon bu dengeyi ithalat lehine bozar.

Bu durumda ya devaliiasyon yapip milli paranin degerini diistirerek
bdylece ihracati cazip hale getirmek ithalati pahalilastirmak gerekir.
Bundan ithalata bagl endstriler sarsilir ve Uretim diiser. Enflasyon
siddetlenir.

ithal edilemeyen mallarin tiretimine yurt icinde baslanir, bu da kaliteyi,
glivenceyive servisi bozar. Ulke kaynaklari rekabetgi tiretim
alanlarindan kacarak, rekabetten uzak tiretim alanlarina yénelir ve
kaynak dagilimi bozulur.

8.12.2019
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ENFLASYON’un ETKILERI

d) Enflasyonun Borglu ve Alacakliya Etkileri: Enflasyon
dénemlerinde milli para ile borg vermek kayiph borg almak ise
kazangl bir istir. Bu durumda kimse milli para cinsinden borg
vermek istemez. Borg alig veriglerinde ve nakit olarak para
saklamada milli paradan kagis s6z konusu olup, bu tir islemler
déviz cinsinden yapilmaya baslanir. Bu olaya dolarizasyon adi
verilir. Ekonomide dolar kullanimi yayginlagir. Bu durumda milli

para degisim ve deger saklama fonksiyonlarini yitirir.
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ENFLASYONLA MUCADELE:

Anti-Enflasyonist Politikalar

Enflasyon, madem toplam arz ile toplam talep arasindaki
dengesizlikten kaynaklanmaktadir. O halde enflasyonla
miicadele etmek igin:

a) Bir taraftan toplam arzin artirimasina gahgiimah

b) Bir taraftan da toplam talep kisiimaldir.

iste toplam arzi artirmaya ve toplam talebi kismaya ydnelik
politikalarin bitintine birden Anti-Enflasyonist
(Enflasyon karsiti) politikalar adi verilmektedir.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

1- Toplam arzi artirmaya yonelik anti-
enflasyonist politikalar:

a) Eger yeterli konvertibl doviz varsa ithalatin
artirilmasi.

b) 1VYiliginde tretime gecebilecek kisa vadeli
yatirimlarin tegvik edilmesi. Ancak
ekonomide kithgi cekilen butin mallari
Uretecek tesisler bir yilda kurulamaz
maalesef.

Prof.Dr. Yasar SARI ESOGU = Turizm Fakilfes

ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

c) iflas eden sirketlerin devletge kurtariimasi. Béylece istihdam,
vergi ve kapasite sorunlarini da énlenmis olur. Ayrica Yeni
bir sirket kurmak, mevcudu kurtarmaktan daha pahaldir
guinkd. Bu politika toplam arzi artirmak igin degil, mevcut

arzin azalmasini dnlemek igin uygulanir.

d) Verimliligin artirilmasi. Béylece ayni girdi ile daha kaliteli ve

daha ok iriin iiretilmesi ile toplam arz artirilabilir.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

2- Toplam talebi azaltmaya yonelik anti-enflasyonist politikalar:

a)Mevduat faiz oranlarinin artiriimasi. Bdylece insanlar paralarini
harcamak yerine, harcamalarini erteleyerek paralarini bankaya yatirip faiz
geliri elde etmeye yonelir. Bdylece toplam harcamalar ertelenmis ve
toplam talep kisiimig olur. Ancak belli bir siire sonra faiz ve ana para
6demeleri ile para tekrar harcaya déner. Ayrica mevduat faizlerinin
surekli yiiksek olmasi kredi faizlerini de yiikselteceginden yatirim igin
kredi kullanacak olan isletmeleri dolayisiyla yatirimlari dolayisiyla da

tretim artisini olumsuz etkiler.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

b) Merkez Bankasi Reeskont Oranlarinin yikseltilmesi.
Ornek:

250 Tl'ye buzdolabi alan bir vatandas borcuna karsilik isletmeye 200 TL
nakit ve 50 TUlik senet versin. isletme nakite sikistiginda bu senedi
vadesinden dnce belli oranda zarara razi olup bankada kirdirarak nakit

ihtiyacini karsilar.

Ornegin %2 iskonto orani ile kirdirdiysa, bankadan 49 TL alir. Banka da
nakite sikistiginda bu senedi Merkez bankasina belli oranda zarara
katlanarak kirdirir. iste merkez bankasinin uyguladigi bu orana

yeniden iskonto orani anlaminda reeskont orani denir.
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ENFLASYONLA MUCADELE:

Anti-Enflasyonist Politikalar

Merkez bankasinin uyguladigi oran %4 ise, senet kirdiran
bankanin eline 48 YTL geger. Ancak nakit ihtiyacini da
karsilamis olur. Bu para piyasaya dénerek harcanir ve
talebi ve dolayisiyla enflasyonu artirici etki yapar. iste bu
reeskont orani yliksek oldugunda bankalar ¢ok zarar
edeceklerini dugtinerek senetlerini kirdirmak istemezler.
Boylece banka kanaliyla piyasaya para ¢cikmamis olur
para ¢ikmayinca harcama olmaz, talep kisiimis olur.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

c) Kanuni karsilik oraninin yiikseltiimesi.

Diyelim ki bankaya %50 yillik faiz ile vadeli mevduat hesabi
actiniz ve paranizi yatirdiniz. Banka bunu en az %51 faiz orani
ile kredi olarak vermeli ki para kazansin. Ancak yasalar geregi
banka sizden aldigi paranin tamamini kredi olarak veremez.
Bu paranin belli oranda bir kismini yasa geregi para sahibi
olan sizi korumak igin Merkez bankasina yatirmak zorundadir.
iste toplanan mevduatin merkez bankasina yatiriimak
zorunda olunan bu kismina kanuni karsilik, bu orana da
kanuni karsilik orani denir.
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ENFLASYONLA MUCADELE:

Anti-Enflasyonist Politikalar
Bu oran ne kadar yiikseltilirse bankanin kredi
olarak verecegi yani harcamalarda ve toplam
talebi artirmada kullanacag nakit azalr,

dolayisiyla toplam talep kisiimis olur.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

d) Merkez bankasinin piyasaya tahvil satmasi.

Merkez bankasi varliklarinin bir kismini nakit bir kismini da tahvil
olarak elinde tutar. Merkez bankasi zaman zaman piyasadan tahvil
alip tahvil satar. Bu islemlere acik piyasa islemleri (APi) denir. Bazen
Tahvil satarak piyasadan para gekip elindeki nakiti artirir, bazen de
tahvil alarak elindeki nakiti azaltir piyasaya para pompalar. iste
tahvil satma isini enflasyon dénemlerinde yaparak, insanlarin
elindeki parayi alarak, harcamalari dolayisiyla toplam talebi kismis

olur.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

e) Denk butge yada fazla bltge yapiimasi. Butge kamu gelirleri ile
kamu giderlerini birlikte g&steren bir belgedir. Kamu gelirleri ile
kamu giderleri arasindaki iliskiye gére g tur butge bulunmaktadir:

1- Denk bitge, 2- Fazla bltge, 3- Agik bltge

Denk bitgede kamu gelirleri ile kamu giderleri esittir. Yani devlet
topladigi vergi kadar harcama yapacaktir.

Fazla bltgede kamu gelirleri kamu giderlerinden fazladir. Bu
durumda kaynagi olmayan bir harcama yapmaya zaten gerek
kalmayacaktir.

Acik biitcede ise, kamu gelirleri kamu giderlerinden azdir. Fazla olan
bu gider ya borg alinarak yada kargiliksiz para basilarak
karsilanmaktadir. Agik biitge enflasyon dogurur. Alinan borgta
karsiliksiz para basilarak karsilaniyorsa bu durum enflasyonu
koruikler.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

f) Uzun vadeli yatirimlarin kisiimasi.

Uzun vadeli yatirimlar kisa vadede arza bir katki yapmadig
halde surekli olarak toplam talebi artirmaktadir. Ctink
yatirim nedeniyle yapilan harcamalar, ticret 6demeleri
vs. nedeniyle siirekli olarak piyasaya nakit stiriilmekte bu
da harcamalari artirmaktadir. Bu nedenle bu yatirimlar
kisiimalidir. Ancak, bu durum igsizligi artiracagindan
uygulanmasi ¢ok dikkat ve cesaret isteyen bir politikadir.
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ENFLASYONLA MUCADELE:
Anti-Enflasyonist Politikalar

g) Karsiliksiz Para basiminin durdurulmasi.

Para basma gorevi merkez bankasina aittir. Tiirkiye gibi az
gelismis yada gelismekte olan ulkelerde merkez bankalar
bagimsiz degil hiikiimetlere baghdir. Ozellikle hiikiimetlerin
altindan kalkamayacaklari sozler vererek iktidara gelmeleri ve
bu sdzleri tutmak igin agiri bor¢lanmalari bu borglari da
karsiliksiz para basarak 6demeleri enflasyonu azdirmaktadir.
Enflasyonla miicadelede Merkez bankasinin karsiliksiz para

basmasi énlenmelidir.

TURIZMIN EXONOMIK BrKiLER]

Turizm, bos zaman ve tasarrufun nasil kullanilacagryla
ilgili ekonomik bir kararla baglar ve Ulke ekonomileri
Uzerinde

® Moneter (Parasal)

Ve

® Reel

karakterli etkiler olugturur.

Gelismekte olan Ulkelerde turizm, ekonomik yararliid,
verimli olusu, kalkinma igin gerek duyulan déviz girdisini
saglamasi gibi

nedenlerle ekonomik sorunlarin ¢ézUlmesinde bir ¢ikis
noktasi olarak gérlimektedir.
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILER]
1. Turizmin Dis Odemeler Dengesine Etkisi

Dis ddemeler dengesi, bir Glkenin ekonomik durumunu
en iyi ve en agik sekilde gbsteren 6lgUdUr. Bellibir

A.  Cariislemler dengesi dénemde tim
a. Dis ticaret dengesi yabanci
- Ithalat Ulkelerle olan
- Thracat "
b. Hizmetler (G6rinmeyen kalemler) :e.k(?n?mlk
- Faiz gelir ve giderleri iliskileri tablo
- Dig turizm gelir ve giderleri seklinde
- Sermaye gelir ve giderleri (Kar transferleri) gésterir

- Isci gelir ve giderleri
- Tasimacilik gelir ve giderleri

- Bankacilik ve sigortacilik gelir ve giderleri
B. Sermaye Hareketleri
a. Dogrudan yatirimlar
b. Portfsy yatirimlari

c. Diger uzun vadeli sermaye yatirimlari
d. Kisa vadeli sermaye yatirimlar:
C. Net Hata ve Noksan (yanlis bilgi ve kagakgilik gibi nedenlerle)
D. Rezerv Hareketleri 229
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILER]

1. Turizmin Dis Odemeler Dengesine Efkisi

® Uluslararasi turizmin neden oldugu doéviz hareketleri,
turist génderen Ulkenin ddviz talebini, turist kabul eden

Ulkenin de déviz arzini arttiner bir rol oynadigindan,
Ulkelerin dis 8demeler dengesini efkiler.

® DO&viz arz ve talebi bakimindan mal ithal ve ihraci ile
turistik  faaliyetler arasinda ortaya cikan sonuclar

agisindan fark yoktur.
@ Ulkeye gelen turistlere bazi mal ve hizmetlerin satimasi,
mal ihracinda oldugu gibi déviz arzi, buna karsilik Ulke

vatandaslarinin - gittikleri Ulkelerde mal ve hizmetleri
satin almalar, sektérel Uretim icin gerekli mal ve hizmet

ithali ise UrOn ithalatinda oldugu gibi ddviz talebi

yaratir.
230
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXONOMIK ETKILER]

1. Turizmin Dig O®demeler Dengesine Eikisi

®Dig  turizm bilancosundan

yararlanilarak dbéviz arz  ve

talebinin  arasindaki  fark ele

alinir.
® Bu efkinligin  olumlu olmasi

OlcUsUnde 6demeler bilancosu

aciklar kapatililir.
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ECE e

TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXONOMIK ETKILER]
2. Turizmin Gelir Etkisi
® Turizm harcamalarinin ekonomideki ilk etkileri direkt
harcamalar olarak nitelendirilir.

® Birinci asamada, turistlerin_ yaptdr harcamalar,
ekonomide konaklama tesisleri, restoranlar,
ulastirma isletmeleri vb. kuruluslar igin direkt gelir etkisi
yaratir.

® Direkt turizm gelirlerini elde eden birimlerin yaptiklan
harcamalar endirekt gelirleri olugturur.

® Turizm isletmelerinin istihdam ettikleri personele
ddedikleri Ucretler, stok teskili icin yaptiklar alimlar, ek
bir talep yaratacagindan bu ek talebin karslanmasi
igin istihdamin arttinlmasi ya da Ucretlerin yUkselmesi
ve Uretimin arttinimasi kisisel gelirlerde bir artis yaratir, 232

TroTr Vasar SART T50C0 -

TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILER]

2. Turizmin Gelir Etkisi

o Kisisel gelirlerin yUkselmesine
paralel olarak artan tUketim
harcamalari ekonomide
uyarlmis etkiler yaratarak bir
canlanmaya neden olur.

233
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXONOMIK ETKILER]

2. Turizmin Gelir Etkisi

® Turizm harcamalarinin yaninda furistik yatinm
harcamalarn da gelir etkisi olusturur.
> Turistik Ustyapl tesislerinin insa edilmesi,
daha ¢ok isci istihdamini ve insaat malzemesi
kullanimini gerektirecedinden, yatinm
harcamalanndaki _bir _artis, ik andan itibaren
ekonomiye derece derece vyayllarak bir gelir
artisl meydana getirir.
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ECE e

TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXONOMIK ETKILER]
2. Turizmin Gelir Etkisi

® Turizmin gelir etkisinin bir baska yénU, katma dedere
olan efkisidir.
> Katma deger, satisa sunulan malin fiyatindan, bu mal
Uretmek Ozere daha 6nce baska kisiler veya kuruluslar
tarafindan  yapilmis  ara  tdketim  harcamalan
clkanldiginda kalan farktir.
> Ulkede b0tin ekonomik birimlerin mal ve hizmet
Uretiminde yarattiklan katma deger toplami milli
hasilayi verir.
Turistik mal ve hizmet Uretiminin ulusal gelir Uzerinde
yarath@ katma deger etkisi diger sekidrel Uretimlerden
daha yUksek oldugundan énem kazanmaktadir.

v
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EKONOMIK ETKILER]

3. Turizmin Ig Fiyatlara Etkisi

® Gelisen bir ekonomide uluslararasi turizmin ve ic
turizmin canlanmasi, hem ithal mallar talebinde
hem de bdlgesel Urin ve Uretim faktdrleri
talebinde bir artis olusturur.

® Bu talep artisi, Uretim faktdrlerinin: maliyetlerinin
(Orn: Arazi fiyatlan, bina kiralan vb.) artmasina
neden oldugu gibi

® artan talebi karsilamak amaciyla alinan yatinm
kararlan ile yatnmin gerceklesmesi arasinda
gegecek sUrede fiyat artislarina neden olur.
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXONOMIK ETKILER]

3. Turizmin i¢ Fiyatlara Etkisi

® Turizm talebi ile turistk mal ve hizmet fiyatlan
arasinda ters yonlU bir iliski vardir.

® Turistik  tUketim, fiyat degismelerine karsi  asin
derecede duyarlidir.

® Iki Ulkenin ya da iki bélgenin fiyatlar genel seviyesi
arasindaki fark, turistik akimlann yéntnU belileyen
ve dUzenleyen bir faktérdUr. Turistk mal ve
hizmetlerin ¢esitli olmaisi, kisisel tercihlerin yarathdi
farkh OrOn demetleri ve farkll fiyatlar, fiyatlann
diUstk oldugu Ulkeye turistik  akimlann  ¢ekimi
bakimindan yarar saglar.
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXONOMIK ETKILER]
4. Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi

@ Turizmin devlet gelirlerine efkisi,

> gelirleri arttinci etkisi,

- Verdiler: Devlet, turizm sektort isletmelerinden ya da

bunlann  geliferinden, turizm faadliyetlerinden elde
edilen diger gelilerden, bu sektérde kullanilan Uretim
faktérlerinden kurumlar vergisi, sosyal sigorta primleri,
isletme vergisi gibi bazi direkt vergiler alir.
Vize Ucretleri, lisanslar, liman vergisi, gOmrik vergisi, i¢
tUketim harcamalarn, haberlesme ve ulasirmadan
saglanan gelirler, su ve temizlik harclan, satis ve pul
gelirleri vb. turizmden saglanan devlet gelirleri icinde
sayilabilir.

238
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TURIZMIN MONETER (PARASAL) EXKONOMIK ETKILER]
4, Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi
> harcamalar arttinci etkisi
Devletin, turizm icin gerekli altyapiyr hazilamak,
turizmi tesvik etmek igin yaphd harcamalar,
turizmin - devlet harcamalanni  arttinct — etkisini
olusturur.

Devletin, turizm harcamalar, yatinm indirimi,
vergi mudfiyetleri, vergi iadeleri, kredi ve
sUbvansiyonlar,  altyapr  harcamalan,  idari
harcamalar vb. seklinde ortaya ¢ikar.

> net gelir etkisi

TroTOT e SRR ES0C0 -

TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILER]
1. Turizmin Istihdam Etkisi

® istihdam, genis anlamda bUtin Uretim faktdrerinin,
dar anlomda yalnizca emek faktérinUin Uretime
katiimasidr.

® Turizm, gelisimine ve talebin yodunluguna bagdl
olarak ekonomide istihdam etkisi yaratir. Bu etki
> Direkt (dogrudan),
> endirekt (dolayl) ve
> ek istfihdam (uyanimis istihdam) olmak Uzere Ug¢ sekilde
gerceklesir.
Direkt istihdam, turizm sektérinde dogrudan yaratilan
istihdamdir. Sektérin emek-yogun Uretim tarz ille ¢alismasi,

makinelesme ve otomasyona gitmenin sinirl olusu  direkt
istihdam etkisini arttinr.

Endirekt istihdam, turizm sektdrine mal ve hizmet veren yan
kiarderde varahlon isihdamdir 240
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ECE e

TURIZMIN REEL BEKONOMIK BTKILER]

1. Turizmin istihdam Etkisi
Ek istihdam (uyarimis istihdam) ise direkt ve

endirekt istihdamla sadlanan gelir harcandikga
turizm carpaninin_etkisiyle ekonomide yaratilan
istihdami  kapsar. Turistik talebin  yogunlashdi

dbénemlerde isglcU talebi de artarak istihdam
yogunlugunu etkiler.

> Turizmin yarathdristihdam,
mevsimlik olusu,

yar kalifiye ve niteliksizisgicUne yer vermesi,
kadin personel sayisinin fazla olusu,

c¢alisma kosullannin aile olusumunu  etkilemesi gibi
ozellikler tasir.
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]

2. Turizmin Sektérler Uzerindeki Etkisi
2.1. Tanm sektérine etkisi

® Turizmin gelismesine paralel olarak, gelir etkisinin artmasi,
tanm sektéronde

> Uretim kalitesinin artmasina,
standardizasyonun saglanmasina ve

> kaliteli UrUnUn degerini bulmasina
neden olur.

® Tanmsal UrOnlerin satin alinmasina yénelik olarak
> direkt
> turistik tUketim harcamalan yaninda turizmden gelir elde edenlerin

harcamalan da
> endirekt gelir etkisi yaratir.

242
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TURIZAMIN REEL EKONOMIK ETKILER]

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.1. Tanm sektérine eftkisi

® Bunlann disinda ciftgilerin yaz aylarnnda
arazilerini

> kamping,

> karavan turizmine agmasi,
> tanm sektérinde gordlen mevsimlik issizligi

turizmin gidermesi gibi etkiler,
turizmin  tarm  sektdérine  eftkileri  olarak

sayllabilir.
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TURIZAMIN REEL BKONOMIK ETKILER]
2. Turizmin Sektérler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektdérine etkisi

® Uc grupta incelenebilir:
> TOketim  mal  UOreten sanayiler Uzerinde
turizmin etkisinin fazla oldugu gorolUr.
> Turistik ihtiyaglann ydnlendirdigi talebe uyum
saglanmasi amaciyla
aida, icki, tGtOn mamulleri, dokuma, giyim

gibi sanayi kollarinda Uretilen mallann  turistik
standartlara uygun olmasina ¢alisilir.

244
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]

2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi

2.2. Sanayi sektorine etkisi

® Uc gruptaincelenebilir:

> Ara mall Ureten sanayilerde ise,

Ozellikle deri ve deri mamulleri, cam,
seramik, sihhi tesisat, demir ve celik
sanayilerinde turizmden kaynaklanan
ek talep nedeniyle bir etki s6z konusu
olur.

245
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILERD
2. Turizmin Sektoérler Uzerindeki Etkisi
2.2. Sanayi sektorine etkisi
® Uc grupta incelenebilir:
> Yatnm mal  Ureten sanayiler
Uzerinde turizmin etkisi olduk¢a
azdrr. Yalnizca ulastirma araclar
Ureten sanayilerde turizmin
gerektirdigi  bazi  dedisiklikler

yapllir.
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]
2. Turizmin Sektérler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sektdrine etkisi
> Turizmin gelismesi, bir yérede turistik hareket
ve yatinmlarin  artmasi, hizmet sektérinin

énem kazanmasina ve gelismesine neden
olur.

> Turizmin etkiledigi O¢UncU Uretim  sektdrleri,
cari tUketimle ilgili
ekmek,
et,
manay,

bakkaliye gibi sektorler;
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TURIZMIN REEL EKONOMIK ETKILER]
2. Turizmin Sektérler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sektdrine etkisi
> donatim sanatlanylailgili
elekftrik,
boya,
Insaat isgiligi gibi sektodrler;
> konforla ilgili
moda,
spor malzemeleri,
parfimeri,
cicekgilik gibi sektorler;

248
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]
2. Turizmin Sektorler Uzerindeki Etkisi
2.3. Hizmet sekt6rine eftkisi
> yardim ve gUvenlik hizmeftleriyle ilgili
banka,
sigorta,
sadlik tesisleri gibi sektorler
> ve lUks hizmetlerle ilgili
kuyumcu,
gece kulUby,
sauna gibi
sektorlerdir.
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER

3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.1. Fiziksel Altyapiya Etkisi

® Fiziksel altyapi, bir yerlesim merkezinde
devaml oturanlarin yararlandiklarn su, enerji,
yore ici ulasim agdi, kanalizasyon sistemi,
temizlik ile ilgili tesis ve araclar, otoparklar,
spor tesisleri, toplanti ve kongre tesisleri,
haberlesme sistemleri gibi altyapi tesis ve
hizmetleri, ulastirma sisteminin geregdi olan
altyapi ve turizm endUstrisinin kurulmasi ile
ilgili temel ihtiyaclan karsilayan altyapidan
olusur. 250

TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]

3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.1. Fiziksel Altyapiya Etkisi

® Fiziksel altyapiya yeterli dlcUde sahip olmayan bir
yerin turistik destinasyon haline gelmesi gUctr.
Turizm arzi, bir 6n kosul olarak fiziksel altyapl
olanaklarna bagdlidir. Bu altyapr olanaklannin bir
yéninU
> ulastirma,
diger yoninU
> turizm y&resindeki altyapi olusturur.
Turistik gelisme, altyapi gelisimini hizZlandinci bir
etki g&sterir.
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]
3. Turizmin Altyapiya Efkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Efkisi
® Kamu idarelerinin  turizm nedeniyle
yaptiklan b0tin faaliyetler,
> Urefttikleri mal ve hizmetler,
> Uretime katkida bulunan arac ve
tesisler,
turizmin kurumsal altyapisini olusturur.
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TURIZMIN REEL EXONGMIK ETKILER]

3. Turizmin Altyapiya Efkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Efkisi

> Turizmle dogrudan ve dolayliilgili kurumlarin,
> turizm danisma borolarinin,

> turizm polisinin,
> tanitma kurumlarinin,

> gevreyi koruma ve gUzellestirme amaciyla ¢alisan
kurumlarin,

> turizm personeli yetistiren egitim  kurumlarnin
hizmetleri kurumsal altyapinin igindedir.

253
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]

3. Turizmin Altyapiya Efkisi
3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi

> Dogrudan ilgili kurumlar,
- merkeziidare icinde bakanlik,

genel mudurlik,
sekreterlik gibi kurumlar,

mahalli idare iginde belediye ve derneklerden
olusur.

> Dolayh ilgili kurumlar ise,
siniarda gumrUkle ilgili faaliyetleri dizenleyen,

emniyet ve can gUvenligi saglayan,

pasaport ve vize islemlerini yOriten kurumlardir.
254
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TURIZMIN REEL EXONOMIK ETKILER]

3. Turizmin Altyapiya Efkisi

3.2. Kurumsal Altyapiya Etkisi
®Bu kurumlann  hizmet  Uretim

kapasiteleri, turizm talebine gore

ayarlanir. Hizmetlerin genis dlcUde
turistlere  ydnelmesi, aralannda

koordinasyonun saglanmasi ile
gerceklesir. (DMO, DMS vs.)
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TURIZM [N TORKIYE EKONOMISINDEK! YER]
TOrkiye'de is gUcU istatistikleri aynntili
bicimde elde ediemedidinden, tfurizm
icin istihdam rakami degisik yollarla
tahmin edilmektedir.

Tahminlerin dayanak noktasini ise, yatak
basina ¢alisan kisi sayisi olusturmaktadir.
TUrkiye'de yapllan ¢esitli - calismalar,
konaklama tesislerinde yatak basina 0.5
kisinin istihdam edildigini géstermektedir.
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TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEK! YERE
2011 yili sonu itibariyle Turizm
Bakanligi'ndan isletme, yatnm ve
belediye belgeli toplam yatak sayisi
1.330.000 dolaylanndadir. Bu durumda,
konaklama tesislerinde dogrudan ¢alisan
isglcU sayist 665.000 olmaktadir. Bu
rakama marina ve vyatcgilk, ulastirma
sirketleri, seyahat acentalan, alis-veris
merkezleri gibi  turizmle ilgili  gesitli
birimlerde calisan isgicU eklendiginde
sektdérde dogrudan istihdam yaklasik
1.200.000'v bulmaktadir.

257
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TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEK] YER]

Arashrmalar,

turizmde 1 birim dogrudan istihdamin, yan
sekiorlerde 1,5 birim dolayh istihdam
olusturdugunu gdstermektedir.

Buna gére ginUmUzde turizmde 1.800.000i
dolayll ve 1.200.000'0 dogrudan olmak
Uzere toplam istihdam sayisinin 3.000.000
oldugu tahmin edilmektedir.

2011 yih icin turizmdeki istihdamin toplam
istihdamdaki payi:
3.000.000/24.110.000x100= % 12,4
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TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEK] YERG

Yatirnn Konusu Bir kisilik is imkam saglamak icin gerekli
yatirnn miktar: (milyon TL)
Ham Petrol Uretimi 240.8
Kimyasal Giibre 91.6
Enerji 65.0
Demir Celik 45.0
Cimento 40.8
Un Ve Unlu Uriinler 208
Meyve Sebze Isleme 20.5
Alkolsiiz f¢kiler Sanayi 129
Motorlu Tagitlar 12.6
Dokuma 12.1
Elektrikli Aletler 9.9
Ayakkab: Sanayi 33
Turizm (Otelcilik) Sanayi 15

Kaynak: Iktisadi Kalkimmadaki Onemi Bakimindan Tiirkive’de Turizm
Sektoriindeki Gelismelerin Degerlendirilmesi, ty., Tiirkiye Ticaret, Sanayi,
Deniz Ticaret Odalart ve Borsalar Birligi, 5.35)
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TURIZM [N TURKIYE EXONOMISINDEK] YERI

OdemelerDengesi (milyonUsD)
Aralik ‘Ocak-Arahk %
2012 2011 2012 _Degjisim
Carilslemler Dengesi 4858 77218 48867 367
Dis Ticaret Dengesi -5.403 89139 65602 26,4
Hizmetier Dengesi 804 18003 21932 218
Turizm(net) 897 18044  19.389 75
Gelir Dengesi 321 7841 6594 -159
Cari Transferler 262 1758 1397 205
Sermaye ve Finans Hesaplar 6.531 65.659 44.845 31,7
Dogrudan Yatnmiar (net) 599 13698 8301 -394
Portfoy Yatinmlar (net) 5.560 21986 40773 854
Hisse Senetieri 852 -986 6.274 -
Borg Senetleri 4356 20284 31858 57,1
Diger Yatnmiar (net) -390 28187 16628 41,0
Variiklar 2193 11136 182 -
Ef -2535 12852 657  -949
1603 17051 17.780 43
2173 18.866 8.495 55,0
Bankacilik Sektorti 1230 12527 4.267 659
Bankacilik Disi Sektdrier 944 7121 6.373 -105
Mevduat 22 -4.309 7.7683 -
Yurtdisi Bankalar -308 -5.841 7113 -
Yabana Para 686 1759 5229 1973
Tiirk Liras 378 -7,600 1884 -
Yurtdisi Kisiler 207 3.447 2914 155
Rezery Varliklar (net) 762 1813 -20.814 -
Net Hata ve Noksan -1.873 11560 4022 652
Konook: 10 260
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TURIZM IN TURKIYE EKONOMISINDEK] YERI
. . S Turizm Gelirlerinin
Yillar GSM&Sl\Sllyon Turizm Gelslrltc)en Milyon GSMH igindeki Payi
(%)
2006 526.429.000 18.593.950 353
2007 648.754.000 20.942.501 303
2008 742.094.000 25.415.067 342
2009 616.703.000 25.064.481 4,06
2010 731.608.000 24.930.996 3.41
2011 773.980.000 28.115.694 363
2012 786.293.000 29.351.446 373
Kaynak: TUIK, Turizm Bakanlig 261
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TUFE-Bir Onceki Yilin Ayni Ayina Gére Degisim %
i Yerlesim yeri Ocak Subat Mart Nisan Mayls Haziran Temmuz Agustos Eylal Ekim Kasim Aralik
2010 Turkiye 8,19 10,13 956 10,2 91 8,37 7,58 833 924 862 729 6,4
2011 Tarkiye 49 416 399 426 7,17 6,24 6,31 665 6,15 766 948 1045
2012 Turkiye 10,6 1043 104 11,1 828 8,87 9,07 888 919 78 637 6,16
2010 ‘Aydin, Denizli, Mugla 8,95 10,04 9,81 1 921 8,08 7,68 8,99 984 833 76 699
2011 ‘Aydin, Denizli, Mugla 584 526 509 528 7,34 7,34 7,31 7,31 6,29 803 10,07 1087
2012 ‘Aydin, Denizli, Mugla 10,7 10,07 968 9,88 8,66 8,03 7,67 7,69 836 7,15 52 51
200 AnabalspartaBudur 817 937 906 997 844 802 749 802 84 772 682 611
2011 Antalya, Isparta,Burdur 518 451 449 499 7,06 6,62 6,69 7,05 681 801 932 995
2012 Antalya, Isparta,Burdur 10 973 986 10,3 8,02 7,96 8,03 795 838 747 631 6,15
2010 Istanbul 6,86 9,06 855 9 857 792 757 7.81 83 775 6,16 536
2011 Istanbul 392 348 329 32 583 5,16 524 575 532 661 876 981
2012 Istanbul 10 983 999 114 856 9,13 9,67 9,52 9,77 862 699 678
262
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TURIZM POLITIKAS]

Turzmde saglanan  ekonomik, sosyal ve kdltUrel
kazanglarin  en yUksek dUzeye cikarimasini  ve
maliyetleri ise en aza indirmeyi amaglayan dinamik bir
politika olarak tanimlanmigtir.

Politikanin dinamik karakteri;

® turizm sektdrinin Ulkenin kosullarindan
soyutlanamamasini

® kosullar degistikce degisen verilere goére, &nerilerin
ve dnlemlerin degisecedini,
bdylece uygulomalara bilingli bir esnekligin getirilmesini
ifade eder.
263
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TURIZM POLITIKASI
Turizm politikasi,
orgUtlenmis  bir  toplumda, turizmin  ekonomik ve
ekonomik olmayan fonksiyonlarindan en rasyonel

sekilde yararlanmak, turizmin - muhtemel olumsuz

etkilerini en alt dUzeye indirmek amaciyla turistik
gelismenin gidisine bilingli olarak yapilan

mUdahalelerin ve sektérde alinan énlemlerin t0mGOdor.

8.12.2019
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TURIZM POLITIKASI

Turizm politikasi,

drgUtlenmis  bir toplumda, turizmin  ekonomik ve

ekonomik olmayan fonksiyonlarindan en rasyonel

sekilde yararlonmak, turizmin - muhtemel olumsuz

etkilerini en alt diUzeye indirmek amaciyla turistik
gelismenin gidisine bilingli olarak yapilan

muUdahalelerin ve sektérde alinan dnlemlerin t10mudor.

Bdylece turizm politikasindan  anlaslan,  kamu

yoénetiminin turizm alanina dolayl ve dolaysiz olarak

yapthidi her t0rld midahaledir.
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TURIZM POLITIKASI

Turizm politikasl,

drgUtlenmis  bir toplumda, turizmin  ekonomik ve

ekonomik olmayan fonksiyonlarindan en rasyonel
sekilde yararlonmak, turizmin - muhtemel olumsuz

etkilerini en alt dUzeye indirmek amaciyla turistik

gelismenin gidisine bilingli olarak yapilan

mUdahalelerin ve sektérde alinan énlemlerin t0mUdor.

Bdylece turizm  politikasindan  anlaslan,  kamu

yonetiminin turizm alanina dolayl ve dolaysiz olarak

yapthdi her t0rld mUdahaledir.

TURIZM POLITIRAS] ™"«

Diger bir deyisle turizm politikasl,  &rgUtlenmis

toplumlarda, Ozellikle devlet tarafindan  turistik

gelismenin  gidisine bilingli bir bicimde mUdahale
etmekdtir.

Bu midahalenin temel hedefleri séyle 6zetlenebilir:

® Turizm politikasi, turizmin arz ve talep ydnindeki ve

mevcut  kosullann islahini - gerektiren  nedenleri

belirler.

® Turizm politikasi, turizm alaninda uygulanmakta olan

ve dnerilen mUdahalelerin, alinacak dnlemlerin

yapacad etkileri arastirr. 267
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TURIZM POLITIKASI

Bu midahalenin temel hedefleri séyle 6zetlenebilir:

® Turizm politikasl, turizmin gelismesi igin yeni hedefler,
araglar ve olanaklar ortaya koyar.

® Turizm politikasinin hedefi ekonomiktir ve turizmin
sagladigi ekonomik yararlan en yUksek dUzeye
clkarmayi hedefler.

® Turizm alaninda psikolojik ve sosyal engelleri, celisik
fikir ve davranislari frenler.

268
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TURIZM POLITIKASI

Bu midahalenin temel hedefleri s6yle 6zetlenebilir:

® Turizm alaninda saglam ve gUvenilir meslek
kuruluslarnnin olusmasini 6zendirir, destekler, bdylece
turizmn endUstrisinin degisik alanlardaki faaliyetlerinin
tatmin edici sekilde sordUrllmesini ve oto kontrolU
saglar.

® Turizmin uluslar arasi piyasaya girmesine yardimci
olur.

® Turizm sektérinUn agin duyarligindan, zaman ve
mekan bakimindan yogun karakterinden dogan
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TURIZM POLITIKASI

Bu midahalenin temel hedefleri s6yle 6zetlenebilir:

® Turizmin yarathidi dissal ekonomilerin olumlu yonlerini
gelistirip, genel ekonomi politikasiicinde sektérin
dizenli ve dengeli gelismesini saglar.

® Turizmin sagdlik, dinlendirici, kUltUrel fonksiyonlarindan
mUmkUn oldugu kadar daha ¢ok bireyi yararlandirir.

® Turizme sanayilesme  yoluyla  kalkinmanin  bir
alternatifi  olarak  bakimasini  énler,  spekUlatif
eylemleri durdurur, turistik  kapitali sistematik  bir
sekilde korur ve isletir.
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